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BLOGANJE V LUCI VZGOJE ZA MEDIJE

Svetovni splet prevzema vodilno vlogo med mediji in vedno pomembneje oblikuje
razmi§ljanje in delovanje njegovih uporabnikov, predvsem najmlajSih, ki ob njem
odrascajo. Ker morajo izobrazevalci slediti tem spremembam komunikacijske situacije,
razvijati svoje tehnoloske kompetence ter vzgojo in poucevanje prilagoditi potrebam
mladih in zahtevam medijsko zasi¢ene druzbe, fenomen bloganja smiselno vpletamo v
pouk vzgoje za medije. Naloga definira pojem blog in predstavi znacilnosti zanrsko
razvejane blogosfere, njen razvoj, trenutno stanje in pomen. Ugotavlja, da med
raznolikimi zapisi prevladujejo interpretativni komentatorski zanri in osebni spletni
dnevniki, da so blogarji veinoma pripadniki mlaj$ih generacij. Ukvarja se z blogom kot
novim spletnim medijem, z njegovo hipertekstualnostjo, multimedijalnostjo,
interaktivnostjo. Postavlja ga v odnos do novinarstva in opiSe razvijajo¢o se slovensko
blogosfero. Glavni cilj naloge je pokazati, kako in zakaj naj za spletno opismenjevanje
digitalnih generacij (in za lastno profesionalno rast) ucitelji medijskih izbirnih predmetov
uporabljajo bloganje. S Stevilnimi nasveti, opozorili in aktivnostmi pokaze, da bi se
ucenci blogarji z ustvarjanjem aktualnih multimedijskih vsebin ucili vseh odgovornosti,
ki sodijo h kreaciji sodobnega teksta. Z osves€enim pisanjem za pravo obCinstvo bi se v
krogu odzivne spletne skupnosti iz pasivnih uporabnikov spreminjali v aktivne spletne
producente ter odrascali v samozavestne, kriticne in eti¢ne drzavljane.

Kljuéne besede: blog, blogosfera, vzgoja za medije, edublog, svetovni splet

BLOGGING IN LIGHT OF MEDIA EDUCATION

The World Wide Web is taking on the role of leading medium that is becoming
increasingly important in shaping thoughts and actions of its users, especially of the
youngest ones who grow up in such environment. Since educators have to follow these
communication changes, develop their technological competences, and adapt their
teaching to needs of the young and demands of media satiated society, we meaningfully
intertwine the blogging phenomenon and media education. The thesis first defines a blog
and introduces characteristics of blogosphere, its development, genre diversity, and
significance. It finds out that bloggers mostly belong to younger generation and that
interpretative commentaries and personal Web diaries dominate. Text also deals with
blog as a new Web medium, with its hypertext, multimedia and interactive features. It
relates blogging to journalism and describes the expanding Slovenian blogosphere. The
main aim of the thesis is to illustrate how and why media education teachers should use
blogging to tutor digital generations in Web literacy, as well as for their own professional
growth. Numerous pieces of advice, warnings, and activities are presented to show that
by creating topical multimedia content blogging pupils could learn all the responsibilities
of contemporary text creation. Knowledgeable writing for the real audience within
responsive Web community would convert them from passive consumers to active Web
producers, helping them grow up into self-confident, critical, and ethical citizens.
Keywords: blog, blogosphere, media education, edublog, World Wide Web
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1. Uvod

Pozabimo na postopno Sirjenje nasega razumevanja, na postopno spreminjanje nasih metod
poucevanja, na nase pocasno dohitevanje. Tak pristop bi deloval, e se ideje pismenosti, vzgoje in
izobrazevanja ne bi tako naglo spreminjale, a se. Ucitelji moramo zdaj biti zmozni hitrega
preskoka v nasem razumevanju, v nasih metodah in v izbiri nasih orodjih, da se premaknemo tja,
kjer otroci Ze so. Ce ne bomo priceli voditi nasih ucencev, jim bomo kmalu lahko le sledili -
nepomembni bomo jokali v svojih knjigah, medtem ko bodo otroci nekje zunaj postavljali agendo.

Clarence Fisher

Pri¢ujoce diplomsko delo je poskus takSnega hitrega preskoka, ki bo sodobno in med
mladimi priljubljeno aktivnost skusal povezati z vzgajanjem z njo in za njo.

Ker se strinjamo z McPhailom, da je internet za informacijsko dobo, kar je bil
avtomobil za industrijsko, se lotevamo segmenta tega pomembnega mnozi¢nega medija,
ki je prinesel nove dimenzije v globalno komuniciranje, blogov.

Blog je spletno mesto, ki ga lahko ustvari in vzdrzuje vsak raCunalnisko pismen
subjekt, ki Zeli preko objavljanja svojih prispevkov, v obliki besedila ali vizualnega
materiala na katerokoli temo, komunicirati s $ir$o javnostjo. Ce je bilo bloganje najpre;j le
domena rac¢unalniskih programerjev, je danes to nova, unikatna kultura komuniciranja, ki
bo pustila pomembne posledice v medijsko razviti ¢loveski druzbi, v kateri posameznik,
¢e ni prisoten tudi na spletu, skorajda ne obstaja. Ker se fenomen bloganja Siri v vse sfere
¢lovekovega obstoja in delovanja, mu v tej nalogi posvec¢amo vso dolZno pozornost.

Na svetovnem spletu in v tujem tisku sicer ze obstaja precej literature o bloganju, v
slovenskem prostoru pa je to bolj sveza, $¢ neraziskana tematika. Ceprav ne trdimo, da
orjemo ledino, je ta naloga gotovo eden prvih slovenskih poskusov globljega spusta v
blogosfero in predvsem prvi poskus povezave med bloganjem in vzgojo za medije.

S pri¢ujoco raziskavo bomo poiskali definicijo bloga, raziskali njegovo zgodovino,
razsirjenost in pomen samega fenomena. Zanimalo nas bo, kak$no je dejansko stanje
blogosfere in kam vse to vodi. Dotaknili se bomo tudi slovenskega blogarskega prostora,
njegovih akterjev in morebitnih posebnosti. Ukvarjali se bomo z blogom kot medijem in
raziskovali njegov odnos do novinarstva. Vse zato, da si razjasnimo, kakSen pomen blogi
dejansko imajo, koliko so v nasih zivljenjih Ze prisotni in zakaj je razprava o tem
avtohtonem spletnem mediju sploh vredna energije in ¢asa. Ceprav bo raziskovanje
precej teoreti¢no, se bomo s konstantnim sprehajanjem po blogosferi dotaknili konkretnih

blogov in njihovih avtorjev. Sledili bomo povezavam in opazovali kreiranja skupnosti.



Ob teoriji si bomo pridobili tudi nekaj prakse z bloganjem, da bomo postali del procesa,
ga tako lazje razumeli ter ga kasneje uspeSneje implementirali v medijsko vzgojo.

Druga pomembna tema pricujocega dela je vzgoja za medije, predvsem vzgoja, ki jo
ponujajo ucitelji v tretji triadi slovenske devetletne osnovne Sole, seveda pa posredno tudi
vzgoja na splosno, namenjena vsakemu otroku, mladostniku, pa tudi odraslim. Da
zaznamo dejansko stanje, se bomo najprej ukvarjali z odnosom mladih do medijev in
ugotavljali, koliko jih obstoje¢i ucni nacrt Vzgoje za medije Ze nauci o internetu. Nato se
bomo podrobneje lotili bloganja v luci vzgoje za medije. Poskusali bomo ugotoviti, kako
lahko bloganje pozitivno vpliva na posameznikovo medijsko izkuSnjo in kako lahko
otroci z lastnim medijskim ustvarjanjem postanejo del javnega prostora. Poiskali bomo
prednosti bloganja in bili obenem pozorni na njegove slabosti. PoskuSali bomo ustvariti
tudi nek model, morda seznam moznih aktivnosti za bloganje pri pouku medijske vzgoje.

V zadnjem delu naloge se bomo osredotocili na ucitelje in jim poskusali dati popotnico
za blogosfero. Ker je v slovenskem medijskem prostoru nemogoce zaslediti razpravo o
bloganju v izobraZevalne namene in Se tezje najti ucitelje ali celo razrede, ki bi blogali,
sklepamo, da tovrstna praksa v Sloveniji $e ni prisotna. Zadnji Cas, da se nekaj zgodi.

Ker kakovostno bloganje ne pride samo od sebe in sta vzgoja in izobrazevanje zanj in
o njem res nujni nalogi sodobnega Casa, je glavni cilj in pomen tega diplomskega dela
postati bogato informativen priro¢nik o bloganju in vodnik za ucitelje medijske vzgoje, s
pomocjo katerega bi bili ti poduceni, spodbujani in opozorjeni ter tako dobro pripravljeni
za suveren in kompetenten vstop v blogosfero. Kot je dejal Robert Schmidgall: »U¢imo
to, kar znamo; reproduciramo to, kar smo.«

Delovne hipoteze naloge so, da so blogi pomemben in vpliven medij prihodnosti, ki bo
tudi v slovenski blogosferi vedno bolj prisoten; da je bloganje lahko dober pristop k
ustvarjalni medijski vzgoji in omogoca opismenjevanje sodobnih generacij; da bodo z
objavljanjem svojih prispevkov na spletu in druzbenim povezovanjem otroci zaradi
bloganja postali aktivnejsi udelezenci medijev; da je izobrazevanje o bloganju nujno,
prav tako kot vzgoja mladih spletnih uporabnikov za preudarno in varno rabo spleta.

Mediji so danes vseprisotni, Se posebej gosto so prepleteni v zivljenja mladih in
najmlajSih generacij. Ne odrivajmo jih, ne zatiskajmo si o€i, usposobimo se za

poucevanje v tej digitalni dobi. V svojem blogu je uciteljica Vicki A. Davis zapisala:

»Dovolj medijske histerije! Premaknimo se k medijski vzgoji in izobrazevanju!«



2. Bloganje — pomemben sodoben fenomen

2.1 Slovenjenje izrazov

Blogi so relativna novost na medijskem prizoris¢u. Medtem ko so v Zdruzenih drzavah
Amerike prisotni ze desetletje in zadnjih pet let tam tudi neverjetno popularni, so v
slovenski medijski prostor tiho vstopili nekje pred tremi leti in opazneje pritegnili SirSe
zanimanje Sele v letu 2005.

Ustavimo se najprej pri samem poimenovanju fenomena, ki je k nam prisel iz
angloameriskega sveta, in pri iskanju slovenskih ustreznic. Izraz blog je krajSava besede
weblog, ki v angleS¢ini pomeni spletni zapis. V slovens¢ino se blog prevaja v Stevilne
izraze, med drugimi v spletni dnevnik, spletnik, ednevnik, blok, spletopis.

Najbolj pogosto uporabljen prevod v slovenskem medijskem prostoru je spletni
dnevnik, Ceprav to gotovo ni najboljsi izraz. Naj navedemo nekaj razlogov. Tako
poimenovanje je dvobesedno in zato predolgo, predvsem za stroko kot je racunalniska.
Besedni sklop spletni dnevnik je tudi nebesedotvoren, kar precej otezi opisovanje
komunikacijskih akterjev in njihove dejavnosti. Ali naj pisce poimenujemo
spletnodnevnicarji in aktivnost spletnodnevnikarjenje? Seveda lahko reCemo, da
pisemo/beremo spletni dnevnik, a ima tovrstno opisno poimenovanje spet svoje slabosti.
Naslednji protiargument izvira iz semantike, in sicer asociacij, ki jih ljudje dobijo ob
besedi dnevnik. Najprej ve€ina ljudi pomisli na osebne dnevnike, v katerih posamezniki
opisujejo svoj vsakdan in ga torej v spletnem dnevniku preko spleta delijo s svetom. Ker
je to le en zanr znotraj SirSe skupine spletnih zapisov, je takSno poimenovanje delno
zavajajoée. Se zaradi enega razloga to poimenovanje ni najboliSe - dnevnik je v
slovenskem jeziku tudi ¢asopis, ki izhaja vsak dan. Iz tega lahko izpeljemo, da bi spletni
dnevnik lahko bil tudi dnevni Casopis, ki izhaja na spletu (na primer spletni dnevnik
Vecer). Izraz spletnik bi bil tako bolj primeren, a se ta zaradi kasnejSega prihoda v jezik
in v prispevke klasi¢nih medijev ni prijel.

Ceprav se zavedamo pomena slovenjenja tujih izrazov, pridemo do sklepa, da je blog
ustrezno poimenovanje. Je kratko, edinstveno in enopomensko ter globalno prisotno in
uveljavljeno. Ima slovenski zapis in izgovorjavo, je besedotvorno in enostavno.

Pisec bloga je na straneh slovenskih streznikov ponavadi poimenovan bloger (po
analogiji z angleskim izrazom blogger) in taka oblika se pogosto pojavlja tudi v drugih

medijih, ki o tem porocajo (ob redkih dnevnicar in spletnicar). Kljub vsemu smo se v



pricujo¢i nalogi odlocili za priponsko obrazilo -ar, ker menimo, da je ta izpeljava
samostalnika iz samostalnika bolj ustrezna in pravilna za slovenski jezik (glej Topori$ic
2000: 176). Po analogiji izpeljav film — filmar in Casnik — casnikar pridemo torej do
izpeljave blog — blogar. Z dodano glagolsko pripono -ati iz samostalnika izpeljemo Se
glagol. Tako kot kuhar kuha blogar bloga, kuhanje je bloganje, kuharjev blogarjev in
kuharski blogarski. Blogosfera je izraz za globalno javno' komunikacijsko platformo, za
druzbeni prostor, ki se je oblikoval okoli vseh obstojecih blogov ter je pisce, bralce in

komentatorje tudi hipertekstualno povezal.

2.2 Definicije bloga in njegove znacilnosti

Torej, kaj je blog? Eno najkrajSih definicij najdemo v diplomskem delu, ki se med
prvimi v Sloveniji ukvarja z blogosfero (Osljak 2006). Ker Elmina Wijnia kot glavno
lastnost blogov poudarja njihovo izrazito komunikacijsko intenco, avtorjev namen sproziti
odziv bralcev in posledi¢no z njimi komunicirati, Katja OSljak bloge definira kot »spletna
mesta z zapisi, objavljenimi v obratnem kronoloskem redu in izrazito komunikacijsko
intenco« (Osljak 2006: 15).

PodrobnejSo definicijo in opis te nove spletne pojavne oblike najdemo tudi v prvi

slovenski monografiji, ki se dotika podrocja bloganja (Oblak in Petri¢ 2006: 11):

Na tehni¢ni ravni je blog specifi¢en vmesnik za oblikovanje spletnega mesta, neke vrste sistem
za upravljanje vsebin (content management system), ki uporabniku omogoca, da na precej
enostaven nacin postavlja vsebino na oblikovno Ze vnaprej postavljeno spletno mesto. Blog se
sestoji iz osrednjega dela, v katerega avtor kronolosko pise svoja besedila (komentarje, ideje,
mnenja ipd.), na katera lahko obiskovalci odgovarjajo in podajajo svoja mnenja. Poleg tega so

sestavni del bloga Se hipertekstualne povezave, ki jih avtor poljubno objavlja.

Vsekakor je pomembno poudariti, da blog ni enkraten produkt nekega avtorja, temvec
ga blogar konstantno osvezuje in nanj dodaja vedno nove zapise. Ti zapisi so urejeni po
kronoloskem zaporedju, tako da je najnovejSa objava na vrhu strani. Blogi imajo
vecinoma enega avtorja, se pa pojavljajo tudi blogi pisani v paru (pogosto v obliki
potopisov) in skupinski blogi (ponavadi blogi nekega strokovnega podrocja s specificno

problematiko). Praviloma blogi v stranskem meniju vsebujejo seznam povezav do drugih

! Da blogosfere ne moremo imeti samo za javno ali samo za zasebno sfero, ker se v njej prepletajo
znacdilnosti obeh, ugotavljata tudi Erman in Sotler (2005).



spletnih dnevnikov, branje katerih avtor priporoca (blogroll). Blogi lahko imajo
najrazlicnejSe formate in znacilnosti, saj ponudniki spletnih mest blogarjem ponujajo
velik izbor pripravljenih predlog (femplates) in omogocajo razli¢ne funkcije in dodatke.
Zaradi pestrosti njihovih oblik, razli¢éne vsebine, namembnosti in pogostih sprememb, ki
so posledica neprestanega razvoja spleta, je tezko oblikovati kratko, a iz€rpno definicijo
bloga. Sledi primerjava in problematiziranje Se nekaterih definicij iz razli¢nih virov.

Bausch in drugi (2002: 7) se definicije bloga lotijo s Cisto tehni¢nega vidika, ko pravijo,
da so blogi strani, na katerih so objavljeni prispevki in informacije, ponavadi razvrs¢ene
v obratnem kronoloskem zaporedju od najbolj sveze objave na vrhu strani do najstarejSe
na njenem dnu. V nasprotju z njimi Warlick (2005a: 8) poudarja pomembnost
interaktivnosti teh strani o najrazli¢nejs$ih temah in z najrazli¢nejSimi cilji.

Tudi v blogosfero lahko apliciramo stavek Mance KoSir: »Na svetu je res veliko
slabega, a je Se ve¢ dobrega. Najvec pa je takega, kar je vmes.« (Kosir 1996) Tako je tudi
z blogi, na katere naletimo. Ko se uporabnik spleta odloci, da bo pobrskal med njimi, ga v
pestrosti ponudbe Caka prijetno preseneCenje. Lahko naleti na svoje ozko interesno
podrocje, o katerem izCrpno razpravlja nek strokovnjak, ali pa na barvit vpogled v osebno
zivljenje nadarjenega mladega pisca. Med razprSenimi zapisi o razlicnih temah je lahko
novica, na katero je dolgo cakal, ali pa zelo informativen blog s Stevilnimi dobrimi
povezavami. Seveda bo naletel tudi na bloge, ki ga sploh ne bodo pritegnili, ker bodo
zanj preve¢ dolgoCasni, preve¢ pateticni, morda neprofesionalni, bo pa ta isti blog
najverjetneje takoj pritegnil nekega drugega bralca. Bloge pisejo in berejo ljudje vseh
starosti in vseh profilov, tako je na spletu toliko razli¢nih blogov, kolikor je avtorjev. V
bistvu jih je Se vec€, saj ima marsikateri posameznik, podjetje ali institucija ve¢ blogov,
namenjenih razli¢ni publiki. V vsakem od njih lahko avtor govori z druga¢nim glasom in
tako tudi zavestno spreminja svojo identiteto. TakSen multiblogar lahko na primer piSe
visoko akademske zapise v en blog in svoj obscen dnevnik v drugega, anonimnega.

Da so blogi tudi u¢ni pripomocek, izpostavljata Du in Wagner (2005), ki bloge
opisujeta kot novo tehnologijo za Sirjenje znanja, ki omogoca ljudem brez znanja
programiranja ali HTML? kodiranja zapisati svoje misli v obliki dnevnika in jih objaviti.

Stanley (2005) v svoji definiciji bloga poudarja, da ga je zelo enostavno ustvariti in

vzdrzevati, saj potrebujemo le osnovni dostop do spleta in nekaj tehnicnega znanja. Ker

2 HTML oziroma HyperText Markup Language je hipertekstualni ozna¢evalni jezik, na katerem temelji
tehnologija svetovnega spleta, ki omogoca natancno opredelitev in strukturiranost dokumenta ter
povezave med spletnimi stranmi.



je bloganje skoraj tako enostavno kot poSiljanje spletne poste, so blogi po njegovem
mnenju eden najlazjih nac¢inov za objavljanje uencevih prispevkov na svetovnem spletu.

Jill Walker, predstojnica oddelka za humanisti¢no informatiko univerze v Bergnu, je za
Enciklopedijo narativne teorije (Routledge) zapisala svojo definicijo bloga (Walker 2003).
V njej med drugim pravi, da tipicne bloge objavljajo posamezniki, ki piSejo v zelo
osebnem in neformalnem slogu. Razlike med samimi blogi so velike, in sicer v kakovosti,
vsebini, ambicijah, pa tudi po Stevilu rednih bralcev, ki jih je lahko le pescica ali pa na
deset tisoce. Objave v blogih so periodi¢ne in kumulativne in njihovi bralci so se vajeni
na blog vedno znova vracati, da na njem prebirajo ve¢inoma krajsSe, med seboj neodvisne,
pretezno nefikcijske prispevke. Walkerjeva dodaja, da na kontinuumu blogov obstajajo
razliéni zanri, od spovednih spletnih dnevnikov do zapisov, ki s pomocjo povezav in
komentarjev spremljajo specificne teme ali dejavnosti. Poudarja, da so blogi primarno
besedilni zapisi, a se v njih vedno ve¢ eksperimentira z zvokom, podobami in videom,
kar se odraza v novih Zanrih kot so fotoblogi, videoblogi in avdioblogi.> Pomembno je
tudi njeno definiranje nelinearnosti besedila: »Bralci lahko pri¢nejo brati blog na poljubni
tocki, z zadnjim zapisom na vrhu objav ali pa s katerimkoli drugim, starejSim zapisom,
do katerega so prisli preko nekega drugega bloga ali s pomocjo spletnih iskalnikov.
Branja se lahko lotimo na razli¢ne nacine: kronolosko, tematsko, s sledenjem povezavam
med zapisi, z iskanjem po klju¢nih besedah.« (Walker 2003)

Lahko bi dejali, da je ena najbolj pomembnih znacilnosti blogov prav to, da vsebujejo
notranje in zunanje povezave. S sledenjem notranjim lahko pridemo do posamezne teme,
sklopa zapisov, dodatnih podatkov o avtorju ali na primer do arhiva vseh objav. Zunanje
povezave, ki so lahko vstavljene v sam tekst ali ponujene v stranskem meniju (na primer
spisek blogov, ki jih avtor priporo€a v branje), pa bralca vodijo do drugih blogov in
spletnih mest. Prav s povezovanjem z drugimi avtorji in blogi se pisec vkljuci v
blogarsko skupnost. Brez aktivnega omrezja druzbenih akterjev pa tudi blogosfere ni.

Da blogi odli¢no izkoris€ajo moznosti hiperteksta, se kaze prav v nelinearnosti
besedila, torej v bral¢evi moznosti izbire nadaljnje bralne poti. Slednje je ena glavnih

karakteristik hiperteksta, ki »podeli bralcu v roke odlocitev o navigaciji skozi celotno

* Eden prvih ponudnikov avdioblogov je bilo blogiite Blogger, ki je to svojo storitev poimenovalo
AudioBlogger (dostopno na http://audioblogger.com/). Vse, kar mora uporabnik storiti, je, da pokli¢e na
posebno telefonsko Stevilko, kjer njegov govor posname streznik, ga pretvori v MP3 obliko ter objavi na
njegovem blogu. Casovna omejitev za prispevek je pet minut, brezplaéno pa lahko tako objavljajo
zaenkrat le znotraj ZDA.
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besedilo« (Ryan v Oblak in Petri¢ 2006: 31). Prav zaradi tega odlocanja med ponujenimi
potmi je bloganje tako individualna izkuSnja. Obstajajo pa tudi blogi, ki so introvertirani
osebni dnevniki in imajo le Sibko povezavo z zunanjim spletom ali pa te sploh nimajo.

Aaron Campbell (2003) je eden tistih, ki spodbujajo racunalnisko neuke uporabnike,
naj se lotijo bloganja. Poudarja enostavnost programske opreme, ki omogoca, da so nasi
zapisi s pritiskom ene same tipke takoj objavljeni na spletu. Za osnovno oblikovanje
dokumentov, kot so razmaki, krepki tisk, lezeci tisk, pod¢rtano besedilo in ustvarjanje
povezav, namre¢ ne potrebujemo nobenega znanja HTML ali FTP, tako da »lahko svoj
blog ustvari in vzdrzuje vsak, ki zna tipkati, kopirati in prilepiti raCunalniska besedila«.

Pogostemu posodabljanju in kontinuiranemu objavljanju gre zahvala za informativne,
aktualne, dnevno spremenjene bloge. Da pa njihovim bralcem ni treba biti na prezi in
neprenehoma iskati novosti v blogih, ki so pritegnili njihovo pozornost, so tukaj posebni
zbirni strezniki, na primer Bloglines," ki omogo&ajo kopienje (aggregation) sprememb
in novosti v blogih. Bralec se tako na dolocen blog enostavno naroci in je nato vedno
sproti obvescen o novih zapisih na vseh izbranih blogih. To zbiranje podatkov s pomocjo
RSS virov, ki jih avtomatsko posiljajo blogis¢a,’ je izredno pomembno za ustvarjanje
spletnih skupnosti ter kakovostno in sprotno komunikacijo med akterji.

Bruck (2005) odlicno opiSe nov medijski fenomen bloganja: »Blogi ustvarjajo
nekakSen spletni Hyde Park, kjer lahko postopas naokoli in poslusas ljudi, ki izrazajo
svoje mnenje. Agregatorji, ki zbirajo vire izbranih blogov, pa so kot Casopisi, ki so ti

dostavljeni do vrat in ti prinasajo povzetke vseh novih objav.«

2.2.1 Kaj blogi niso?

Ceprav imajo blogi nekatere lastnosti »asinhronih razpravljalnih forumov« (Erman in
Sotlar 2005), blogi niso forumi. Ena od glavnih razlik med forumom in blogom je, da pri
slednjem temo doloca avtor, redkeje skupina avtorjev, kar pa pri forumih lahko stori vsak
sodelujoci. Pri bloganju avtor uokvirja pogovor, dolo¢a smer in se odloCa, katere
komentarje Zeli ohraniti in se na njih odzvati, katere bo pa izbrisal, Se preden jih prebere
SirSa javnost. Avtor tako avtonomno ureja svoj blog ter ga z brisanjem in dodajanjem tudi
kontinuirano spreminja. »Hkrati je v forumu komunikacija manj pregledna, zacasna,

medtem ko je v blogu zapis naceloma trajnejsi,« pravi Petri¢ (v Ceglar 2004).

* Dostopno na http://www.bloglines.com.
> Tako je spletiica, ki ponujajo gostovanje blogov, poimenoval Vidmar (2006).

11



Bruck (2005) poudarja Se eno pomembno razliko med blogi in forumi, to, da imajo
blogi vire (feeds), na katere se bralci lahko naroCijo in so posledicno obvesceni o
spremembah na blogu. Zaradi teh virov so blogi dobri za objavljanje idej in razmisljanj,
medtem ko so forumi ustvarjeni v podporo neprekinjenemu dialogu z odgovarjanjem na
predhodna sporocila. V povezavi s spletnim u¢enjem Bruck verjame, da so blogi odli¢no
sredstvo za pomo¢ ufencem pri pisanju in izrazanju, medtem ko so forumi optimalni,
kadar zelimo, da skupina debatira o idejah ali si deli izkuSnje. Forumi so lahko tudi ¢isto
privatne narave in funkcionirajo v zaprtih skupnostih, medtem ko je glavni namen
bloganja prav v njegovem javnem znacaju — blogi obstajajo za in zaradi javnosti.

Mclntosh (2006a) poudarja, da so blogi tudi precej privlacnejsi od vecine pustih
forumov, saj imajo blogarji moznost okrasevanja strani, izbire predloge, barv, dodajanja
slik in zvocnih ter video datotek. Blogi med drugim tudi spodbujajo konverzacijo z
lastnikom bloga in so tako dosti bolj osebni oziroma usmerjeni k avtorju. Ce kdo Zeli
zgolj malo klepetati, pojde v spletne klepetalnice; ¢e zeli izpostaviti neko vpraSanje in
pricakuje bogato debato na to temo, obis¢e primeren forum; ko pa zeli predstaviti sebe
oziroma svoja razmisljanja in svetu povedati nekaj o sebi tudi na vizualno privlac¢en nacin,
se odloci odpreti svoj blog.

Blogi tudi niso obi¢ajna spletna mesta, morda so malo podobni redno posodabljanemu
razdelku novosti, ki ga na straneh pogosto najdemo. Petri¢ (v Ceglar 2004) je bloge opisal
kot nadgradnjo spletnih mest, zaradi katere so ta postala marginalizirana. Blogi so od
spletnih strani drugacni, saj se dosti pogosteje spreminjajo in je njihovo ustvarjanje in
spreminjanje tudi zelo enostavno. Vnaprej pripravljene predloge ponujajo svoj spletni
prostor tudi racunalniSkim zacetnikom. Drugi dve pomembni karakteristiki, ki sta lastni
blogom, navadnim spletnim stranem pa ve¢inoma ne, so komentarji bralcev ter enostavne
prijave na blog, ki jih opravimo z enim samim klikom miske. Ta prijava pomeni, da bo
bralec preko svoje strani v zbirnem strezniku obvescen, ko se bo na blogu pojavil kak nov
zapis in mu tako ne bo treba vedno znova brskati po spletu, da bi bral nadaljevanja njemu

zanimivih blogov.
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2.2.2 Zgradba bloga

Na primeru avtori¢inega bloga® si
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% Dostopen na http://anitaslo.blogspot.com.

" Edublogarji so blogarji, ki pisejo o
izobrazevanju.

¥ Blogrola je seznam blogov, ki jih avtor
priporoca v branje, angl. blogroll.

Slika 2.1: Zaslonski posnetek bloga z opisom zgradbe
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2.3Razvoj, trenutno stanje in obeti blogosfere

Novinar New York Timesa in znan publicist Dan Burstein postavlja tezo, da je
zgodovina bloganja Ze zelo dolga: »Verjamem, da se ukvarjamo s fenomenom, ki ima
predhodnike Ze v antiki in je v naso kulturo globoko zakoreninjen. [...] to, kar danes
poznamo kot blog, je zgolj zadnji, najbolj dovrSen, najbolj razvit izraz ene najbolj
osnovnih ¢loveskih potreb [...] dati glas svojim idejam [...]« (Burstein 2005a: xiii, 2005a:
xvi). Kline (2005) se strinja, da so blogi logi¢no nadaljevanje kontinuuma, ki je, vsaj v
obliki ustnega izrocila, med ljudmi prisoten ze od antike. »Toda ¢e vzamemo v postev
njegov ogromen obseg, domet in kulturni vpliv, ni v zgodovini ni¢esar primerljivega z
danasnjo eksplozijo od drzavljanov ustvarjanih medijev« (Kline 2005: 246).

Bausch in drugi (2002) pri¢enjajo opis zgodovine bloganja z opazko, da je natancen
zacetek in prvega avtorja blogov tezko dolociti, saj ni nikdar prislo do hotne odlocitve
nekega posameznika, da bo nacrtno iznasel tak format. Tako so se blogi spontano razvili
na pescici spletnih strani ob priblizno istem ¢asu. Eden od prednikov bloganja kot ga
poznamo danes, je bila tudi stran »novosti«, ki jo je ze dolgo moc¢ najti na Stevilnih
spletnih straneh in ima blogu podoben format.

Eden prvih, Tim Berners-Lee je v zaCetku devetdesetih razvijal tehnologijo svetovnega
spleta in objavil svoje spletno mesto, preko katerega je strokovni javnosti pisal o
tehnoloskih novostih. Ker bi takemu objavljanju vseeno tezko rekli bloganje, je splosno
priznano prvo mesto med blogarji podeljeno Justinu Hallu, Studentu, ki je pricel enajst let
osebnega bloganja v letu 1994. Njegov blog Povezave iz podzemlja (Links from the
Underground)’ je bil redno posodabljan vse do leta 2005. V njem je objavljal zgodbe o
svojih potovanjih in Stevilne povezave do drugih zanimivih spletnih strani.

V decembru 1997 je John Barger skoval termin weblog, s katerim je zelel opisati svojo
spletno mesto z dnevnikom in Stevilnimi povezavami. V letu 1998 je nastalo Se nekje 30
drugih strani s tak$nimi kratkimi besedilnimi enotami in razlicnimi povezavami. Te strani,
ki so se neprestano spreminjale, so pocasi prevzele ime weblogs, spletni zapisi. Ljudje so
jih najprej brali predvsem zato, da bi v njih nasli povezave do spet drugih zanimivih

spletnih strani (Bausch in drugi 2002: 10). Ena od Se danes zelo popularnih spletnih strani

? Dostopno na http://www.links.net.
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Open Diary"’ (Odprt dnevnik) je pri¢ela delovati leta 1998 ter Ze v prvem letu vsebovala
vec¢ kot 2000 osebnih dnevnikov, ki pa se takrat Se niso imenovali blogi.

Krajsa razlicica besede weblog, blog je bila skovana leta 1999, ko je Peter Merholz v
svojem blogu prejsnji web log oziroma weblog razdelil v we blog. Po podatkih iz
Wikipedie (2006) je bilo slednje interpretirano kot krajSa oblika samostalnika in hkrati
tudi nov glagol — blogati (fo blog): urejati zapise v blogu, objavljati svoj blog, brati tuje
bloge. Eden bolj znanih in vztrajnih blogarjev je gotovo Michael Gilbert, ki ima svoj prvi
blogarski zapis objavljen Ze 1. aprila 1997. V svojem blogu Nonprofit Online News'' se
ze skoraj celo desetletje ukvarja z zbiranjem in posredovanjem informacij in komentarjev
predvsem tehnoloskega in sploSno komunikacijskega znacaja. Drug blogarski veteran je
$e en ratunalnigki strokovnjak Dave Winer, ki je svoj blog Scripting News'” pricel pisati
prav tako 1. aprila 1997.

Uporaba blogov se je znatno razsirila leta 1999, ko so na trzisce prisla prva orodja, ki
so bloge avtomatizirala in s tem omogocila uporabo tudi spletnim zacetnikom. Orodja kot
so Pitas" in Blogger'® so blogom prigela ponujati brezplatna gostovanja, pa tudi vso
tehnicno pomoc¢ in nasvete uporabnikom. Zaradi teh olajSav je priSlo do nenadnega
povecanja blogosfere in na tiso¢e novih blogov je bilo objavljenih. Burstein (2005: xiv)
razpravlja, da so tehnologi in inzenirji opravili svoje delo in dali ljudem orodje, ki ga ne
rabimo razumeti, da bi ga lahko uporabljali — »ni¢ bolj, kot se moramo spoznati na
avtomehaniko, da lahko vozimo avtomobil«.

Leta 2000 je bila v Austinu, v Teksasu interaktivna konferenca, ki je s svojim
predavanjem o blogu kot novem mediju postala prvo neformalno druzenje blogarjev.
Vecanje blogosfere se je nadaljevalo v leto 2001, ko so zgodbe o blogih postajale
naslovne zgodbe drugih medijev. Blogi so postali viri za tiskovne zgodbe in nekateri med
njimi so celo dopolnjevali medijsko pokritost tradicionalnih medijev. Stevilo novih
avtorjev, profesionalnih novinarjev in ostalih piscev je zraslo na sto tisoce v letu 2002, ko
so se blogi priceli ukvarjati ali z enim specifiénim podro¢jem ali pa so pokrivali globalne

teme. (Bausch in drugi 2002: 10-12)

' Ob koncu leta 2005 je bilo na tej strani zbranih Ze ve¢ kot 400 000 dnevnikov, avgusta 2006 jih je
objavljenih okoli 472 000. Dostopno na http://www.opendiary.com.

""Dostopno na http:/news.gilbert.org.

"2 Dostopno na http://www.scripting.com.

" Dostopno na http://www.pitas.com.

' Dostopno na http:/www.blogger.com.
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McPhail (2006: 308) pise o prvem pomembnem dogodku, ki so ga sprozili blogarji, ko
so v letu 2002 napadli takrat pomembnega ameriSkega republikanskega senatorja, Trenta
Lotta, ki je na neki zabavi izrekel nekaj neprimernih rasistiénih komentarjev. Dolgo po
tem, ko klasi¢ni mnozi¢ni mediji o tem niso ve¢ porocali in bi se zadeva umirila, je v
blogosferi odmevala neprimernost njegovih izjav, saj so blogarji pozivali k njegovemu
odstopu. Zaradi pritiska glasnega zbora spletnih aktivistov so se teme ponovno lotili tudi
ostali nacionalni mediji, kar je Lotta pripravilo do dejanskega odstopa z mesta senatorja.

V marcu 2003 je eden najbolj uveljavljenih angleSkih slovarjev Oxford English
Dictionary vkljucil besede weblog, weblogging in weblogger v svoj slovar. Takrat so tudi
priceli nastajati prvi vplivni politi¢ni blogi, ki so pri€eli poudarjati pomembnost bloganja
kot nacina ustvarjanja elektronskih skupnosti. Blogarji so priceli objavljati prispevke o
najrazli¢nejsih projektih, pa tudi glavne novinarske zgodbe in zadnje preobrate v novicah.
Uveljavljene novinarske Sole so pricele raziskovati fenomen bloganja z opazovanjem
razlik med klasi¢nim novinarstvom in blogi.

Blogi so postali pomemben vir novic leta 2003, ko so nastajali najrazli¢nejsi zapisi o
vojni v Iraku in ko so jih priceli pisati tudi vplivni politiki. Ko je iraski blogar,
poimenovan Salam Pax izdal knjigo svojih blogarskih zapisov, je ta postala velika
uspesnica in je vodila k novi eksploziji blogov. V teh spletnih dnevnikih z vojnega
podroc¢ja v Iraku, imenovanih tudi milblogs, so se pojavljali najrazli¢nejsi pogledi in
podatki o vojni, kar je pritegnilo zelo Siroko bralstvo. Razkrile so se tudi marsikatere
nepravilnosti in afere — med njimi najbolj odmevna afera mucenja IraSkih zapornikov.
(Wikipedia, 2005) Jason M. Ward (2004: 3) o razvoju bloga pravi: »Ce trdimo, da je bil
internet spocet v hladni vojni, bi lahko dejali, da je bil blog kr§¢en v iraski.« Naj na tem
mestu izpostavimo Se problem kredibilnosti in avtenticnosti avtorjev, ki ga kot slabost
blogov omenja Petri¢ (v Ceglar 2004): »Neki ameriski vojak bi naj pisal svoj blog o
dnevnem dogajanju v Iraku, a so kasneje ugotovili, da so objave na blog prihajale iz ZDA
in da tudi ¢asovno ni ustrezal tistemu, kar je opisoval. Slo je za kvazi, izmisljen blog.«

V zadnjih letih ni velikega dogodka ali katastrofe (kot na primer azijski tsunami,
unicujoci Katrine, teroristicni napadi, ipd.) ne da bi na povrsje privrelo na stotine objav
blogarjev vsega sveta. Domen Savi¢, aktiven slovenski blogar in komentator

blogosfere,'® izpostavlja teroristiéni napad v londonski podzemni Zeleznici leta 2005, ko

'S Njegov blog The L Files je dostopen na: http://www.ljudmila.org/~savicd/wp/.
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so udelezenci in ocividci katastrofe takoj po dogodku posiljali besedila in fotografije
medijem in je tako BBC zgolj pobiral in objavljal besedila in fotografije, ki jih je prejel
preko blogov, e-poste in mobilnih telefonov (Savi¢ 2005).

Leta 2004 so blogi vedno bolj postajali mainstream orodje, saj so jih politicni
svetovalci, noviCarske organizacije, poslovnezi in razni politini kandidati priceli
uporabljati kot orodje za stik z javnostjo in kot pomocnike pri oblikovanju javnega
mnenja. Blogarji so izvajali pritisk nad politiki in drugimi mediji in bili tako postopoma
sprejeti kot pomemben vir informacij. Zaradi rednega spletnega pisanja se je marsikatera
blogarska osebnost pricela pojavljati tudi v tradicionalnih medijih. Nekateri med njimi so
se tudi prestavili tja, drugi so se Zeleli od klasi¢nih medijev razlikovati in so ostali le
zaprisezeni blogarji, spet tretji pa so bili redni novinarji tradicionalnih medijev, ki so se
priceli oglasati tudi skozi ta nov kanal in se tako azurno, v€asih anonimno, dopolnjevati.

Drug pomemben slovar, Merriam-Webster's Dictionary je razglasil besedo blog za
besedo leta 2004. Septembra 2005 je vplivnost in pomembnost blogov pricel priznavati
tudi britanski ¢asopis Guardian, ki je na svoji drugi strani pricel objavljati dnevni pregled
najodmevnejsih blogov.

Do kod je pripeljal razvoj? Zaradi enostavnosti uporabe in privlacnosti samega medija
se je blogosfera enormno povecala in se tudi v svoji avtorski strukturi precej spremenila.
Spletni dnevniki v pravem pomenu besede, torej osebni zapisi posameznikov o svojih
intimnih in manj intimnih dozivetjih so danes koli¢insko preplavili ostale Zanre.
Vsakodnevno nastaja na tisoce novih osebnih pricevanj, ¢eprav jih veliko hitro po
pricetku objavljanja tudi zamre. Dejstvo je, da so najboljsi blogi, ki se obdrzijo na spletni
sceni in konstantno vecajo svoj krog bralstva, Se vedno blogi strokovnjakov, novinarjev,
uspesnih poslovnezev ali medijskih zvezd in ne osebni dnevniki 'navadnih smrtnikov'. To
zapisano, Se dodajmo, da pa se zaradi literarnih kvalitet, duhovitosti, provokativnosti,
domiselnosti ali enostavno simpati¢ne drugacnosti v vrh lestvic prebijejo tudi blogi, ki so
v svojem bistvu zasnovani kot vpogledi v zasebno Zivljenje posameznika. V dobrih
desetih letih so se blogi torej prebili od svetu popolnoma neznanega orodja
racunalnicarjev do enostavne komunikacijske platforme, ki jo po novem 'mora' imeti in

lahko ima 'vsak'.
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Technorati'® je spletni iskalnik, ki spremlja nastajanje in razvoj blogov. V zadetku

avgusta 2006 so izdali svoje zadnje redno porocilo o stanju blogosfere (Sifry 2006).

Tukaj je nekaj njihovih ugotovitev in graf, ki prikazuje rast:

0 Technorati danes spremlja ez 50 milijonov blogov.
0 Blogosfera je danes vec kot stokrat vecja od tiste pred tremi leti.
0 Velikost blogosfere se podvoji vsakih dvesto dni, to je enkrat vsakih Sest in pol mesecev.
0 Priblizno 175 000 novih blogov je ustvarjenih vsak dan, kar pomeni, da sta v povprecju
vsako sekundo vsakega dneva ustvarjena vec kot dva nova bloga.
0 Okoli 70 % pingov,"” ki jih Technorati prejme, prihaja od poznanih spam blogov.'® Te
pinge Technorati takoj izloci.
0 Nekje 8 % blogov, vsaj za nekaj ur ali dni, pobegne mimo Technorati filtrov in tako niso
(takoj) zaznani in zabelezeni.
o Stevilo objav v blogih se neprestano vea — vsak dan je objavljenih okoli 1,6 milijona
zapisov, oziroma 18,6 objave na sekundo (enkrat vec kot pred letom dni).
Weblogs Cumulative: March 2003 - July 2006 E Tec h n O ratl
Doubling
50,000,000
43,000,000
a6, 000, 000

s oooono 20 Million Weblogs Tracked (July, 2006)

s20mo00  Doubling in size about every 6 months for the past 3 years
40,000,000

sevome — The Blogosphere is over 100 times bigger than it was 3 years ago,

36,000,000 when Technorati was incorporated.
34,000,000

32,000,000
30,000,000
28,000,000

g

& 26,000,000 Doubling

& 24,000,000
22,000,000
20,000,000
18,000,000
16,000,000
14,000,000 Doubling
12,000,000 L
10,000,000

8,000,000

Doubling

£,000,000 -

4,400,000 .
2,000,000 Doubling
-

Doubling
Doubling «=——
i

]

R e ',5-,-'_5_» L I
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Date

Tabela 2.1: Stanje blogosfere avgusta 2006.
Vir: David Sifry, dostopno na http://www.sifry.com/alerts/archives/000436.html.

' Dostopno na http://www.technorati.com.
"7 Ping je signal, ki ga blogii¢e poslje zbirnemu strezniku, ko se na blogu pojavijo nove vsebine.
'8 Spam blogi so komercialni blogi, oglasi, ki jih ne pisejo ljudje, temveé avtomatizirani programi.
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In prihodnost blogosfere? Dan Burstein je prepri¢an, da je pred nami dolgo obdobje
nenehnih sprememb v kreiranju in dozivljanju blogov, da bodo ti spremenili na$ jezik,
dejansko strukturo znanja ¢lovestva, naso konverzacijo in interakcijo. Tudi ¢e se blogi
kot poseben zanr ali samo poimenovanje ne bi za vedno obdrzali, se bo bloganje, ki je
postalo glavna metafora za interaktivnost, kreiranje skupnosti in pristno komunikacijo,
prepletlo v nadine nase prihodnje medijske komunikacije. Se dolgo bo soobstajalo z
drugimi mediji in z njimi vzajemno delovalo, postalo bo Se bolj globalno in izredno
pomembno za poslovni svet. Stevilo blogarjev bo raslo skupaj s $tevilom ljudi, ki bodo
upravljali z znanjem (knowledge workers). Burstein predvideva, da bodo blogi v veliko
primerih izgubili asociacijo z individualnim posameznikom in bodo postali neke vrste
zbirne platforme za podobna in komplementarna mnenja. Vsekakor pa smatra to prvo
desetletje novega tisocletja kot pricetek necesa velikega in pomembnega, »saj je v njem
prislo do poroke med prastarim ¢loveskim impulzom — objavljati svoje ideje in se o njih

pogovarjati — z mogocno tehnologijo sodobnosti«. (Burstein 2005: xxi - xxvi)

2.4 Profil blogarjev — kdo in zakaj?

Po motivu me sprasujete, zasepetal vam ga bom na uho. Avtorji svoje bloge popravljajo, zaljsajo,
dopolnjujejo, preverjajo, povezujejo, bogatijo, tedensko preoblikujejo, komentirajo, ponosno
kazejo, prebirajo... Osladno se slisi, a nedvomno ima prste vmes - Ljubezen!

Jonas Znidarsic¢

Razlogi za bloganje so Stevilni in raznoliki, skoraj toliko jih je kot blogarjev. Vcasih
gre za radovednost ob novem spletnem orodju, drugic¢ za zadovoljstvo, ki ga daje lasten
prostor za objavljanje. Ljudje zelijo deliti svoja Zivljenja z drugimi, menijo, da imajo kaj
povedati. Ob osebnih, strokovnih in politi¢nih blogih posameznikov pa blogosfero vedno
bolj preplavljajo tudi komercialno in korporativno usmerjeni blogi.

Da bi ugotovili natan¢nejSe razloge za bloganje ter znacilnosti povpre¢nega odraslega
ameriSkega blogarja, so pri Pew Internet & American Life Projectu, ki raziskuje socialni
vpliv interneta, med julijem 2005 in februarjem 2006 izvedli telefonsko raziskavo
(N=7012) in julija 2006 objavili porocilo rezultatov (Lenhart in Fox 2006). S
telefonskimi intervjuji, ki po njihovem mnenju najbolj natancno prikazejo stanje stalno
spreminjajoce se blogosfere, so ugotavljali, kdo so novi pripovedovalci spletnih zgodb.

Sledi nekaj najpomembnejSih ugotovitev.
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1. Bloganje prinasa na splet nove glasove.

Kar 54 % vprasanih blogarjev, ki so demografsko raznoliki in piSejo o razli¢nih
temah z najrazli¢nej$imi motivi, je dejalo, da pred blogom niso nikoli nikjer ni¢esar
objavili. Okoli 12 milijjonov Ameri¢anov (kar predstavlja 8 % uporabnikov
interneta) ima svoj blog. Okoli 57 milijonov Ameri¢anov (39 % internetnih
uporabnikov) bere bloge. Zaznan je velik porast od jeseni 2005.

2. Ceprav se veliko dobro propagiranih in branih blogov osredotoca na politiko, sta med

blogarji najbolj priljubljeni temi Se vedno zasebno zivljenje in izkusnje.

V ameriSki blogosferi dominirajo osebni spletni dnevniki in vecina vpraSanih
svojega bloganja ne smatra za novinarstvo. Vecina blogarjev pokriva veliko
razlicnih tem, a jih Se vedno 37 % na prvo mesto postavlja svoje zivljenje in
izkusnje. Z 11 % kot naslednja glavna tema sledi politika in vladanje, 7 % je dobilo
razvedrilo, 6 % Sport, 5 % splosne novice in aktualni dogodki ter posel, 4 %
tehnologija. Sledijo Se religija, duhovnost in vera, hobiji in zdravstvene teZave.
Manj kot odstotek ljudi je za glavno temo svojega bloganja izbralo mnenja,
prostovoljstvo, izobrazevanje, fotografijo in drugo.

3. Blogarji so glavni potrosniki politicnih novic in nekje polovica jih ima raje vire brez

posebej izrazenega politicnega stalisca.

4. Blogarska populacija je mlada, rasno raznolika, po spolu enakomerno razdeljena.
Mladost je najbolj znacilna karakteristika blogarjev. Kar 54 % blogarjev je
mlajsih od 30 let."” Ve¢ kot pol jih Zivi v predmestjih, le 13 % na podeZelju. V
primerjavi s splos$no internetno populacijo so 'beli' ameriski blogarji v manjSem
odstotku,”” eprav S vedno 60 %. Sledijo jim anglesko govore&i Spanci z 19 %.

5. Relativno malo blogarjev dojema bloganje kot javno, pri vecini gre za zasebno teznjo.
Pod psevdonimom bloga 55 % piscev, s svojim pravim imenom 46 %. Kar 84 %
blogarjev dojema bloganje kot hobi, za katerega ne porabijo preve¢ Casa. Eden od
desetih blogarjev porabi deset ali ve¢ ur tedensko za svoj blog, medtem ko jih
velika vecina (59 %) porabi le eno ali dve uri na teden. Da blogajo predvsem zase,

ne za publiko, pravi 52 % blogarjev, 32 % jih bloga predvsem za obcinstvo.

! Predvidevamo, da je dejanski odstotek vegji, saj so bili intervjuji izvedeni samo med starejsimi od 18 let.

%% Erman in Sotler (2005) postavljata zanimivo tezo o ve&anju strpnosti z bloganjem (po Welchu 2000).
Ker so identitete blogarjev prikrite in bralci ne vedo, ali piSe Zenska ali moski, belec ali pripadnik kaksne
druge rase, lahko blogi pripomorejo k osredotocanju na samo vsebino in k zmanjSevanju predsodkov.
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6. Glavna razloga za bloganje sta ustvarjalno izrazanje in izmenjava osebnih izkusenj, le

polovica blogarjev pravi, da poskusajo s svojim pisanjem vplivati na mnenje drugih.

Ali blogas, da...

Da, to je moj
glavni razlog.

To je zame manj
pomemben razlog.

Ne, to zame ni razlog.

se ustvarjalno izraza§? 52 % 25 % 23 %
dokumentira$ svoje osebne 50 26 24
izkusnje ali jih delis z

drugimi?

vzdrzujes stike s prijatelji in 37 22 40
druzino?

si izmenjujes prakti¢na 34 30 35
znanja in spretnosti?

motivira$ druge za akcijo? 29 32 38
zabavas ljudi? 28 33 39
si shranjujes vire ali 28 21 52
informacije, ki so zate

pomembne?

vplivas na mnenje drugih? 27 24 49
si del mreze in da srecujes 16 34 50
nove ljudi?

zasluzi§ denar? *' 7 8 85

Tabela 2.2: Razlogi za bloganje, povzeto po Pew Internet & American Life Project: Blogger Callback
Survey, julij 2005 — februar 2006. Vir: http://www.pewinternet.org.

7. Le tretjina blogarjev vidi svoje bloganje kot obliko novinarstva, ceprav mmnogi

preverjajo dejstva in navajajo prvotne vire.

Vecina blogarjev (kar 57 %) pogosto ali v¢asih vkljucuje povezave do prvotnih

virov v svoje bloge. Priblizno isto Stevilo blogarjev (56 %) pogosto ali vcasih

porabi dodaten Cas, da preveri dejstva, ki jih Zelijo vkljuciti v svoj blog.

8. Blogarji so'pozresni' uporabniki in ustvarjalci spletnih vsebin, pogosto na internetu.

Kar 79 % blogarjev ima doma hiter Sirokopasovni dostop do interneta (v

primerjavi z 62 % vseh internetnih uporabnikov). Skoraj vsi blogarji (95 %) i18¢ejo

novice na spletu (v primerjavi s 73 % vseh spletnih uporabnikov). Da so na spletu

ze objavili svoje umetniske izdelke, fotografije, video posnetke in drugo, je dejalo

77 % blogarjev in le 26 % vseh uporabnikov interneta. Kar 64 % blogarjev se na

2! 7 bloganjem pa se da tudi sluziti, saj je blog lahko oglas za podjetje ali njegov proizvod / storitev,
lahko pa se na blogih piSocih posameznikov pojavljajo oglasi. S kliki bralcev na pasice oglasevalcev
sluzi avtor bloga. Po podatkih Newsdaya (Kline in Burstein 2005: 44) dobi Markos Moulitsas Zuniga,
avtor enega najbolj vplivnih politicnih blogov DailyKos (dostopnem na http:/www.dailykos.com/) od
oglasevalskih agencij, ki propagirajo na njegovem blogu, 48 000 ameriskih dolarjev mese¢no. Tukaj

naj dodamo pomemben podatek, da njegov blog dnevno obisce 500 000 ljudi.
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splet prijavi od doma veckrat na dan, v primerjavi s 27 % vseh internetnih
uporabnikov.
9. Blogarji pogosto uporabljajo moznosti bloga za vecanje svoje skupnosti.
Na vrh seznama blogiS¢ sta z 22 % prisla LiveJournal in MySpace, spletisci, ki se
osredotocata prav na ustvarjanje skupnosti (s pomocjo komentarjev, blogrole,
seznama prijateljev, RSS virov). Komentarje na svojem blogu dovoljuje 87 %
vseh blogarjev, medtem ko jih ima 41 % objavljene sezname blogov oziroma
povezave do svojih prijateljev. Le 18 % blogarjev ponuja RSS vir za vsebino
svojega bloga.
10. Povprecen cas tedensko porabljen za urejanje bloga je dve uri. Povprecno Stevilo
povezav na seznamu blogov je deset. Povprecno Stevilo blogov, ki se povezujejo s
posameznikovim blogom je trinajst.
11. Kar 51 % vpraSanih blogarjev je blogalo manj kot leto dni.
(Lenhart in Fox 2006)

Povzemimo nekatere zanimivejSe rezultate raziskave. Bloge bere ogromno ljudi, svoj
blog pa ureja manj kot petina teh bralcev. Le malo ve¢ kot polovica blogarjev bloga pod
psevdonimom. Tretjina ljudi bloga zato, da si izmenjujejo prakti¢na znanja in izkusnje.
Skoraj vsi blogarji prezivijo veliko Casa na spletu in na njem tudi i§¢ejo novice. Da le 18
% blogarjev ponuja RSS vir za svoj blog, je neverjeten podatek, katerega razlaga je
verjetno v tem, da se blogarji niti ne zavedajo, kaj ta RSS je in da ga njihovo blogisce
(vsaj velika vecina njih) avtomatsko ponuja. Pomembno dejstvo je tudi, da polovica
blogarjev izgubi voljo za bloganje prej kot v letu dni. Za uspeh blogarja je namrec
klju¢no, da objavlja redno in da na svoj blog pritegne ¢im vecje Stevilo bralcev, katerih
komentarji so spodbuda za pisanje. Ce se okoli bloga ne kreira skupnost in posameznik

ne ¢uti vpliva bloganja na svoje Zivljenje, bo tudi motivacija usahnila.

2.5Pomen bloganja

Za kratek trenutek je medij res sporocilo [...] in blogi si zasluzijo pozornost kot posebna vrsta
globalne, instantne, mnozicne delavnice idej; gre za izreden vulkanski izbruh pomembnih
razseznosti in posledic znotraj zgodovine c¢loveskega komuniciranja.

Dan Burstein
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Zakaj je bloganje kar naenkrat postalo tako pomembno in je zajelo svet ter okupiralo
tudi Stevilne akademike, ki ta fenomen raziskujejo? Ljudje, ki niso poskusili blogati in
samega procesa ne poznajo, bi morda dejali, da gre le za Se eno spletno obliko, za nov
nacin objavljanja. Temu nasprotuje eden glavnih japonskih blogarjev Ito (2005: 150), ki
je preprican, da so blogi predvsem nova oblika konverzacije in nova oblika skupnosti.
Okoli pomembnih in branih blogov so se kreirale velike in vplivne skupnosti. Tudi Ce je
skupnost sestavljena le iz treh rednih komentatorjev, ze deluje po nekih normah in
zakonitostih. Katja OsSljak (2006: 7) je strnila definicijo virtualnih skupnosti v
kibernetskem prostoru (po Rheingoldu, 1993) v »(1) druzbene tvorbe na (2) internetu,
kjer potekajo (3) interakcije med posamezniki, ki so tam (4) z doloCenim namenom
oblikovanja mreze odnosov.« Upostevaje to definicijo, lahko blogosfero definiramo kot
moc¢no druzbeno formo, oblikovano na spletu, ki je zaradi interakcije med posamezniki in
oblikovane mreze odnosov dobila na pomenu in postala pomemben druzben fenomen.
Osamljen blog nima moci, Sele povezan v skupnost bralcev in komentatorjev lahko polno

(in vplivno) zazZivi. Se o blogih kot virtualnih skupnostih (Erman in Sotlar 2005):

Studija bloga Julie/Julia Project (Blanchard 2004) je pokazala, da je ta blog virtualna naselbina,
ki vkljucuje razne 'prebivalce', med katerimi poteka interakcija preko komentiranja izjav. Za
ljudi, ki v blogu sodelujejo, blog predstavlja virtualno skupnost, saj so se med ¢lani vzpostavile
druzbene in Custvene vezi. Za druge, ki pa niso Clani te skupine, pa blog ne predstavlja

virtualne skupnosti.

Elmine Wijnia (2004) je v svoji raziskavi priSla do zaklju¢ka, da blogi ponujajo
idealno govorno situacijo. Slednjo je Habermas definiral kot prostor, kjer imajo vsi enak
dostop do komunikacije, kjer med komunikatorji ni razlik v moci, kjer udelezenci v
odnosu drug do drugega delujejo resnicoljubno. Tako po njenem mnenju prihodnost
blogov lezi v vseh treh Habermasovih perspektivah: v subjektivnem samoizrazanju,
objektivnem deljenju znanj in intersubjektivni druzbeni kritiki. Wijnia pravi: »Na teh treh
podrocjih se bodo razvile mreze posameznikov z enakimi interesi, ki bodo spodbujale
druzbeno interakcijo. Bloge bodo uporabljale kot komunikacijska srediSca, neka stalna
spletna mesta, od koder bodo vodili najrazli¢nejsi komunikacijski kanali.« (Wijnia 2004)
O Baoill (v Erman in Sotlar 2005) pa v raziskavi idealnega modela javne sfere ugotavlja,

da se na spletu pojavljajo majhne skupine vplivnih blogov, ki so zaradi Stevila povezav in
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prometa v veliki prednosti pred drugimi blogi, saj imajo vecje moznosti, da bodo izbrani.
Zaradi te razlike v moci O Baoill blogosfere ne razume kot javno sfero.

Bausch in drugi (2002: 5) izpostavljajo veliko pozitivnih strani blogov, med drugim
bogastvo informacij o najrazli¢nejSih temah, ki je kar naenkrat postalo tako hitro in
enostavno dostopno, ter »enkraten format za dostavljanje zadnjih novic na nenehno
osvezene spletne strani«. Blogarji iS¢ejo snov v medijih, novinarji pa svoje medijske
zgodbe tudi v blogih. Ena velikih prednosti bloganja je, da se novice hitro razsirijo in jih
nobena cenzura ne more dovolj bliskovito in uc¢inkovito zaustaviti. Kdor hoce vedeti, je
ze prebral. Tudi Marshall (2005) meni, da je privilegij bloga prav v tem, »da tudi najbolj
radikalna mnenja postanejo medijska resni¢nost. Pisec piSe za ostale pisce in razvija se
interakcija med njimi, izmenjava mnenj. Tu ni cenzure.«

Imperativ svobodnega govora omogoca SirSi publiki, da se preko bloga vkljuci v
svetovno dogajanje in tovrstna dinamika objavljanja bo gotovo prinesla pomembne
druzbene posledice. V svoji zgodovini blogov je Rebecca Blood (2000: 7), ena prvih
raziskovalk blogosfere, prepriCana, da moramo bloge jemati resno: »Trdno verjamem v
moc¢ blogov, ki bodo transformirali tako pisce kot bralce: iz 'ob¢instva' v 'publiko’, iz
'potrosnika’ v 'ustvarjalca'.« PiSe tudi o vplivu, ki ga ima bloganje na njeno osebno
zivljenje in izpostavlja dva nepriakovana stranska ucinka: ponovno odkritje svojih
pravih interesov in dvig samozavesti: »Ob vsakodnevnem sestavljanju svojega spletnega
zapisa sem vedno znova previdno premislila svoja mnenja in ideje in sCasoma pricela
cutiti, da je moja perspektiva unikatna in pomembna.«

Tudi Burstein (2005) poudarja pomembnost bloganja, ki v naso kulturo znova prinasa
glas obicajnega drzavljana: drzavljana — strokovnjaka, drzavljana — novinarja in
drzavljana — informiranega amaterja. In ¢eprav so preko blogov dostop do SirSe javnosti
dobili tudi neodgovorni, celo zlobni ljudje in Ceprav je objavljene veliko trivialne in
morda celo neumne vsebine, »se med milijardami besed in zaslonskih pik vsakodnevno
novih vsebin pojavlja zelo pomemben in vedno mocnejsi glas, glas drzavljana, ki v
nacionalnem ali globalnem okviru ponovno sodeluje v izgubljeni umetnosti javne
konverzacije« (Burstein, 2005: xiv). Isti avtor Spekulira, da so blogi v svojem sedanjem
formatu le primitivna orodja, ki se bodo razvila v nove oblike filtriranja,
kontekstualizacije in zbiranja podatkov. Taka orodja Ze zdaj nujno potrebujemo in bodo

postala Se toliko bolj potrebna, ko se bodo milijarde globalnih drzavljanov poskusile
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boriti z naraS¢ajoCe kompleksnimi druzbami, preplavljenimi z ogromnimi oceani
informacij. (Burstein 2005: xvi)

Ze danes se blogi vedno pogosteje uporabljajo tudi v izobrazevalne namene in kot
tehnologija za Sirjenje znanja postajajo pomembna oblika komuniciranja med ucitelji. V
blogosferi obstajajo Stevilne skupnosti, oblikovane okoli vplivnih in bolj znanih avtorjev,
v katerih se blogarji medsebojno poucujejo o novostih svojega podrocja, si delijo znanje
in izkuSnje ter povezave do zanimivih ali pomembnih spletnih strani. Z branjem tujih
blogov in razmisljanjem za pisanje svojega se tako posameznik konstantno izobrazuje in
razvija svoje strokovne (in jezikovne) kompetence.

Med druzbene posledice bloganja Katja Lozar Manfreda, ena od nosilcev predmeta
Nove tehnologije v druzboslovnem raziskovanju na Fakulteti za druzbene vede, pristeva
tudi uporabo blogov za ucenje na daljavo ter povecCanje kreativnega potenciala
svetovnega spleta, zdaj ko »tehni¢na orientiranost ni ve¢ pogoj za vkljucevanje v
virtualno komuniciranje«. (Lozar Manfreda 2005)

Kot Ze tolikokrat v zgodovini si nasproti stojijo mnenja o dolgoroéni pomembnosti in
vplivnosti novega medija. Medtem ko so eni optimisti¢ni in navduSeni, so drugi ¢rnogledi
in kriticni do vsega, kar blogi prinasajo s seboj. Burstein in Kline sta v svoji knjigi Road
Warriors: Dreams and Nightmares Along the Information Highway (1995) zavzela
stalisSCe realnega futurizma, ki zanju pomeni »biti neverjetno vznemirjen zaradi
potenciala digitalne tehnologije, da bi spremenila svet, a se hkrati zavedati, da bo
potrebno kar nekaj ¢asa, preden bo nasla svojo pot globoko v posle, ekonomijo, politicno

zZivljenje, izobraZevanje in razvedrilo« (Kline in Burstein 2005: xix).
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3. Blog kot spletni medij

3.1Znacilnosti svetovnega spleta in bloga kot medija

Izraza internet in svetovni splet nista sopomenki. V angleski jezik bi ju prevajali kot
internet in World Wide Web. Tanja Oblak in Gregor Petri¢ internet definirata kot
tehnologijo, kot »racunalnisko podprto komunikacijsko omrezje v neskonc¢no verigo
povezanih racunalnikov«. Splet, ki je kot medijska tehnologija postal dominantna
komponenta interneta, pa je fenomen omreZja druzbenih akterjev, preko katerega ti

druzbeno, kulturno in politi¢no delujejo.

Splet je namre¢ v komunikoloskem jeziku platforma, ki »posreduje« - je medijski posrednik
med druzbenimi akterji, ki se prek svojih spletnih mest predstavljajo navzven (podjetja in javni
zavodi, drzavni organi, nevladne organizacije in druStva, umetniki, glasbeniki in »navadni«
posamezniki itd.), in tistimi, ki nanj bolj ali manj nakljucno in bolj ali manj pogosto stopajo kot
njegovi uporabniki.

(Oblak in Petrié 2006: 53)

Ideja interneta je priCela zoreti v petdesetih letih prejSnjega stoletja, v ¢asu hladne
vojne in predsednikovanja Eisenhowerja. Nekje do leta 1990 so internet, temelje¢ le na
besedilnih enotah, uporabljali le raunalniSki programerji, znanstveniki, inZenirji, torej
tehni¢no dobro podkovani ljudje. Kot pravi McPhail (2006: 293): »Internet se je pricel
globalno in naglo razsirjati v devetdesetih letih prejSnjega stoletja, ko so nastali
uporabniku prijazen svetovni splet (the World Wide Web), miska, ikone, brskalniki in
iskalniki.« Takrat so tudi padle cene osebnih racunalnikov, kar jih je pripeljalo v Sole,
podjetja in domove posameznikov. Internet je postal omrezje omreZzij ter se iz tehnicnega
medija spremenil v mnozi¢ni medij, ki po mnenju McPhaila ni ve¢ le alternativni vir
novic, temve¢ kar mainstream obvescevalec. (McPhail 2006)

Glavni atributi spleta so: hipertekstovnost, interaktivnost, multimedijalnost (besedilo,
zvok, slika, video), reciprocnost, nelinearnost in azurnost (Oblak in Petri¢ 2006: 15-18).

Hipertekst je prvi definiral Ted Nelson ze leta 1965. Deibertov (1997 v Oblak in Petri¢
2006: 32) argumentira, da bo hipertekst, na osnovi analogije z revolucionarnimi
posledicami iznajdbe pisave, dvignil abstraktno misljenje na visji nivo. Tudi Ryan (1999,
v istem viru) meni, da je hipertekst bolje prilagojen spontanim premikom misli, saj
omogoca rast idej na bolj naraven nacin kot tradicionalne tehnike pisanja. Ker lahko
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bralec sam izbira svoje branje in premike med zapisi, to vodi, pravi Landow (1997, v
istem viru), v »demokratizacijo diskurzivnega izkustva, kjer noben tekst ne more biti bolj
centralen od drugega«. Prav ta umik avtoritet naj bi bil tudi pri bloganju tako prisoten.*
Tanja Oblak in Gregor Petric (2006: 33) pa poudarjata, da »bistveni osvobajajoci
potencial [hiperteksta] ne lezi v moznosti unikatne poti skozi besedilne dele, [...] ampak
predvsem v tem, da lahko uporabnik ponudi drugim uporabnikom/ avtorjem na ogled
svoje povezave, komentarje, ocene, kakrSnekoli besedilne dele v splosnem.« Ker je tudi
sodelovanje med blogarji neodvisno od druzbenega polozaja akterjev, se v hipertekstu in
v blogosferi, ki ga tako odli¢no izkorisca, skriva velik demokrati¢ni potencial.

Ob zavedanju vseh prednosti spleta pa naj omenimo Se svarilne teorije digitalnega
razkoraka (Norris 2001, Hoffman in drugi 2000), ki govore, da prav zaradi spleta prihaja
do novih neenakosti, ne samo med spoloma, izobrazbo in drzavami, temvec¢ tudi po tem,
koliko vesci so ljudje in kak$na racunalniska znanja posedujejo. »Na ta nacin se povecuje
razlika med informacijsko bogatimi in informacijsko revnimi, kar pomeni, da nova
tehnologija vodi v nove druzbene delitve in nesimetri¢na razmerja, namesto da bi jih
odpravljala,« utemeljujeta Oblak in Petri¢ (2006: 42). Sodobna druzba bo z osves¢anjem
in izobraZevanjem tako morala poskrbeti za zmanjSevanje digitalnega razkoraka in za
omogocanje spletnega dostopa ¢im vecjemu svetovnemu obcinstvu. Razvoja interneta

namre¢ ne moremo ve¢ ustaviti ali ga ignorirati, kot pravi Thomas McPhail (2006: 313):

Internet je za naSo prihodnost, kar so bili avtomobili in druga transportna sredstva za naso
preteklost. Zdaj obstajajo digitalne druzbe, virtualni prostori, e-trgovina in globalni sistemi, ki
povezujejo posameznike in medmrezje ne glede na prostor in ¢as. Tako kot sta bila ¢as in
prostor dolocujoc¢i karakteristiki industrijske dobe, je internet, ki se ga Cas in prostor ne ticeta

vec, dolocujoci medij informacijske dobe.

V danasnjem medijsko zasi¢enem casu imajo raznovrstni mediji zelo pomembno vlogo
in mocan vpliv na nasa zivljenja — predvsem novi virtualni prostori spreminjajo nase
dojemanje sveta in radikalno posegajo v nas vsakdan. Oblak in Petri¢ (2006: 12) govorita
o »oblikovanju novega medijskega prostora, ki ga s podporo racunalniskih tehnologij
spodbujajo in omogocajo novi spletni nacini medijske produkcije, nove moznosti dostopa

do informacij in novic ter nove oblike potrosnje medijskih vsebin.«

22 Tudi v blogosferi se hierarhija hitro vzpostavi in slej kot prej bralci podelijo enemu avtorju mo& nad
drugimi. Pogosteje brani avtorji kraljujejo na vrhu lestvic, kjer jih novi bralci spet najprej opazijo.
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V ta nov medijski prostor so glasno vstopili tudi blogi kot eden od sodobnih spletnih
medijev. Blogi izvrSujejo vse §tiri osnovne funkcije medijev. Njihova informativnost je
neprekosljiva zaradi ogromnega Stevila avtorjev, ki dobesedno 24 ur na dan spremljajo
dogajanje v svetu in o njem z vseh koncev sveta tudi neprestano porocajo. Ker so njihovi
blogi v veliki vecini pa le interpretativni, je bralec soocen z neobvladljivim Stevilom
interpretacij istega dogodka. Ker tukaj ni filtrov in odbirateljev, je njemu samemu
prepuscena izbira in odgovornost, da se odlo¢a, komu bo zaupal in cigavim
interpretacijam verjel. Blogi imajo tudi zelo mocno socializacijsko funkcijo, saj se okoli
njih ponavadi zbere obCinstvo, manjsa ali vecja skupnost. Njeni akterji so med seboj
hipertekstualno povezani in se drug na drugega interaktivnho odzivajo. Redni bralci se
lahko avtorju bloga tudi osebno priblizajo, saj povezanost okoli teme in skupni interesi
pogosto pripeljejo do socialnega stika tudi izven blogosfere. Da je zabavna funkcija
bloganja zelo prisotna in je pomemben faktor za veliko Stevilo blogarjev, verjetno ni
potrebno posebej poudarjati, saj je ze branje izbranih blogov in sledenje povezavam, ki
jih ponujajo, posamezniku v zabavo; da o ustvarjanju lastnega bloga, ki daje avtorju mo¢
oblikovno in vsebinsko dolociti, kako se bo predstavljal svetu, sploh ne govorimo.

Ce si pogledamo DeFleurovo razdelitev vsebine mnoziénih medijev v tri kategorije
(Erjavec, Volci¢ 1999d), ugotovimo, da so tudi blogi vsebinsko zelo raznolik in bogat
medij. V blogosferi se najde nepopisno veliko vsebin za nezahtevni okus. Take zabavne
in dramati¢ne vsebine, nasilje, verbalna brutalnost, surov humor, neotesanost, perverzije
in podobno pritegnejo veliko spletnih uporabnikov, po nekaterih raziskavah predvsem
obcinstvo z nizko izobrazbeno ravnijo. DeFleurova druga kategorija je poimenovana kar
navadna vsebina. Ta pritegne veliko mnozico ljudi, sama po sebi pa ne kvari in ne razvija
okusa, tudi ne nasprotuje moralnim normam. V to kategorijo bi uvrstili najrazli¢nejSe
informacije, ki jih uporabnik najde na spletu in v blogosferi - vremenska porocila in
napovedi, bloge z recenzijami filmov, knjig, podatke o projektih, delovnih casih,
programe galerij, pa tudi dobre osebne dnevnike. Blogosfera pa poskrbi tudi za iskalce
vsebin z zahtevnim okusom, ki pricakujejo visoko kakovost, poucna strokovna besedila,
politi¢ne razprave, poezijo in prozo, bogate komentarje, umetnisko izrazanje in podobno.
Za uspeh prave blogarske javnosti je pomembna prav vsebina za zahtevni okus —
strokovno, utemeljeno in aktualno pisanje o zadnjih dogodkih, teorijah in predpostavkah.
Ker blogi ponujajo takSno pestrost in bogastvo vsebin, znotraj katerih lahko posamezniki

sami izbirajo tekste po svojem okusu, so pomemben, razvijajo¢ se medij prihodnosti.
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Tudi bralci blogov so si zelo razli¢ni, po starosti, izobrazbi in interesih. Ker se sam
princip branja blogov od ¢loveka do ¢loveka razlikuje, lahko tudi v blogosfero apliciramo
klasifikacijo bralcev, ki sta jo za obiskovalce spletnih strani klasi¢nih medijev oblikovala
Oblakova in Petri¢ (2006: 126). Tudi pri bralcih blogov namre¢ naletimo na nakljucneze,
ki na nek blog pridejo Cisto slucajno, na lovce, ki i8¢ejo tocno dolocen blog, temo, avtorja,
in na zveste bralce, ki nek blog redno berejo in se na njegov RSS vir morda tudi prijavijo
ter so tako sproti obvesceni o vsaki novi objavi. Redni bralci blogov praviloma tudi sami
postanejo aktivni medijski producenti in teh Stevilo se naglo veca. Hipertekstualnost in
interaktivnost blogov vodita k aktivnejsi udelezbi enakovrednih posameznikov, k njihovi
povezanosti ter k tematski povezanosti med teksti, ki so obogateni s povezavami.

V danasnjo medijsko situacijo bi lahko aplicirali tudi misel Slavka Splichala, da je
objava v mnozi¢nih medijih (beri v blogosferi) »merilo, in ne rezultat pomembnosti«.
Njegova trditev bo vedno bolj drzala, saj je splet postal lahko dostopen Stevilnim
posameznikom sodobne razvite druzbe. Vsi z dostopom do interneta in z osnovnim
poznavanjem tehnologije lahko brez stroskov in brez cenzure objavljajo svoje prispevke.
»Ce te ni na spletu, ne obstajas,« se Ze dolgo zavedajo razliéni druzbeni akterji, vladne
organizacije, mnozic¢ni mediji, civilna druzba in podjetja, s pojavom blogov pa se ta
nujnost spletnega obstoja razsirja tudi med posameznike. Tako kot danes med mladimi
tezko najdemo koga brez svojega e-postnega naslova, bo Ze jutri samoumevno, da se v
neki obliki individualno pojavljas na spletu — bodisi preko svojega spletnega mesta,

svojega bloga, foruma.

3.2Zanrska razvejanost blogosfere

Med medijskimi teoretiki so vedno bolj prisotne tudi razprave o blogu kot novem
zanru infotainmenta, meSanice informacij (information) in razvedrila (entertainment).
Tudi Burnett in Marshall (2003) podeljujeta blogu status zanra, ko razlikujeta Stiri
skupine novih spletnih zZanrov: spletne portale, iskalnike in imenike; medijska spletna
mesta; komercialne ali korporativne spletne strani; osebne spletne strani, bloge ter h
kolektivnemu delovanju usmerjena spletna mesta (v Oblak in Petri¢ 2006: 80).

»Ko si nek tip diskurza ali komunikacijskega dejanja pridobi splosno priznano
poimenovanje znotraj doloCenega konteksta ali skupnosti, je to dober znak, da
funkcionira kot Zanr,« je zapisala Millerjeva leta 1984 (Miller in Shepherd 2004). Dvajset

let kasneje ugotavlja, da so se v blogih »zdruzili potenciali tehnologije, skupek kulturnih
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vzorcev, retoricne konvencije predhodnih zanrov in zgodovina snovi, da bi ustvarili
ponavljajo¢ se retoricni motiv, ki si je nasel konvencionalno obliko izraza«. Blogi so
hitro pridobili status zanra z znacilnostmi kot so obraten kronoloski red objav, pogosto
posodabljane strani, povezave, komentarji. Velika pozornost, ki so je bili delezni v
klasi¢nih medijih, je bloge povzdigovala in utrjevala njihov status. »Ko pa pridemo do
namena bloga, njegove funkcije in druZzbene akcije, ki vsebuje govornike in njihova
obcinstva, pa blog kot zanr postane problematicen,« pravita Miller in Shepherd (2004).

Po Kosirjevi (1988) so novinarski zanri stalne oblike novinarskega sporocCanja, za
katere so znaCilne doloCene posebnosti. Determinirani so s ¢asom in prostorom, v
katerem nastanejo, in se skupaj s Casom tudi spreminjajo. Na spremembe vplivajo
gospodarske, politi¢ne in kulturne razmere, tehnika, javno mnenje, urednisSka politika
doloc¢enega medija, pa tudi novinarjeva »zanrovska zilica«. Revolucionarne spremembe
komunikacijske situacije pa prinesejo s seboj tudi ¢isto nove zanre, tako je na primer z
Ernestom Hemingwayem nastala reportaza, z demokratizacijo druzbenopoliti¢nih
odnosov pa se je v slovenskem tisku pojavil zanr okrogla miza. (KoSir 1988)

Razvoj interneta in posledi¢no razcvet svetovnega spleta je gotovo ena najbolj
revolucionarnih sprememb komunikacijske situacije, ki jo nekateri primerjajo kar s
prihodom tiska. Ta sprememba je s seboj prinesla tudi nove spletne Zanre, raziskovanje
katerih pa je zaradi tezke ulovljivosti in pogoste spremenljivosti spletnega medija
zapleteno. Ceprav imajo blogi znacilno tipi¢no formo, jih ne moremo definirati kot
homogen spletni Zzanr, ker upovedujejo zelo razlitne vsebine in jih izrazajo z
najrazli¢nejSimi jezikovnimi sredstvi. Glede na dominanto v zapisih, torej ali je avtor v
blogu odsoten (nevtralen, objektiven) ali prisoten (mnenja, ocene, interpretacije,
subjektivni pogled), lahko lo¢imo dve osnovni funkciji blogov, informativno in
interpretativno (Kosir 1988). Slednja je v blogosferi v o€itni premoci.

Ce si blogosfero pogledamo z vidika novinarskih Zanrov, lahko trdimo, da veliko
kakovostnih publicisticnih zapisov sodi med interpretativne komentatorske zanre —
najbolj pogosta besedila blogov so prav zapisi v obliki komentarjev, glos in kolumn.
Veliko je tudi informativnih, reportaznih zapisov, v obliki klasi¢nih reportaz, reporterskih
zgodb in potopisov. Zelo pogosti so blogi, ki bi jih lahko poimenovali kar informativne
vesti v nadaljevanju, najdejo pa se tudi porocila, prikazi, izjave, intervjuji, informativni

¢lanki, portreti in ostali novinarski Zanri, kar pria o Zanrski pestrosti blogosfere
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Manca Kosir (1988) razlaga, da se znacilnosti Zanra zavedata tako avtor kot naslovnik,
kar ustvarja nek red, ponuja zglede in olajSa medsebojno sporazumevanje. Taks$ni
principi delujejo tudi v blogosferi, ko bralci med Stevilnimi blogi iS¢ejo zanre, ki jim
ustrezajo. Da blogi izrazajo Sirok niz zanrov skladno s komunikacijskimi potrebami
njihovih uporabnikov in vsebujejo potencial za preoblikovanje ekologije Zanra interneta,
sta ugotovili tudi Erman in Sotlar (2005).

Tematska pokritost je v blogosferi res odli¢na in glede na vsebino so se izoblikovali
Stevilni tipi/zanri blogov. Naj jih tukaj naStejemo le nekaj: politicni blogi (eseji,
komentarji, aktivisticni spisi), novicarski blogi (kot dopolnilo ali nadomestilo klasicnim
mnozi¢nim medijem, pogosto na lokalnem nivoju), osebni spletni dnevniki (izkusnje,
razmi$ljanja, pritozevanja), literarni blogi (pesmi, proza, kritike), zdravstveni blogi
(osebna pricevanja bolnikov, medsebojna pomo¢, primeri), potovalni blogi (potopisi,
fotografije, namigi in nasveti, vzdrzevanje stikov z domacimi), raziskovalni blogi
(zapiski, javne debate, reference, nabor materialov), pravni blogi (za pravnike, Studente
prava, zainteresirano javnost), medijski blogi (kriticni do objav v klasi¢nih medijih,
morda komentarji izbranega Casopisa), religiozni blogi (razmisljanja, nasprotovanja,
izpovedi vere), edublogi (blogi, ki se jih uporablja v izobrazevalne namene) in drugi.

Ted Nelson je skoval termin hipermedij, da bi z njim opisal nelinearen medjij
informacij, v katerem se zdruzujejo grafika, avdio, video, besedilo in hipertekstualne
povezave. Blog tako opisimo kot sodoben spletni medij, hipermedij, v katerem se
pojavljajo najrazlicnejSe oblike (tudi novinarskega) sporoCanja in Stevilni (novinarski)
zanri. NatancnejSa zanrska analiza blogosfere, morda vsaj slovenske, bi bila gotovo

izredno zanimiva raziskava, ki pa se je okviru pricujoce naloge zal ne bomo lotili.

3.3Blogi v odnosu do novinarstva

Kot vedno ob prihodu novega medija se postavlja vprasanje, ali bodo stari,
tradicionalni mediji 'preziveli'. Tudi trenutni blogger boom se interpretira kot velika
medijska sprememba in pogosto kot preteca groznja klasicnim medijem. Brian Carroll
(2004) kot enega razlogov za negativno nastrojenost klasi¢nih medijev do blogov navaja,
da formatu bloga manjkajo kvalitete, ki so tradicionalno definirale novinarstvo. Od
blogarja nih¢e ne zahteva objektivnosti, tudi ravnotezja ne, Se neto¢nost mu bralci

odpustijo, v kolikor napake prizna in jih popravi.
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Petri¢ (v Ceglar 2004) vidi klju¢no razliko med blogi in mnozi¢nimi mediji v
kompleksnem mehanizmu produkcije vsebin: »Pri blogu je med dogodkom in objavo le
avtor, medtem ko veliki mediji izvajajo strog nadzor nad svojimi vsebinami.« Blogarji so
v veliki prednosti, ko gre za hitrost objavljanja prispevkov, saj je reakcijski ¢as azurnega
blogarja dosti krajsi kot ¢as novinarja, zaposlenega v velikem medijskem podjetju.

Da naklade ameriskega tiska padajo, poroca Kline (2005a: 239), ki navaja, da so se te
od 1990 do 2005 znizale za 11 %. Danes le dobra polovica ameriSkih gospodinjstev bere
Zasopise, kar je precej manj od 80 % leta 1964. Stevilo bralcev ¢asopisov se zmanjsuje
predvsem na ra¢un mlajSih generacij, ki vse manj posegajo po papirnatih verzijah novic.
Kljub vsemu je Kline prepri¢an, da bodo klasi¢ni mediji, obogateni zaradi bloganja in
blizjega ter bolj transparentnega stika z bralci in gledalci, ne samo preziveli, temve¢ po
svoji moc¢i, vplivu in dohodkih ohranili svoj polozaj nad blogi. Hkrati pa poudarja, da se
zaradi blogov lahko mnozi¢ni mediji poslovijo od doslej nespornega monopola vplivnosti
(Kline 2005: 243-243).

Stevilni klasi¢ni mediji so postopoma le sprejeli bloge kot svoje dopolnilo in ne zgolj
kot konkurenco in priceli objavljati najboljse ali najbolj brane bloge tudi v svojih tiskanih
in spletnih izdajah, med prvimi angleski Guardian. Ko je tudi na njihovi spletni strani
pricel izhajati blog, je to, po mnenju Briana Carrolla (2004), dodalo »c¢lovesko,
interaktivno in osebno dimenzijo Casopisni spletni prisotnosti«.

Carroll v razpravi o razlikah med novinarstvom in blogosfero (2004) izpostavlja
vrednote klasi¢nih medijev, na katerih temelji njihov etos: tocnost, natan¢nost, pravicnost,
jasnost, razumljivost in pravo€asnost. Ob bok jim postavi (tudi tehnoloSko determinirane)
vrednote novega medija, novicarskih in informativnih blogov: neposrednost,
transparentnost, povezanost, blizina dogodkom. Cetudi je Carroll zagovornik blogarjev in
bloganja, opozarja na tveganja, ki jih s seboj prinasSa popolnoma drugac¢na produkcija: »V
tradicionalnem novinarstvu je imperativ 'filtriraj, nato objavi', med blogarji pa 'objavi,
nato filtriraj'. Blogarji se z razveljavljanjem in testiranjem javnega mnenja ubadajo prav
toliko kot z njegovim oblikovanjem.« Kot primer navaja novicarski prispevek New York
Timesa, s katerim pride pred objavo v stik povprecno 42 oseb, pri blogu pa le avtor sam.

McPhail (2006) opisuje dve nasprotujoci si mnenji o povezavi bloganja in novinarstva:
medtem ko nekateri menijo, da so blogarji kratkohla¢niki s prenosniki, ki si domisljajo,
da so novinarji, so drugi prepricani, da bo ta nov fenomen naslednji pomemben trend v

novinarstvu. Dejstvo je, da so Stevilni blogi neprimerni in nevplivni, a tudi to, da so drugi
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blogarji naredili politicne, ekonomske in druZzbene procese bolj odprte, ko so povzdignili
svoj glas in izrazili mnenje o zelo pomembnih drzavnih temah.

Kline (2005a) razpravlja o neke vrste simbiozi med tradicionalnimi in novimi mediji v
smislu delitve dela na izvirno porocanje in zagotavljanje konteksta: »Navsezadnje le
redki blogarji dejansko sami i8¢ejo in zbirajo novice ter potem o njih porocajo. Namesto
tega uporabijo zbir novic, ki ga najdejo v klasicnih medijih, in nato prispevkom
porocevalcev dodajo svoje ideje, mnenja, ironijo, povezave in druge vrste konteksta.«
(Kline 2005a: 241) Po njegovem mnenju ne bo §lo za ali — ali situacijo, temvec bodo
blogi in klasi¢ni mediji drug drugemu komplementarni. Tudi Petric (v Ceglar 2004)
govori o komplementarnem odnosu in pravi, da »mnozi¢ni mediji vse manj zadovoljujejo
informativne, vse bolj pa rekreativne potrebe, blogi pa prevzemajo pobudo informiranja
ter oblikovanja aktivisti¢nih in podobnih skupin.«

Jason Gallo je preprican, da je ta »blog revolucija« prej podaljsana infiltracija blogov v
tradicionalne medije kot pa njihovo nenadno strmoglavljenje. Predvideva, da bodo blogi,
kot vse prejSnje komunikacijske tehnologije, v zaCetku precej vznemirili ustaljeno
novinarsko in medijsko prakso, a bodo ez Cas postali njen integriran del. »Ena od
posledic bloganja, ki bo novinarstvo trajno spremenila, pa je hitro krozenje povratnih
informacij. To preskoci tradicionalne ovire med novinarji in publiko in bo poskrbelo za
vecjo verodostojnost tiska.« (Gallo 2004)

Slavko Splichal (v Oblak in Petri¢ 2005) argumentira, da verodostojnost blogov temelji
prav na bogastvu hipertekstualnih povezav, »v nasprotju s tradicionalnimi mediji, ki

ponujajo predvsem ekskluzivne in tezje preverljive informacije«.

V hipertekstualnih moznostih je bistvena razlika med tradicionalnimi mnozi¢nimi mediji in
sodobnimi hipermediji. V nasprotju z informacijo kot produktom, ki je znalilen za
tradicionalne medije, se tu pojavlja informacija kot praktiéno neskoncen proces, v katerem
lahko ima uporabnik mnogo aktivnejSo vlogo. Hipermediji bi lahko postali interaktivni,
demokrati¢ni, virtualni prostori prihodnosti.

(Splichal v Oblak in Petri¢ 2005)
Zaradi hiperteksta lahko bralci blogarjem zaupajo, saj dober blogar navaja svoje vire in

dodaja povezave do strani, kjer lahko njegove informacije preverimo. Seveda pa je v

svojem mnenju neodvisen in svoboden. Kot je dejal Charles Prestwich Scott (1921),

34



britanski novinar in politik, »komentarji so prosti, dejstva so sveta, stavek, ki ga za svoje
vodilo na blogu uporablja tudi asnik Guardian.*

Stevilni (spletni) novinarji so tudi aktivni, uspe$ni in vplivni blogarji. V&asih so
njihove objave zgolj dodatek k sicerSnjemu pisanju v tradicionalnih medijih, spet drugic
pa jim je splet edini prostor objavljanja. Zelo pogosto anonimni novinarji poro¢ajo o
dogodkih, ki jih klasi¢ni mediji sicer ne bi pokrili, predvsem iz drzav, kjer je mocno
prisotna medijska cenzura (Kitajska, Iran, Kuba, itd.). Zaradi podpisanih objav bi jim
sicer lahko stregli po svobodi ali celo zivljenju. Tako so najbolj razsirjeno in priljubljeno
sredstvo za objavo neodvisnega misljenja postali prav blogi, ki so v nekaterih drzavah
tudi edini pravi neodvisni mediji, osvobojeni vladnega nadzora in neprestane cenzure.

Organizacija Novinarji brez meja, s sedezem v Parizu, ki se bori za pravice novinarjev,
je konec leta 2005 na svoji spletni strani objavila poseben priro¢nik za blogarje in
kibernetske disidente (7he Handbook for Bloggers and Cyber-dissidents) z napotki za
ogroZene internetne novinarje.** V njej blogarji pripovedujejo o svojih izkugnjah in delijo

nasvete za varno in posSteno porocanje. Gregor Cerar (2005) pravi:

Se najbolj so zanimive izkusnje bahrainskega blogerja, ki pripoveduje, da so blogi praktiéno
edina prava opozicija oblastem, saj so uredniki ¢asopisov prevec ustrahovani, da bi kritizirali
oblast. Nekaj urednikov spletnih strani z vsebino, ki ni bila po volji oblastnikom, so zaprli, vest
o0 tem pa se je po svetu razsirila prav prek blogov. Iranski avtor poudarja, da so blogi prakti¢no
edini medij, kjer avtorji, tudi pesniki in pisatelji, lahko svobodno (Ce jih ne razkrinkajo)

objavljajo svoja dela. Sicer morajo pridobiti dovoljenje oblastnikov.

Stevilne temu prironiku podobne publikacije opozarjajo na pomembnost in vplivnost
(pa zal tudi nevarnost) novinarskega pisanja v blogosferi. V upanju, da se novinarji ne
bodo pustili utisati, jim delijo nasvete, kako varno priti mimo cenzure in oblasti ter
zakrinkano razkrinkavati

Blogov pa ne piSejo zgolj novinarji, teh je v resnici le pescica. Denton (2005: 152) celo
pravi, da so ne-novinarji pogosto boljsi blogarji, bolj 'la¢ni' pisanja. Dodaja, da je pisanje
bloga vseeno drugacen format in da novinarske izkusnje marsikateremu uveljavljenemu

piscu predstavljajo prej tezavo kot prednost.

» Blog tega angleskega dnevnika je dostopen na http://commentisfree.guardian.co.uk.
* Dostopno na http://www.rsf.org.
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Blogosfera je torej odprta komunikacijska platforma, na kateri lahko pride do izraza
vsak posameznik, vsak lahko objavlja svoje tekste, se bori za ob¢instvo in upa, da bo bran.
To pocne brez visokih stroskov, ki spremljajo objavljanje v klasi¢nih medijih, saj gre pri
bloganju za izredno hitro in enostavno objavljanje, v anglesc¢ini poimenovano tudi one-
button-publishing (objavljanje z enim klikom).

Vsi blogarji torej niso novinarji, morda pa njih del le lahko imenujemo publicisti. Po
Kosirjevi (1988) publicist v javnih obcilih nastopa kot osebnost, kot posameznik s svojim
individualnim stalis¢em, zavzeto in kriti¢no, medtem ko je novinar druzbeni delavec, ki v
ospredje postavlja pomene dogodkov in ne sebe. »Naslovnika po novinarski konvenciji
zanima dogodek, o katerem govori novinarsko besedilo, pri publicisticnem sporo¢anju pa
ga zanima mnenje osebnosti (publicista), njegova interpretacija (Cetudi istega) dogodka.«
(Kosir 1988: 21) Ugotavljamo, da je blogosfera, tudi slovenska, ki se ji bomo kmalu
posvetili, polna zavzetih publicistov, ki jim ta medij omogoca osebno vpletenost v
porocanje.

Ko so belgijsko blogarko, nekdanjo novinarko Regine Debatty povprasali o razliki med

novinarskim in blogarskim pisanjem, je ta dejala (v Riznar 2006):

Razlika je v tem, da pri pisanju sestavkov za bloge zavzamem svoje staliS¢e, predstavim svoje
mnenje, kar je bilo v zacetku zelo tezko, saj sem kot novinarka bila navajena biti nevtralna.
Blogi so mnogo bolj osebne narave kot novinarski prispevki, ljudje na njih govorijo tudi o
svojem vsakodnevnem Zivljenju, so kot spletni dnevniki. V blogih se loti§ teme, ki te zanima,

lahko je film, ki si si ga pravkar ogledal v kinu, ali tvoji otroci.

Poglavje o odnosu med blogi in novinarstvom zaklju¢imo z opazko, da ne glede na to,
koliko so blogi novinarjem in novinarskim teoretikom vsec, jih ti zaradi njihovega vpliva
in priljubljenosti med ljudmi enostavno ne morejo veé ignorirati ali zani¢evati. Stevilne
uveljavljene novinarske Sole in razni druzboslovni teoretiki se ukvarjajo s fenomenom
bloganja in ga tudi vedno bolj sistemati¢no proucujejo. Zelo iz¢rpne in pregledne eseje o
blogosferi, njenih diskurzivnih, socioloskih, vizualnih ter drugih komunikoloskih
znalilnostih in posebnostih lahko najdemo na spletni strani Info the Blogosphere:
rhetoric, community, and culture of weblogs (V blogosfero: retorika, skupnost in kultura

blogov).”’

% Dostopno na http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/.
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4. Slovenska blogosfera

Raznolikost blogarskih zapisov v angleskem jeziku je ogromna, kar je logi¢na
posledica Stevilnih uporabnikov interneta v Zdruzenih drzavah Amerike (kar 50 % vseh
spletnih uporabnikov) in splosne dominacije angleskega jezika. Po McPhailu (2006: 311)
obstaja na vsako ne-anglesko stran vsaj 100 strani z angleskim besedilom. Kljub tem
statisttikam in majhnosti slovenskega jezikovnega podro¢ja pa lahko najdemo tudi
Stevilne bloge v slovenscini.

Prvi slovenski blogarji so priceli objavljati svoje prispevke ze vsaj pred tremi leti. Na
seznamu slovenskih blogov Si blogs (o tem malo kasneje) se kot najstarejSi blogarski
zapis pojavlja zapis Jonasa Znidar$ica, ki je nastal Ze novembra 2003 v blogu Jonas —
Zapisi: Z-jev digitalni lajf...*® Pojavljajo se sicer $e nekateri zapisi z zgodnej§imi datumi,
a sama oblika le-teh in njihove znagilnosti e niso enake blogu. Ceprav so se Znidarsi¢u
hitro pridruzili tudi drugi blogarji, so blogi kot nov medij spletne komunikacije $irsi
slovenski javnosti postali znani Sele z Delovo oglasevalsko akcijo v oktobru 2005.
Osrednji slovenski dnevnik je svoje bralce pozival k bloganju s slogani kot »Blogaj tudi
til«, »Imej ga tudi til«. Kmalu zatem, januarja 2006, je blogiSce, torej javno spletno
mesto za ustvarjanje blogov, pri¢el ponujati tudi ¢asnik Vecer.”’ Casopisni hisi nikakor
nista bili prvi ponudnici gostovanja blogov,?® a sta zaradi svoje javne prepoznavnosti,
dobre promocije in vnaprej predpisane pomembnosti prispevali k udomacitvi bloganja.

Ker se oba portala trudita pritegniti ¢im ve¢ blogarjev in s tem posredno tudi vec
bralcev spletnih razli¢ic dnevnikov, poskusata narediti svojo ponudbo ¢im bolj privlacno.
Na Veceru so se na primer odlocili nagraditi najuspesnejse avtorje blogov z brezplacnim
dostopom do Vecerovega arhiva vse od 9. maja 1945 do danes. Uspeh bloga se lahko
meri v $tevilu njegovih bralcev in v juliju 2006 je avtor bloga Had,” ki v svojih spletnih
zapisih komentira aktualne teme, prvi presegel mejo 10 000 obiskovalcev v enem tednu.
Obiskanost blogov ni konstanta in je odvisna od razli¢nih dejavnikov. Vecerovi blogi so

na primer v poletnem mesecu dosegli 25 % rast obiskanosti (Stor 2006b). Prav v

2 Dostopno na http://www.jonas.si/zapisi/2003/digitalni-lajf/prvi-zapis/.

?7 Dostopno na http://www.vecer.si/blog.

28 Prvi slovenski ponudnik blogarskih storitev je bil Voljatel, ki je blogarjem ponudil VoljaBlok in pritegnil
Stevilne pisce in bralce. Ker pa ne ponuja virov (RSS/Atom), ki so kljuéna sestavina dobrega blogarskega
sistema, je blogis¢e manj primerno (Vidmar 2006).

% Dostopno na http://www.vecer.si/blog/had.
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septembru 2006 pa je na Vecerovih straneh priSlo do burnih razprav glede Stetja
obiskovalcev blogov, saj je prav avtor zgoraj omenjenega bloga Had dal vedeti, da se da
umetno prikazati vecje Stevilo klikov na blog kot se jih je dejansko zgodilo. Zaradi
tovrstnih poneverb podatkov, Stevilo o obiskanosti bloga ni ve¢ kredibilno. Dejstvo pa je
tudi, da resni¢no skupnost okoli bloga tvorijo le njegovi redni bralci in komentatorji in
zaradi teh je nek blog uspeSen ali pa ne. Tisoc¢i klikov brez komentarjev, povezav in
sodelovanja med avtorji v bistvu ne pomenijo nic¢esar. Ali kot je v intervjuju za Delo
dejal Petri¢ (v Ceglar 2004): »Uspesni blogi postanejo tisti, ki preko komentarjev
sprozijo diskusijo. Odsotnost komentarjev pomeni za blogerja poraz.«

Delov portal*® bralcem blogov omogoda, da z zvezdicami ocenjujejo posamezne
objave, kar avtorje kasneje uvrsca na lestvico desetih najboljsih. To blogisce pa ima tudi
to posebnost, da posebej naznanja in objavlja VIP bloge, ki jih piSejo znani Slovenci
(Rok Kajzer, Spela Zabkar, Lucija Cirovi¢ in drugi). Sode¢ po $tevilu in pogostosti
objavljenih zapisov, pa lahko recemo, da te VIP objave niso zazivele. Medtem ko je
zadnja 'navadna' objava stara 40 minut, med objavami znanih Slovencev ze 20 dni ni
objavljenega niGesar.”' Temu se Ze skoraj ne re¢e ve& bloganje.

Zanimalo nas je tudi, ali so blogi na streznikih teh dveh medijskih hi§ cenzurirani. Med

odgovori na pogosta vprasanja bralcev smo na Vecerovi spletni strani nasli:

Vsebino bloga si lahko avtor izbere sam, ne sme pa biti v nasprotju z veljavno zakonodajo
(nagovarjanje k nasilju, pedofilija, diskreditacija posameznikov). V primeru krSitve si
Casopisna hiSa Vecer pridrzuje pravico, da blog z neprimerno vsebino odstrani brez
predhodnega opozorila avtorju. To velja tudi za bloge in prispevke, ki ne izpolnjujejo osnovnih

civilizacijskih in kulturnih norm.

H komentarju teh dveh blogisc, ki sta nastali na spletnih straneh slovenskih klasi¢nih
medijev tudi (ali predvsem) kot oblika samopromocije, dodajmo Se podatek, da se Stevilo
objav na Veerovem portalu bliza $tevilu na Delovem,* &eprav je Delo prigelo storitev
ponujati prej in ima kot tiskan medij tudi dosti vecji domet in posledi¢no boljso
promocijo med lastnimi bralci. Stevilni blogarji na Veerovem portalu so mnenja, da ta v

primerjavi z Delovim ponuja ve¢ orodij, je bolj pregleden in se pogosteje nadgrajuje.

3% Dostopno na http://www.delo.si/blog/.

> Podatki z dne 30. 8. 2006.

32 Koliko blogov gostuje na Delovem portalu, Zal nismo mogli ugotoviti, zato primerjamo $tevilo objav:
Delo 5 400 objav, Vecer 4 811 objav. (30. 8. 2006)
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Blogis¢e eDnevnik je po Casu nastanka drugi slovenski blogarski portal, po Stevilu
objavljenih prispevkov pa tudi najve&ji.*> Posebnost njihovega spletiita so domene, med
katerimi lahko uporabniki izbirajo (na primer dragidnevnik.com ali zivjo.com) in
moznost preklopa med angles¢ino in slovens¢ino kot jezikom vmesnika. (Vidmar 2006:
91-92) Ta portal bloge tudi razporeja v razli¢ne kategorije in nenehno izbira najboljse
bloge, najbolj brane, najbolj obiskane in podobno. Tudi na tem blogis¢u mocno
prevladujejo osebni dnevniki. Med ostalimi slovenskimi ponudniki gostovanja sta
priljubljena e Najblog® in Blokec” ter najnove;jsi Blogos.*

Vsej tej razvejani slovenski blogosferi pa manjka malo povezanosti in organiziranosti.
Prvega poskusa zbiranja podatkov se je lotil David Vidmar, ki od aprila 2004 ureja spisek
slovenskih blogov (in zaenkrat le petih avdio/videoblogov), imenovan Si blogs.>” Njegov
popis blogov Slovencev, blogov o Sloveniji in blogov tujcev, ki zivijo v Sloveniji,
avgusta 2006 steje vec¢ kot 500 aktivnih blogov in vsak dan se dodajajo novi (na seznam
se lahko blogar sam prijavi ali pa ga prijavi kdo drug). Glede na dejansko Stevilo blogov,
ki obstajajo na razli¢nih slovenskih in tujih blogis¢ih (predvidevanja so, da naj bi jih bilo
okoli 3 000), ta seznam zajema le del slovenske blogosfere.

Ce se sprehodimo po zbranih blogih, lahko naletimo na najrazliénejse Zanre, kljub
vsemu pa mo&no prevladujejo osebni zapisi posameznikov.™® Najdejo se tudi dobri
novicarski in komentatorski blogi,”” a veliko manj strokovnih in angaZirano politi¢nih
blogov. ** Tovrstno vplivna blogarska scena se v slovenskem prostoru $e ni prav razvila.
Ameri¢an, novinar Radia SI Michael Manske.*' Ta aktualen blog, s komentarji in
opazkami o Sloveniji in Slovencih, je februarja 2005 prejel nagrado za najboljsi evropski
blog, ki se osredotoCa na eno drzavo ali regijo, in nagrado za najboljSi evropski blog

nasploh.

%3 Dostopno na http://www.ednevnik.si/blog.php.

** Dostopno na http://www.najblog.cony.

%> Dostopno na http://blokec.si/.

%% Glej sprotno opombo 70.

37 Dostopno na http://www.siblogs.com.

*¥ Bran osebni blog je na primer Gaby, dostopno na http:/www.lubica.net/gaby/blog/.

39 Na primer Inspiron, dostopno na http://www.vecer.si/blog/inspiron.

“ Bloga, ki se osredotodata predvsem na radunalni§tvo in tehnoloske novosti sta Hapax Legomena,
dostopno na http://tritecomment.blogspot.conV in blog Davida Vidmarja Bite my bytes, dostopno na
http://www.vidmar.net/weblog/.

*! Dostopno na http://www.carniola.org.
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Vidmar bloge deli na zapisane v slovenskem jeziku in na tiste, ki jih piSejo Slovenci, a
v tujem jeziku, predvsem v anglesCini. Takih tujejezi¢nih je v Casu pisanja te naloge
nekje ena petina.** Zanimiv je tudi spisek mrtvih blogov, kjer pristanejo vsi blogi, ki niso
bili posodobljeni ve¢ kot 90 dni. Na tem pokopaliscu se nahaja kar okoli tristo slovenskih
blogov, na katere so avtorji pozabili, jim je zmanjkalo Casa za pisanje ali pa so se morda
odlocili za novo identiteto, odprli nov blog in priceli od zacetka.

Med blogi, ki se nahajajo na seznamu Si Blogs, jih ve€ina Se vedno uporablja tuje
ponudnike gostovanj (Blogger 46 % in WordPress 20 %), sledijo jim eDnevnik (5 %) in
Delo (3 %) (Vidmar 2006). Koliko je dejansko vseh slovenskih blogov, je zaradi Stevilnih
streznikov brez natanénej$e analize nemogoée povedati. Se bolj nerealno pa bi bilo trditi,
da poznamo Stevilo slovenskih blogarjev, saj a) lahko ima ena oseba ve¢ blogov in tega
ne moremo vedeti, b) Stevilni blogarji piSejo v tujem jeziku na tujih streznikih in jih tako,
Se posebej anonimnih, ni mogoce izslediti. Z gotovostjo pa lahko trdimo, da se je Stevilo
blogarjev in blogov v zadnjem letu veckratno povecalo. Erman in Sotlar (2005) navajata,
da je bilo marca 2005 v spisku Si Blogs zbranih 69 povezav do aktivnih blogov, Katja
Osljak (2006) pa, da jih je bilo konec leta 2005 od 150 do 180. Avgusta 2006 je takih
aktivnih povezav okoli 500. Ceprav je to le eden od seznamov in nikakor ne
vseobsegajoc, je za vpogled v rast slovenske blogosfere vseeno dovolj dober in prica o
slovenskem »blogger boomu« v letih 2005 in 2006.

Tudi o povprecni starosti slovenskega blogarja lahko samo sodimo. Katja Osljak, ki je
konec leta 2005 v okviru svojega diplomskega dela izpeljala spletno anketo med 108
blogarji, je prisla do podatkov, da 66,7 % slovenskih blogarjev Steje od 20 do 29 let, kar
kaZe na izrazito premoc€ te starostne skupine; z 19 % jim sledijo od 30 do 49 let stari
blogarji (Osljak 2006: 51). Po letu bliskovitega blogarskega napredka, kar je leto 2006 za
Slovenijo gotovo bilo, bi bilo nujno znova analizirati slovensko blogosfero in ugotoviti,
&e so s prihodom novih, slovenskih blogis¢ priceli blogati tudi starejsi Slovenci.*

Morda je marsikateri Slovenec prvic slisal za blog, ko so jih imeli zvezdniki POP TV
resni¢nostnega Sova Bar. Danes ima ze nekaj ve¢ slovenskih majhnih in velikih zvezd
svoje bloge in redno bralstvo. Ti blogi gostujejo na najrazli¢nejSih streznikih (npr. na

portalu dnevnika Delo), obstaja pa tudi 'streznik slavnih', imenovan Rozina,** ki sta ga

2 Na primer Bayaland, dostopno na http://baya.neonatus.net/.

*# 'V ameriski blogosferi je stanje precej druga¢no, saj je tam le 48 % blogarjev mlajsih od 30 let,
medtem ko je bilo v Sloveniji takih kar 80 %. (Osljak 2006: 54)

* Dostopno na http://www.rozina.si.
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postavila Jonas Znidarsi¢ in Marko Crnkovi¢ in ga poimenovala Gnezdo tihe revolucije.
Tam je zbranih le pes¢ica avtorjev, ki pa so redno brani in komentirani: Jonas Znidarsic,
Marko Crnkovi¢, Mojca Mavec, Tadej Zupanéié, 6 Pack Cukur in Matjaz Ambrozi¢.*

Ceprav Norris zagovarja tezo, da ra¢unalniko posredovano komuniciranje in internet
ne premoscata toliko temeljnih socialnih razlik med etni¢nimi in kulturnimi skupnostmi,
temve¢ predvsem zdruZujeta podobno mislece posameznike, Katja OSljak v svoji
raziskavi kohezivnosti slovenske blogosfere ugotavlja, da ta »premosca socialne razlike
med posamezniki, ki vstopajo v racunalnisko posredovan druzbeni prostor« (Osljak 2006:
81). To bi v primeru teh blogov slavnih lahko tudi potrdili, saj lahko v komentarjih
beremo o navdu$enju nad komuniciranjem nekoga »slavnega« z »navadnimi smrtniki«.

Savi¢ (2006: 11) deli nastajanje slovenske blogosfere v tri Casovna obdobja s
specificnimi znacilnostmi. Prva generacija slovenskih blogarjev je dosti redkeje
objavljala prispevke, medtem ko je drugi val blogarjev prinesel Stevilne, daljSe in bolj
pogosto objavljane prispevke. Tretja generacija, ki je pricela nastajati prav konec leta
2005, pa je znana po jedrnatosti in prevladujocih osebnih izpovedih.

Tudi v Sloveniji razvoj torej ni bil prav ni¢ drugacen kot v svetu — z bloganjem so
priceli ljudje, ki so se tudi sicer profesionalno (ali vsaj precej) ukvarjali z raCunalniki in
so bili tehnoloSko dovolj podkovani. Pridruzili so se jim medijski glasovi, ki so imeli kaj
povedati, tudi novinarji in politicno angazirani komentatorji. S prihodom slovenskih
blogis¢ in Se poenostavljenega procesa kreiranja in vzdrZzevanja dnevnikov pa je
slovenski prostor preplavilo veliko Stevilo osebnih zapisov o najrazlicnejSih tematikah.
Pricakovati je, da se bodo sCasoma tudi v Sloveniji pricele oblikovati strokovne skupnosti,
v katerih se bo preko blogov dejansko razsirjalo znanje. Naj na tem mestu omenimo dva
uspesna strokovna bloga, ki Ze imata svojo javnost: Spletni dnevnik,*® blog slovenskega
drustva ugiteljev tujega strokovnega jezika in MIKROBioLOG."’

Kaksen pomen dobiva blogarska scena v slovenskem medijskem prostoru, si oglejmo
na dveh primerih. Savi¢ (2006: 10) opisuje fenomen Fredija Milerja, Cigar videospot
Vedno si sanjala njega se je prvi¢ objavil na TV3 in nato takoj na spletu,”® kjer so svoje

komentarje in povezavo do spota ponujali Stevilni blogarji doma in po svetu. Savi¢ govori

* To “gnezdo tihe revolucije’ se je v septembru 2006 prestavilo na Siolovo blogis¢e Blogos.

* Dostopno na http://sdutsj.blogspot.com/.

" Dostopno na http://mikrobiolog.blogspot.cony.

* Povezava do spota se je najprej pojavila na blogu My so called blog, dostopnem na
http://travellingbeebee.blogspot.com in se potem od tam razsirila po spletu. (Savi¢ 2005: 11)
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o rojstvu ikone, ki jo je blogosfera pomagala ustvariti. TakSnih vec¢jih in manj$ih ikon je
v zadnjih mesecih nastalo Se ve¢, ko slovenski blogi dobivajo vedno vec bralcev in
komentatorjev in zato marsikateri obraz ali podatek hitro in u¢inkovito zaokrozi.

Pomen blogov je opisal tudi Zvone Stor (2006a) v svojem prispevku o Microsoftovi

NT-konferenci:

Doslej je bilo tako, da so partnerska podjetja po spletu vabila obiskovalce na svoje stojnice,
predavatelji so po spletu hvalili svoja predavanja, Microsoft pa je poskrbel za mnozico objav v
medijih (tudi po zakljucku konference). Nova realnost, ki jo je mogoce zaznati letos, pa so

blogi obiskovalcev, ki o dogodku povedo veliko ve¢ kot (suhoparna?) sporocila za javnost.

Slovenski blogi pocasi dobivajo moc¢. Njihovi pisci so vedno bolj azurni in natanc¢ni,
poskusajo biti tudi provokativni, ob¢asno radikalni. Kar se dogaja v Sloveniji, je pogosto
ujeto na enem od Stevilnih blogov in neka pomembnejsa informacija pozornemu bralcu
tezje uide. Tudi nek dogodek, ki je sicer dobro medijsko pokrit, dobiva zaradi blogosfere
druge razseznosti, o njem se govori in piSe dosti bolj dolgo in iz drugih, bolj osebno
angaziranih vidikov.

Medtem ko v klasi¢nih medijih odmevajo afere o spornem objavljanju fotografij
slavnih, lahko samo ¢akamo, kdaj se bodo pravi paparaci spravili tudi na bloge, kjer je
objavljanje $e enostavnejse, saj multimedijski tekst zelo hitro doseZe veliko bralcev. Ce
bo objava dovolj provokativna in bo po blogosferi zavrsalo, bo novica pricurljala tudi do
klasi¢nih medijev, ki se ne bodo mogli delati nevedne. Tako bomo vedno pogosteje tudi v
tradicionalne medije dobivali prave in lazne velike zgodbe, sprozene od blogarjev.

V slovenski blogarski prostor pa se pocasi prebijajo tudi oglasevalci, ki z blogi trzijo
svoje izdelke in storitve. Ko se bo okoli nekega bloga oblikovala prava interesna
skupnost in bodo njene akterje izbrani oglasi res zanimali, bo z bloganjem lahko pricel
sluziti tudi sam avtor, kar bo slovenski blogosferi dodalo novo dimenzijo.

Menimo, da ¢as res dobrih in vplivnih slovenskih blogov Se prihaja in da bomo tudi
morali $¢ malo pocakati na blogarje, ki se bodo s pisanjem za splet in s promoviranjem
tega pocetja lahko priceli tudi poklicno ukvarjati, kar se v tujini, predvsem med

blogevangelisti,” ze dogaja.

* Na primer izobrazevalca Will Richardson (dostopno na http://www.weblogg-ed.com/2006/02/07) in
Terry Freedman (dostopno na http://www.terry-freedman.org.uk/artman/publish/article_596.php).
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5. Vzgoja z(a) bloganje(m)
5.1 Mladi in mediji

Generacije danaSnjih ucencev odrascajo ob novi tehnologiji in so jim racunalniki,
video igrice, digitalni predvajalniki glasbe, video kamere in mobilni telefoni zelo domaci.
Zaradi takSnega okolja in njihove tako pogoste in intenzivne interakcije z novimi
tehnologijami mladostniki v marsi¢em Ze prehitevajo odrasle.

Urbanc (2006) povzema rezultate raziskave o racunalniSki in spletni pismenosti
Evropejcev, ki jo je v drugi polovici leta 2005 opravil Eurostat. V njej je sodelovalo
123 941 gospodinjstev in 181 703 posameznikov, starih od 16 do 74 let. Splosne
ugotovitve so bile, da med najbolj e-pismene drzave spadajo skandinavske drzave, Gr¢ijo
in Madzarsko pa lahko uvrstimo med drzave z najslabSo e-pismenostjo. Slovenija je pri
vecini indikatorjev malo pod ali nad povpre¢jem. Izpostaviti pa moramo podatek, da smo
v skupini ljudi, starth od 16 do 24 let, Slovenci na prvem mestu, saj ima kar 67 %
slovenskih mladih visoko stopnjo racunalniS$kega znanja. Pri tem odgovoru krepko
presegamo evropsko povprecje, ki sicer znasa 40 %. (Urbanc 2006)

V primerjavi z rezultati raziskave Mladi in mediji iz leta 1998 (Erjavec 1999b), ko je Se
vecina otrok dejala, da prosti ¢as redko (34,5 %) oziroma nikoli (36,7 %) ne prezivljajo
pred racunalnikom, lahko z gotovostjo trdimo, da je raunalnik pridobil na pomembnosti.
Ce bi danes slovensko mladino vpradali, kateri medij bi izbrali za kraj$anje ¢asa na
samotnem otoku — televizijo, radio, ¢asopis, revijo, internet ali knjigo (Erjavec in Vol¢i¢
2000: 18), bi internet po naSem mnenju ze premagal ostalo ponudbo.

Poglejmo si Se nekaj podatkov. Vesna Dolni¢ar in Jana Nadoh (2004) sta v svoji
empiri¢ni raziskavi Medijske navade med slovenskimi mladostniki ugotovili, da je med
mladimi najpomembnej$i novi medij mobilni telefon, da pa televizija Se vedno prevladuje.

Leto kasneje je anketa med slovenskimi osnovnosSolci pokazala, da je racunalnik ze
premagal televizijo, saj ga je kot najljubso izbiro za prezivljanje prostega Casa izbralo kar
46,6 % otrok (televizijo le 29,5 %). Pri tem se je izkazalo, da imajo racunalnike raje
fantje, ki ob njih tudi prezivijo dosti ve¢ ur na dan. (Sedej 2005)

Tudi v anketi Olge Sustar$i¢ (2005) se je pokazalo, da se radunalnik po koligini
prebitega ¢asa ob njem Ze bliza televiziji. Otrokom se zdi, da imajo na racunalniku vse —

od igric, do spleta, glasbe in filmov. Tako tudi ne preseneca, da je na vpraSanje Katere
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medije med nastetimi imas najraje? ve€ina otrok (56 %) dodelila najvi§jo oceno prav
internetu (sledila je televizija s 53 % in nato telefon s 40 %).

O premoci televizije nad racunalnikom pa poroca raziskava vloge medijev v Zivljenju
od 8 do 18 let starih mladostnikov. Ta raziskava Generacije M, generacije, ki ve¢ kot
cetrtino dneva preZivi z mediji, je med drugim pokazala, da mladi uporabljajo medije
povprecno Sest in pol ur na dan, v porabi pa prednjacijo tisti, ki imajo televizorje,
raCunalnike ali druge medije v svojih sobah. Rezultati so tudi pokazali, da tisti, ki
prezivijo najve¢ Casa pred raCunalniki ali video igricami, prezivijo tudi ve¢ ¢asa ob
gledanju televizije. Tukaj avtorji omenjajo rasto& fenomen multi-taskinga,”® opravljanja
vec stvari hkrati, v ¢emer so mladi tako uspesni. (Rideout in drugi 2005)

Paul Ashdown poroca o ameriski raziskavi, ki je pokazala, da se je naklada
dnevnikov v drugi polovici leta 2005 zmanjsala za 1,9 %, kar je najvec¢je nazadovanje v
zadnjem desetletju. Tudi podatki o gledanosti vecernih televizijskih informativnih oddaj
so zanimivi: leta 1980 je veCerna porocila spremljalo 52 milijonov Ameri¢anov, danes le

29 milijonov. Ashdown (2005) navaja:

Velikim televizijskim in ¢asopisnim hiSam je skupno to, da upada predvsem Stevilo mladih
gledalcev in bralcev. Povprecna starost gledalcev vecernih porocil je 60 let, vecina odraslih
pod 40 letom casnikov ne bere redno, ¢e jih sploh bere. [...] 62 % ameriskih uporabnikov

internetnih storitev ne ve, kaj je blog, vendar je med blogarji kar polovica starih manj kot 30 let.

Po vseh teh podatkih o odnosu mladih do medijev lahko sklepamo, da je ta res
drugacen od naSega, da otroci danes uporabljajo druge medije. Da pa tudi 'nase' medije
uporabljajo drugace, ugotavlja Gibson (2005), ki pravi, da je prislo do velike generacijske
razlike pri sami uporabi spleta. Medtem ko je deskanje za odrasle predvsem samotarska
dejavnost, s katero pridejo do novic, informacij in e-trgovin, je deskanje za mlade
komunikativna in socialna aktivnost, spletno druzenje.

Stevilni indikatorji torej kaZejo, da so nasi uéenci v marsi¢em Ze prehiteli svoje ucitelje.
Ali to pomeni, da odraslih v vlogi vzgojiteljev in izobrazevalcev ne potrebujejo vec?
Nikakor ne. Terry Freedman verjame, da otroci sicer res odras¢ajo s temi novimi orodji in

jih znajo v tehnicnem smislu dobro uporabljati, da pa ni nujno, da tudi razumejo vse te

%% Brown (2002) nasprotuje mnenju, da se otroci, ki poénejo ve¢ stvari hkrati, ne koncentrirajo. Prepri¢an je,
da bo prav ta kratka pozornost danasnjih digitalnih uencev funkcionalna za delovanje v prihajajo¢em
svetu hitrega menjavanja kontekstov.
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procese in da jih znajo kontrolirati. »Potrebujemo vec uciteljev in izobrazevalcev, ki bodo
znali uporabljati ta 'kul orodja', saj bodo otroke le tako lahko vodili in usmerjali. [...]
Ucitelji, ki tega vlaka ne bodo ujeli, se bodo kmalu znasli v situaciji, ko bodo svojim
ucencem govorili v popolnoma drugem jeziku.« (Freedman 2006)

David Warlick (2005a) se sprasuje, kaj lahko kot izobrazevalci recemo o ucencih, ki
jih ustvarjamo? »DokaZemo lahko, da znajo brati, pisno izracunati osnove matematike in
da lahko ure in ure sede izpolnjujejo oblacke delovnih listov. Nobena generacija v
zgodovini Se ni bila tako temeljito pripravljena za industrijsko dobo.«

Tudi Marc Prensky je prepri¢an, da danasnji ucenci niso vec¢ taki, za kakrSne so bili
obstoje¢i izobraZevalni sistemi napisani. Zaradi radikalnih druzbenih sprememb
razmi$ljajo in procesirajo informacije popolnoma drugace od svojih predhodnikov.

Prensky (2001) postavlja zanimivo teorijo:

Nasi ucenci so danes vsi 'maravni govorci' digitalnega jezika racunalnikov, videoiger in
interneta, imenovani 'digitalni domacini'. Navajeni so zelo hitro sprejemati informacije, jih
vzporedno obdelovati ter poceti vec dejavnosti hkrati. Prednost dajejo naklju¢nemu dostopu do

podatkov (hipertekst) in najbolje funkcionirajo kot del omrezja.

Prensky ob 'digitalnih domacinih' (Digital Natives) poimenuje Se eno skupino
uporabnikov tehnologije: 'digitalne priseljence' (Digital Immigrants). Digitalni priseljenci
so0 po njegovem mnenju tisti, ki v digitalni svet niso bili rojeni, temvec se Sele zdaj ucijo,
eni hitreje, drugi pocasneje, kako v njem ziveti. Prensky je prepri¢an, da 'priseljenci’
ohranijo nekaj naglasa iz svojega 'prejSnjega’ zivljenja, ki se kaze v posameznikovem
odnosu do racunalnika. Da bodo uditelji lazje ugotovili, v katero skupino sodijo, si kot
zanimivost poglejmo nekaj primerov iz zZivljenja 'digitalnega priseljenca':

- Kadar is¢e informacije, je internet njegova druga izbira.

- Natanc¢no bere prirocnik z navodili za nek program, namesto da bi se prepustil
programu in predvideval, da ga bo program sam naucil uporabe.

- MNatisne si elektronsko posto, da ima pomembne podatke 'na papirju’'.

- Natisne si dokument, da ga lahko nato pisno popravi in uredi.

- Pokli¢e ljudi v pisarno, naj pridejo pogledat zanimivo spletno stran, namesto
da bi jim spontano poslal njen URL naslov.

- Poklice, da pove, da je poslal elektronsko posto.

(Prensky 2001)
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Zaradi tega 'naglasa’, ki ga ima vecina uciteljev, se bodo ti morali Se posebej truditi, da
se bodo na podro¢ju informatizacije in tehnoloskih novosti dodatno izobrazevali in
samoiniciativno spremljali napredek najsodobnejsih medijev. Tehnoloske kompetence
uditeljev namreé postajajo vedno pomembnejse. Ce se uéitelji ne bodo priceli zavedati
pomena tovrstnega izobrazevanja, bodo hitro zaostali za svojimi ucenci. Tudi z
bloganjem je tako. »Blogi so racunalniSko manj veS¢im odraslim pogosto Se vedno
neznanka. Nedavna raziskava Pew Internet & American Life Projecta pa je pokazala, da
eden od petih otrok v starosti od 12 do 17 let — kar je nekje $tiri milijone — vzdrzuje svoj
blog. Dvakrat toliko otrok pa bloge redno bere,« je hitro udomacitev mladih z bloganjem
komentiral Paulson (2006).

Skrajni Cas je, da se tudi nase Solske ucilnice prilagodijo mladim in medijskim trendom
ter pri¢nejo bolje izkoriScati izobrazevalne potenciale novih medijev, predvsem interneta.
Med bogata in razprSena znanja, ki jih mladostniki osvajajo z uporabo spleta, sodi
namre¢ Se redefinirana pismenost 21. stoletja, ki zajema tudi »zmoznost posameznika, da
bere multimedijske tekste in sprejema nove multimedijske zanre« (Brown 2002).

Ker so racunalniki in dostop do spleta prvi pogoj za uspesno spletno opismenjevanje,
se ustavimo Se pri racunalniski opremljenosti slovenskih Sol. Medtem ko imajo v
nekaterih Solah v tujini ze vecje Stevilo prenosnikov, ki so otrokom ves dan na voljo in jih
lahko celo ¢ez vikend odnesejo domov (Risbridger 2006), je v Sloveniji opremljenost in
uporaba racunalnikov v osnovnih Solah Se vedno na nizki ravni. Gerli¢ (2005) ugotavlja,
da tretjina slovenskih osnovnih $ol v prostem Casu racunalnikov ne da na razpolago,
oziroma da ima okoli 65 % Sol v prostem casu izkori§¢enost manj kot 25 %. Ti podatki o
neekonomicnosti in neustrezni izrabljenosti najsodobnejSe izobrazevalne tehnologije po
Gerli¢evem mnenju kazejo na didakticno neusposobljenost in nemotiviranost uciteljev v
odnosu do tehnologije. Gerli€ je prepri¢an, da mora slovenski izobrazevalni sistem, ob
skrbi za strojno in programsko opremo, v prvi vrsti poskrbeti za usposobljene ucitelje, ki
bodo racunalnike uporabljali pri vseh predmetih.

Da bi ustvarjalno uporabo racunalnikov v slovenskih Solah vsaj malo spodbudili, bomo
s to nalogo skuSali pokazati, kako lahko splet aktivno vklju¢imo v vzgojo za medije in s
tem bolje izkoristimo racunalniSko tehnologijo ter mlade bolje pripravimo za izzive
prihodnosti. Da se nam ne bo treba kot Freedmanu (2006) sprasevati:

»Kaj ima s kurikulumom 19. stoletja ponuditi ucitelj 20. ucencem 21. stoletja?«
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5.2Izbirni predmet Solsko novinarstvo

Izbirni predmet Solsko novinarstvo je enoleten in se izvaja v tretji triadi devetletne
osnovne Sole, v obsegu ene ure tedensko oziroma 35 ur na leto. Skupaj z Literarnim
klubom in Dramskim klubom tvori tematski sklop, ki nadgrajuje predmet Slovens¢ina. Ta
predmet se je razvil iz nekdanjih osnovnoSolskih novinarskih krozkov in uredniStev
Solskih glasil in je tako tudi eden njegovih glavnih ciljev ustvarjanje medijskega izdelka —
razrednega Casopisa, radijske in/ali televizijske oddaje.

Ucence uci kritino sprejemati in tvoriti neumetnostna, predvsem publicistiCna
besedila, spoznavajo najpogostejSe stalne oblike novinarskega sporoCanja, razvijajo
sposobnost izrazanja, raz¢lenjujejo Casopisni in revijalni tisk, sledijo radijskemu in
televizijskemu programu. Uc€enec bi naj tudi sodeloval v uredniSkem odboru in napisal
najmanj en prispevek za razredni ali Solski ¢asopis in za objavo na Solskem radiu oziroma
televiziji. Predmet ponuja tudi moznosti raziskovalne dejavnosti na podrocju slovenskega
jezikoslovja in stilistike ter slovstvene folkloristike in dialektologije. Solsko novinarstvo
se povezuje z drugimi predmeti in podro¢ji, med drugim tudi z vzgojo za medije, likovno
in tehni¢no vzgojo in racunalnistvom. (Mohor in Saksida 2004)

Potrjen delovni zvezek je Nas cas-opis (avtorji KoSir, Mohor in Stanonik, 1999).

Ker je eden ciljev Vzgoje za medije tudi lastno medijsko ustvarjanje, so si vsi izbirni
medijski predmeti, tako Tisk, Televizija, Radio, kot tudi Solsko novinarstvo,
komplementarni in se na marsikaterem podroc¢ju prekrivajo. Za pricujoco raziskavo o
bloganju je tako relevanten tudi izbirni predmet Solsko novinarstvo. S poudarkom na
prakticnem delu je njegov uc¢ni nacrt dober didakti¢ni pripomocek tudi za ucitelja Vzgoje
za medije. V tem ucnem nacrtu je spletno ustvarjanje celo ze predvideno. Med
funkcionalnimi cilji namre¢ najdemo: »ucenci objavljajo svoja publicisti¢na besedila na
medmrezju«. (Mohor in Saksida 2004)

Kadar torej v okviru te naloge piSemo o uporabi blogov in bloganja pri vzgoji za
medije, mislimo s tem tudi na Solsko novinarstvo. Tudi pri tem predmetu (morda $e
posebej pri tem) je bloganje lahko idealen pripomocek in hkrati produkt ucenja, ki je
zaradi svoje sodobnosti in priljubljenosti za mlade novinarje gotovo tudi privlacen.

Da pa v celotni raziskavi ne bi bilo treba vedno znova omenjati vseh medijskih
predmetov, smo se odlocili, da z nadpomenko 'vzgoja za medije', ki je SirSe obsegajoc
pojem, zajamemo vse Stiri predmete. Kadar se na Vzgojo za medije eksplicitno obracamo
kot na izbirni predmet, uporabljamo v besedilu veliko zacetnico.
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5.3Izbirni predmet Vzgoja za medije

Potreba po sistemati¢ni vzgoji za medije se je v svetu jasno pokazala ze pred
dvajsetimi leti. Strokovnjaki razli¢nih drzav so Ze leta 1976 oblikovali splosni kurikularni
model za poudevanje tega predmeta. Sest let kasneje so na Unescovem mednarodnem
simpoziju v Nemciji predstavniki 19 drzav sprejeli Deklaracijo o vzgoji za medije, v
kateri so med drugim zapisali, da moramo ociten vpliv in pomembnost medijev sprejeti,
se zavedati njihove vloge in funkcije ter razvijati kriticno razumevanje komunikacijskih
pojavov (Kosir in Ranfl 1996: 11). Karmen Erjavec in Zala Vol¢i¢ (2001) vidita namen
vzgoje za medije v ustvarjanju okolja, ki bo osnova za javno komuniciranje, kjer se bo
mogoce z aktivnostjo in razpravo nauciti razumevati trenutne medijske prakse in politiko
medijske reprezentacije. Eden od glavnih argumentov za vpeljevanje vzgoje za medije pa
je tudi zelja, da bi pasivne uporabnike medijev spremenili v aktivne drzavljane.

Ko razmisljamo o ucencih kot pasivnih gledalcih, ki bi jih radi spremenili v aktivne
spletne producente, pridemo do pomembnega stika med vzgojo za medije in bloganjem
oziroma do vzgajanja z bloganjem. S to nalogo in predvsem v tem poglavju Zelimo
pokazati, kako in zakaj je tudi bloganje lahko odli¢en pristop k medijskemu vzgajanju.

Vzgoja za medije: tisk, radio, televizija je leta 1999 postala izbirni predmet v zadnji
triadi slovenskih devetletnih osnovnih $ol.>' Vsak izbirni sklop lahko obiskujejo uéenci 7.,
8. 1n 9. razreda po eno uro tedensko oziroma 35 ur na leto. U¢ni nacrt zanj je sestavila
predmetna kurikularna komisija za Vzgojo za medije, v sestavi treh strokovnjakinj s
Fakultete za druzbene vede Univerze v Ljubljani: dr. Mance Kosir, dr. Karmen Erjavec in
mag. Zale Vol¢i¢, slednji sta tudi avtorici veljavnih u¢benikov.

Ustavimo se pri sami opredelitvi predmeta (Kosir in drugi 2001: 5):

Izbirni predmet vzgoja za medije je sestavni del devetletnega osnovnosolskega druzboslovnega
izobraZzevanja v 7., 8. in 9. razredu. Vzgoja za medije bo omogocila u¢encem dostop do
medijev, naucila jih bo analizirati, kriticno ocenjevati in izdelovati razlicne komunikacijske
oblike (Casopis, televizijske in radijske oddaje, iskanje po internetu itd.). Vzgoja za medije bo
medijsko opismenjevala ucence za kriti¢no in ustvarjalno uporabo sporocil v medijsko zasiceni
druzbi. Pri predmetu si bodo ucenci pridobili znanje in navade, ki jih bodo iz pasivnih

potrosnikov izoblikovale v aktivne drzavljane.

1V Solskem letu 2004/2005 so Vzgojo za medije poudevali v 76 slovenskih osnovnih $olah, v $olskem letu
2005/2006 pa Ze v 117 Solah. Bolj poznan in uveljavljen predmet je Solsko novinarstvo, ki se je iz
priljubljene interesne dejavnosti spremenilo v izbirni predmet. (Sustar$ic 2005: 78)
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Razlogov za uvajanje tega predmeta je veliko: popolna medijska zasicenost sodobnih druzb,
velik ideoloski vpliv medijev, naras¢anje pomena informacij, visoka raven medijske produkcije,
prevlada vizualne komunikacije, pomembnost izobrazevanja mladih ljudi za izzive prihodnosti,
nacionalni in internacionalni pritiski na privatizacijo informacij ter deregulacija tiska in RTV

sistemov.

Ceprav se v samem imenu predmeta internet $¢ ne pojavlja, je v opredelitvi predmeta
ze govora o komunikacijski obliki iskanja po internetu. TakSna obravnava interneta kaze
na to, da je pred petimi leti, v ¢asu nastanka tega u¢nega nacrta, internet Ze bil prisoten v
nasi medijski zavesti, a kljub temu Se ne tako pomemben ali pogosto uporabljan, da bi ob
tisku, radiu in televiziji predstavljal cetrti, enakopraven tematski sklop. Internet
obravnavamo v sklopu izbirnega predmeta Televizija. Pozorni smo lahko tudi na dejanski
opis dela z internetom, ki se v tej definiciji pojavi kot iskanje. V naslednjem uc¢nem
nacrtu bodo ucenci gotovo vkljuceni kot bolj aktivni uporabniki spleta, ne zgolj kot bralci,
temvec tudi v vlogi producentov tekstov namenjenih SirSim mnozicam.

Trenutno veljaven ucni nacrt pod vsebino Internet predvideva naslednje:

Vsebina Standardi znanja Cilji Dejavnosti, Pojmi
Ucenci znajo: didakti¢na
priporodila
eInternet spojasniti  znacilnosti | * seznanitev z * prikaz * internet
interneta bistvenimi delovanja * interaktivnost
» iskati vsebino po | znacilnostmi interneta * hipertekst
internetu novih tehnologij, | ¢ pogovor o tem,
Se posebej kaksne so
interneta; prednosti
* zmanjSanje interneta
morebitnega * ucenci is¢ejo
strahu pred novo | informacije na
tehnologijo; internetu
* prebujanje
radovednosti za
delo z internetom

Tabela 5.1: Del uénega nacérta Vzgoje za medije. Vir: (KoSir in drugi 2001: 14).

Otroci gotovo morajo biti pouceni o samih znacilnostih interneta in kljuénih pojmih
kot sta interaktivnost in hipertekst, ¢eprav pricakujemo, da so starejSim najstnikom te
vsebine delno Ze znane. Velika vecina slovenskih mladostnikov nam danes Ze zna
prikazati delovanje interneta, naSteti nekaj njegovih prednosti ter s pomocjo razli¢nih
iskalnikov poiskati informacije. Menimo, da sta tako zadnja dva cilja za danasnjo

generacijo spletnih navduSencev ze delno zgreSena: otroci danes nimajo strahu pred
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internetom in so glede vsega, kar se tice spleta, tudi zelo radovedni, pogosto dosti bolj od
svojih uciteljev. Spletne tehnologije so morda osvojili Se pred svojimi starsi in ze lep Cas
zivijo aktivno spletno zivljenje, tudi v blogosferi.

S to analizo pridemo do zakljucka, da je ta del ucnega nacrta Vzgoje za medije po

petih letih hitrega razvoja spleta in aktivnih spletnih obCinstev potreben prevetritve.

5.3.1 Moj vodnik je zaslon

Avtorici Karmen Erjavec in Zala VolCi¢ sta za uCence devetletne osnovne Sole
pripravili dvoje gradiv, u¢benik Tisk — ocem obisk in delovni zvezek Moj vodnik je zaslon.
Obe knjigi sta v bistvu delovni zvezek in uc¢benik hkrati, v katerega otroci resujejo naloge,
odgovarjajo na vprasanja, se odlocajo med ponujenimi moznostmi in ob njem nasploh
ustvarjalno razmisljajo. Privlacnosti in zabavnosti teh gradiv Se vedno ne gre oporekati,
medtem ko je njihova aktualnost ze vprasljiva. Krivec je znova internet. V ¢asu nastanka
ucbeniskih gradiv (1999, 2000) je njuna vsebina gotovo ustrezala ideji Vzgoje za medije,
danes, menimo, je 7e drugate. Ceprav se v podnaslovu druge knjige bohoti beseda
internet (Moj vodnik je zaslon: Vzgoja za medije — televizija in internet), je temu mediju
namenjenih zelo malo strani. Ce seitejemo strani obeh gradiv, pridemo nekje do $tevila
235, od cesar je le sedem strani namenjenih temu sodobnemu mediju. Ti podatki niso
kritika obstojecih ucbenikov, temve¢ le komentar razvoja medijske druzbe in prikaz
potrebe po novih ali vsaj dopolnjenih u¢nih gradivih.

Kaj najstnike o internetu uci delovni zvezek Moj vodnik je zaslon (Erjavec in VolcCi¢
2000)? Najprej ucenca seznani z nastankom in razvojem interneta, »svetovnega omrezja
racunalniskih mrez«, z osnovno opremo in internet storitvami (izmenjava sporocil preko
elektronske poste, pregledovanje informacij na svetovnem spletu, novicarske skupine,
klepeti v zivo in navidezna resni¢nost). Nato mladostnike opozori, da ne smejo nikoli
dajati osebnih informacij in fotografij ali se sestajati 'v zivo' (ta opozorila Se danes
ostajajo ista in nikoli preveckrat ponovljena). Ustavi se tudi pri prednostih in slabostih
interneta (med slednjimi izpostavimo kriminal in lahek dostop do vsebin kot so
pornografija, pedofilija, propaganda, verski skrajnezi) in znacilnostih elektronske poste
(tudi opozorilo pred virusi). Teoriji sledijo naloge s podanimi odgovori, med katerimi
ucenci izbirajo prave in se obenem ucijo dodatnih dejstev o internetu. Na mladim
prikupen nacin sledi osnovno spoznavanje svetovnega spleta, na primer: »Vrstica za

opisovanje lokacij je osnovni del programa in jo lahko opiSemo kot prst, ki odpre knjigo
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na tocno doloceni strani.« (Erjavec in Vol¢i¢ 2000: 80) Za konec ucence Cakajo Se tri
naloge: brskanje po spletu, iskanje spletnih strani slovenskih medijev in pisanje
elektronske poste.

Vsekakor lahko recemo, da so teorija in vaje v delovnem zvezku dobro zastavljene, da
pa je tudi Ze cas, da tovrstno gradivo dobi posodobljen dodatek. V novem zvezku bi
ucence gotovo obravnavali in Se bolj aktivno vzgajali ne le kot uporabnike, temvec tudi
kot medijske producente. Temu primerne bi bile tudi vaje, ki bi se ve€inoma prestavile na
splet, da se o tem sodobnem mediju ne bi ucili na papirju, saj otroci potrebujejo tako

teorijo kot prakso, posledi¢no pa Se pomo¢€ pri konkretnem delu s spletom.

5.4Zakaj blogati pri vzgoji za medije?

Blogi so naravni dar za razred. [...] Blogati pomeni brati in pisati. Ko ucenci blogajo, pisejo, da
lahko berejo, in berejo, da lahko pisejo. Gre za ucenje pismenosti, za poucno aktivnost, ki se

sama ohranja in vzdrzZuje. David Warlick

Velik zagovornik uporabe bloganja v Solah, Ewan MclIntosh (2006b) izpostavlja tri
glavne elemente motivacije ucencev a) obCinstvo, b) namen in c) glas. McIntosh je
preprican, da bodo ucenci pri delu z blogi visoko motivirani, kar se bo pokazalo tudi v
njihovem ucenju in rezultatih. Njegove argumente si poglejmo v lu¢i medijske vzgoje.

Ucenci bodo z veseljem objavili svoje prispevke, ¢e se jim bo zdelo, da imajo kaj
povedati. »Otroci pripovedujejo dobre zgodbe in so strokovnjaki v stvareh, ki jih imajo
radi — pustite jim biti zavzeti in navduseni, tudi ¢e se pojavi napaka ali dve, pustite jim
komunicirati s pravim obcinstvom.« (Mclntosh 2006b) TakSno pravo obcCinstvo smo si
pred par leti lahko le Zeleli in prispevke ucencev morda na vse nacine poskusali nekje
objaviti, da bi jih kdo prebral, pokomentiral, dal otrokom povratno informacijo. Danes
nam splet, to ogromno druzbeno omrezje omogoca iskanje obcinstev za bloge naSih
ucencev. Ker torej zelimo v ucencih zbuditi nekaj novinarskega duha, nam bo to gotovo
prej in bolje uspelo, ¢e bo odzivno ob¢instvo reagiralo na njihove prispevke. Zaradi zelje
po uporabi slovens¢ine smo pri iskanju bralcev in komentatorjev sicer omejeni na
slovensko blogosfero, Ceprav je tudi enostavnejsa angleska stran lahko dober primer.

Ucenci morajo Cutiti namen — zakaj dolo¢eno nalogo poc¢nejo oziroma kaj bo
(kratkoro&en) rezultat njihovega pocetja. Ce si bomo uro (v nasem primeru medijske
vzgoje) zastavili tako, da bomo imeli na koncu objavljene njihove lastne prispevke,

posneto krajSo radijsko oddajo ali video, morda za objavo pripravljeno kritiko ali kos
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literarnega besedila, bodo ucenci pri sami uri intenzivneje sodelovali. »Vedeli bodo, kako
dobro jim gre, ko bodo videli, kje so trenutno na poti do kon¢nega, otipljivega izdelka.
Dajte u¢encem pravi razlog, nekaj, kar jim je blizu, in oni bodo v izdelek vkljucili vse,
kar so in vse, kar znajo,« pravi McIntosh (2006b).

Ce zelimo, da bodo udenci res pisali in bili kot mladi novinarji produktivni, jim
pustimo svoj glas. Naj povedo, kar imajo oni povedati, naj sami izbirajo teme svojega
pisanja. Morda te ne bodo vedno najbolj aktualne, najbolj primerne ali SirS$i javnosti
najbolj zanimive, a jih bodo vsaj okupirale. »In otroci, ki so za nekaj zavzeti, se ucijo. Ce
jih stvar ne pritegne, se ne bodo,« je prepri¢an McIntosh (2006b). Ce bomo u¢encem pri
pisanju bloga pustili odprte roke ali pa jih vsaj ne bomo preve¢ omejevali, bodo oni to
sprejeli kot svoj projekt, kot nekaj, kar je odvisno od njih, od njihove zavzetosti in
vlozenega truda. Blogosfera ponuja za vsakogar nekaj. Tako bo par ucencev lahko s
ponosom gledalo svoje Sportne prispevke, nekaj jih bo tekmovalo, kdo bo boljsi novicar,
spet drugi bodo razvijali svojo literarno ali fotografsko zilico. Bloganje nas bo pripeljalo
tudi do Cisto prave vaje v Zanrih.

»Kot sleherno vzgojo tudi medijsko zanima Clovek kot oseba, njegova svobodnost,
ustvarjalnost, avtonomnost njegovega duha. Ustvarjati prostor za moznosti takega razvoja
je temeljna dejavnost (tudi medijske) vzgoje.« (KoSir 1996: 109) Tudi blogosfera je tak
javni prostor, ki v posameznikovi interakciji z drugimi in s samim sabo razvija ¢loveka
kot osebnost, mu daje (skoraj) vso svobodo izrazanja, ga spodbuja k ustvarjalnosti in mu
dopusca vso avtonomijo, zato je zelo primerna virtualna ucilnica. Zakaj bi se v njo podali

prav pri Vzgoji za medije? Sledi opis tega izbirnega predmeta (Kosir in drugi 2001: 17):

Celovita vzgoja za medije uencem omogoca, da se socialno zblizujejo, krepijo medsebojno
komunikacijo in prek vstopa v javne mnozi¢ne medije tudi komunicirajo z drugimi. Spodbuja
jih, da se estetsko izrazajo, in z oblikovanjem staliS¢ ter moralnih standardov, gradijo svoj
osebni etos. Tako zasnovano medijsko opismenjevanje omogoca kriticno razmisljanje o
ponujenih medijskih vsebinah in podobah. Gre za ustvarjalni vstop v mnozi¢nokomunikacijski
prostor. Eno in drugo je potrebno tako nam kot otrokom, da bi zmogli postati kriticni drzavljani,

ki se zavedajo ¢lovekovih pravic in svojih dolznosti, svoje ¢loveske in drzavljanske svobode.

Menimo, da bloganje temu opisu tako zelo ustreza, da bi lahko besedni sklop »celovita
vzgoja za medije« tudi nadomestili z »bloganje«, pa bi bil tekst Se vedno veljaven. Kajti
tudi bloganje s svojim sistemom komentiranja omogoca in spodbuja socialno zblizevanje

in medsebojno komunikacijo, bolj kot katerikoli medij pred njim. Z blogi bodo ucenci
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lahko enostavno in hitro vstopili v najsodobnej$§i mnozicni medij — splet in tam
komunicirali z drugimi. Ko se bodo kot blogarji razvijali, bodo gradili svoj osebni etos in
izboljsevali svoje estetsko izrazanje. S pogostim pisanjem in razmisljanjem ob njem bodo
hitreje in bolje oblikovali svoja staliS¢a in utrdili svoje moralne standarde. S premiki po
hipertekstu in z dodajanjem povezav svojim besedilom se bodo urili v kriticnem
razmiS$ljanju o ponujenih vsebinah in podobah ter tako postali vedno bolj osvesceni,
kriti¢ni in zahtevni medijski uporabniki.

U¢ni naért Vzgoje za medije (KoSir in drugi 2001: 8) predvideva tudi prebujanje
zavesti in oblikovanje meril o moralno nespornem novinarstvu, razvijanje strpnega in
spostljivega odnosa do drugih, pogovor o tem, kako naj novinarji spostujejo clovekovo
zasebnost, kako slediti naéelu podajanja resnice, kako pisati odgovorno in humano. Ce se
bomo odlocili u¢ence vpeljati v blogosfero, ali pa se tam z njimi enostavno dobiti, ker so
vstopili Zze pred nami, se bomo zelo hitro srecali z vsemi temi pomembnimi vidiki
medijskega vzgajanja in bloganje bo dalo odli¢ne izto¢nice za razpravo. Prav vseh zgoraj
nastetih odgovornosti se bodo ucenci kot aktivni in zavedni blogarji tudi izkuSenjsko
naucili, kar daje bloganju, vklju¢enemu v redni pouk ali v obSolske aktivnosti, dodatno
vrednost in pomen. Preko bloganja pa se bodo srecali tudi s prakti¢nimi, pravnimi in
eti¢nimi vidiki ustvarjanja hiperteksta (Campbell).

Zavedamo se, da »vzgoja za medije ni le vzgoja z mediji« (Kosir 2000), ne smemo pa
zapraviti vzgojnega in izobrazevalnega potenciala, ki ga ta nov spletni medij ima. S
spoznavanjem zakonitosti blogosfere in aktivnim vstopom vanjo bodo ucenci z mediji
vzgajani za medije. Preko bloganja se bodo ucili tako brati kot pisati, poslusati in govoriti,
kriti¢no gledati in selekcionirati medijske vsebine, oblikovati lastne besedilne in slikovne
tekste. Tudi David F. Warlick zagovarja vkljucitev bloganja v Solski kurikulum, saj
prepoznava njegov potencial v avtenticnih nalogah iskanja, branja in presojanja

informacij (Warlick 2005b: 16):

Naj ucenci postanejo blogarji, komunikatorji z rasto¢im obcinstvom. Z bloganjem jih bomo
bolj ucinkovito opismenjevali, tako v tradicionalnem pomenu besede, kot tudi v kontekstu

novo nastajajoce definicije pismenosti v omrezno povezanem okolju digitalnih informacij.

Poznamo dve ravni medijske pismenosti, reflektivno in produktivno (KoS$ir 1996).
Otroci bodo medijsko pismeni, ne le ¢e bodo znali kriti¢no razmisljati o medijih, njihovih
izdelkih, kanalih in lastnikih, temve¢ ko bodo tudi sami udelezeni v produkciji medijskih
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besedil. Kot je zapisala Kosirjeva (1996: 115): »Clovek ni celostno bitje, dokler pristaja
samo na odzivanje. Ne le reagirati, temveC delovati, delovati, delovati! Mo¢ ima namrec
tisti, ki deluje in postavlja druge v polozaj odzivanja.« Pri Vzgoji za medije ne gre zgolj
za kratkotrajno ucenje; osvojena znanja in razumevanje medijev bodo ucencem
pomembna popotnica za zivljenje. »Da bi otroci zrasli v kriticne osebnosti, ki bodo znale
uresnic¢evati svoje ¢lovekove in drZzavljanske pravice, jith mora medijska vzgoja uciti
dejavne, produktivne uporabe medijev.« (KoSir 1996: 116)

Ucenci po slovenskih Solah so skupaj s svojimi mentorji ze dolga leta dejavni in
ustvarjalni producenti medijskih izdelkov — izdajajo cCasopise, jih opremljajo s
fotografijami in stripi, morda imajo celo svoje radijske postaje, snemajo video in filmske
izdelke in se gredo televizijo. Ce so vEasih morali narediti stenske ¢asopise, da so drugi
lahko prebrali, kaj si o ¢em mislijo in morda celo dodali kak komentar, so danes na voljo
drugac¢na, danasnji mladini privlac¢nejsa sredstva, ki spodbujajo njihovo komunikacijsko
ustvarjalnost in jih pozivajo k aktivhemu sodelovanju - blogi.

Eden glavnih atributov bloganja je, da spodbuja konverzacijo. Ce bi naj medijska
vzgoja torej ucila »pogovarjanja s samim seboj in pogovor z drugimi« (Kosir 1996: 116),
se izkaze, da je to moderno spletno orodje lahko tudi odli¢en izobrazevalni pripomocek.
Curry (v Kline in Burstein 2005: 276) pravi, da bi v Solah otroke morali uciti bloganja,
saj je idealno za spodbujanje in ucenje branja in pisanja. »Naj berejo bloge svojih
prijateljev, sodelujejo v projektih, naj starsi berejo bloge, naj jih drugi ljudje komentirajo.
Naj otroci delajo lastne novice in se ob tem ucijo vseh odgovornosti, ki sodijo zraven.«
Bloganje izboljSuje tudi izrazne zmoznosti, pisanje u¢encev. Ne le zato, ker to postane

redno in pogosto, temvec tudi zato, ker se zaradi ob¢instva otroci za prispevke potrudijo.

Pisanje za obc¢instvo izven meja Sole daje u¢encem dragocene izkusSnje za kasnejse zivljenjske
situacije, ki bodo vklju¢evale pisno izrazanje. Ce uéenci vedo, da jih nekdo res bere, previdno
izberejo ton in slog svojih besedil, njihovo organizacijo in vsebino. Ko enkrat dojamejo, da je
njihovo pisanje res nekje tam zunaj, v svetu, se to hitro in dramati¢no izboljsa.
(Ganley 2005)
Uporaba blogov pri vzgoji za medije je torej odli¢en nacin medijskega opismenjevanja
in vzgajanja posameznikov. Za zaklju¢no podkrepitev te suverene trditve si poglejmo Se
nekaj ciljev iz ucnega nacrta izbirnega predmeta Vzgoja za medije (Kosir in drugi 2001)

in jih aplicirajmo na bloganje kot aktivnost pri pouku. Postavljamo naslednje trditve:
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10.

Ucenci se bodo z aktivnim in osves¢enim bloganjem naucili kriti¢no analizirati,
ocenjevati in izdelovati raznovrstne medijske oblike.

Ucili se bodo ustvarjalno pisati in kriti€no izbirati medijska sporocila ter v
mnozici blogov poiskati najpomembnejSe / najbolj kredibilne / najbolj zanimive.
Zaradi svoje udelezbe v blogosferi bodo blizje aktivnemu drZzavljanstvu in ne le
pasivni potrosniki medijev.

Bloganje bo razvijalo lastnosti, ki so pogoj za razvoj pozitivne samopodobe
posameznika, njegove celovite osebnosti ter za samostojno druzbeno delovanje.
Na konkretnih primerih bodo spoznali, kako se oblikujejo novice in novinarski
zanri, kako prihaja do medijske konstrukcije pomena, kak$na je delovna rutina
novinarjev.

S pomocjo Solskega ali razrednega bloga bodo vzpostavili oziroma okrepili
sodelovanje z lokalnimi mediji in drugimi institucijami, kar bo ucvrstilo njihovo
medsebojno povezanost in povezanost Sole s krajem. To jih bo tudi ucilo
temeljev drzavljanske aktivnosti.

Z objavljanjem prispevkov in komentiranjem tujih bodo dejavno sodelovali v
razpravah in razvijali samostojnost pri odlo¢anju, sodelovanju in izrazanju stalisc.
Z branjem blogov bodo priceli aktivno prepoznavati razlicna mnenja, argumente
in vrednote, kar bo vodilo h kriticnemu odnosu in razmisljanju, ki je eden
temeljev kakovostne medijske kulture.

Digitalno pismeni ucenci bodo motivirani za uporabo bloga kot Solskega
medijskega projekta, ki lahko v veliki meri nadomesti Solsko glasilo, celo Solski
radio in Solsko televizijo.

Bloganje bo k pouku prineslo pogovor, razmisSljanje in pisanje o konkretnih

aktualnih dogodkih iz medijskega in druzbenega sveta.

Pri bloganju gre »zares«. Uc€enci dobijo moznost uresniCiti svojo komunikacijsko

pravico in 'pravi' javnosti sporocati, kaj mislijo. To jih iz uporabnikov medijev spremeni
v medijske producente in jim podeljuje mo¢. Preko bloganja, ki je vedno subjektivno in
kjer gre tudi za »pokazati svoj jaz v medijskem izdelku« (Kosir 1996), pa mladostniki
hkrati spoznavajo in prepoznavajo tudi lastno identiteto. Po tako sodobni, z bloganjem
obogateni vzgoji za medije ucenci ne bodo vec le spremljali mnozi¢nih medijev, temvec

bodo v njih aktivno sodelovali ter s pomocjo blogov poskusali najti svoj medijski glas.
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5.5Blogajmo!

Vse ideje pri¢ujoce raziskave se tukaj stekajo v tocko, ko zelimo kot ucitelji vzgoje za
medije bloge dejansko uporabiti za objavljanje medijskih izdelkov nasih ucencev.
Danasnji osnovnoSolci bodo bolj kot nad lastnim tiskanim c¢asopisom navduseni nad
spletno verzijo le-tega. Ob ustvarjanju za splet se bodo ucili vseh odgovornosti, ki sodijo
k tovrstni medijski produkciji in postajajo v modernem svetu vedno bolj pomembne.
Pisali bodo prispevke, jih opremili z najrazlinejSimi vizualnimi podobami, celo z
zvokom in videom. Bogate povezave, ki jih bodo s pomocjo hiperteksta lahko ustvarili,
bodo vodile do drugih prispevkov, do drugih medijev. Tako se bodo intenzivno in
pogosto srecevali tudi s klasicnimi mediji, kot so na primer dnevniki in radijske oddaje, s
katerimi ima povprecen slovenski najstnik sicer manj stika.

Najprej se postavi zelo tehni¢no vprasanje — kako sploh ustvariti nov blog? Ker je
navodil in priro&nikov (predvsem na spletu) e dovolj>* in je proces tudi zelo enostaven,
se v okviru te naloge ne bomo spuscali v tehni¢na navodila za vzpostavitev spletnega
mesta, kot tudi ne v primerjavo programskih orodij, ki so za to na voljo. Naj le povemo,
da za kreiranje svojega oziroma razrednega bloga potrebujemo kakSnih deset minut in
zelo osnovno tehni¢no znanje. Ce bomo v svoj projekt vkljuili radunalnicarja (ali smo
sami dovolj vesci programskega jezika), lahko blog postavimo na Solskem strezniku in se
s tem dolgoro¢no reSimo vseh omejitev, sicer pa izberemo lazjo pot — eno od blogisc, ki
nam ponujajo enostavno in brezpla¢no gostovanje bloga. Med tujimi ponudniki so najbolj
priljubljene platforme Blogger (enostaven, najve&ji, eden prvih), WordPress>® (ni oglasov,
moznost kategorij), LiveJournal, Windows Live Spaces, Yahoo! 360 in druge.”* Ker pa
morda le Zelimo uporabiti slovensko blogi$¢e in dati ucencem ve¢ moznosti za slovensko
bralstvo, se lahko odlo¢imo za enega slovenskih ponudnikov: Delo Blog, Vecerov Blog,

eDnevnik, VoljaBLOK, Blokec, NajBlog, Blogec, Blogos in morda e jutri $¢ kak nov.”

32 Dostopnih na http://englishcedblog.blogspot.com (18. 2. 2006), http://mhetherington.net/blogs/?p=8,
http://joedale.typepad.com/integrating_ict_into_the /2006/09/tes_ict blog_ho.html in drugih.

>3 Na tej platformi gostuje tudi blogis¢e namenjeno prav $olam in uéencem. Postavil ga je avstralski
izobrazevalec James Farmer in je dostopno na http://learnerblogs.org. Drugo platformo za gostovanje
Solskih blogov z omogocenim ekstenzivnim moderiranjem je postavil izobrazevalec David F. Warlick in
je dostopna na http://classblogmeister.com.

> Dostopno na http:/www.blogger.com, http://www.wordpress.com, http://www.livejournal.com,
http://spaces.live.com, http://360.yahoo.com.

> Dostopno na http://www.delo.si/blog, http://www.vecer.si/blog, http://www.ednevnik.si,
http://blog.volja.net, http://blokec.si, http://www.najblog.com/, http://www.blogec.si/, http://blog.siol.net.

56




Ko smo izbrali ponudnika gostovanja,”® samo sledimo njegovim navodilom in po zelo
enostavni poti v parih korakih vzpostavimo svoj ali razredni blog. Med nastavitvami je
morda najpomembneje, da dolo¢imo u¢encem primerno stopnjo moderiranja prispevkov
in komentarjev in pripravimo kategorije za prispevke.

Za zacetek bloganja, predvsem Ce je to tudi nas zacetek dela s tem orodjem, je najbolje,
da imamo razredni blog, na katerega ucenci lahko tudi objavljajo, lahko pa sluzi zgolj kot
organizator dejavnosti, kjer mentor objavlja navodila in nasvete ter dodaja povezave do
blogov ucencev in ostalih zanimivih spletnih strani. Da uc¢ence opolnomoc¢imo in jim
dejansko damo moznost in priloznost pravega bloganja, je vsekakor prav, da ¢im prej
postavijo svoje bloge. Bloge lahko urejajo individualno ali v majhnih skupinah, ki jih
lahko poimenujemo tudi urednistva.

S kaks$nimi aktivnostmi naj smiselno zazenemo razredni blog? Ker je bloganje precej
nova dejavnost in predvsem v nasSem izobrazevalnem sistemu Se nepreizkusena, smo po
nekatere odgovore segli izven meja drzave. V spletni anketi, ki je bila v okviru avtori¢ine
prve raziskave o blogih izpeljana med ucitelji angleskega jezika (Bezié¢ 2006),”’ smo z
enim od vprasanj ugotavljali, katere blogarske aktivnosti so med mladimi najbolj
priljubljene. Rezultati, ki so delno sicer ze bili objavljeni, so zelo uporabni tudi za ucitelje
medijske vzgoje, saj je dobro, da ze pred zacetkom dela z blogi vemo, s ¢im bomo ucence
najlazje pritegnili in jih tudi obdrzali pri projektu. Izhajajo€ iz preferenc mladih blogarjev
navajamo aktivnosti, ki jih kot uc¢itelj medijske vzgoje lahko izvajamo pri pouku.

Sode¢ po odgovorih, otroci zelo radi komentirajo tuje prispevke. V blogosferi imamo
tako krasno priloznost, da jih nau¢imo kriti€nega branja, izbiranja, razmisljanja. Med
mnozico blogov bodo izbirali tiste, ki so 'vredni' njihovih komentarjev, in se na njih
odzvali s svojim mnenjem. Izrazanje mnenja pa je za (medijsko) vzgojo Se kako
pomembno. Ce Zelimo, da nas§ razredni blog funkcionira kot nek spletni asopis, je nujno,

da jih nauc¢imo ne le komentirati tuje prispevke, temvec¢ se nanje tudi nanaSati v svojih

°% Primerjave orodij lahko najdemo v prispevkih Aarona Campbella (2005) in Davida Vidmarja (2006).

> Povezava do ankete je bila poslana ugiteljem, ki so aktivno sodelovali v delavnici o bloganju,
Sesttedenskem spletnem izobrazevanju, ki ga je TESOL, ameriska organizacija za ucitelje angles¢ine kot
drugega oz. tujega jezika organizirala v zacetku leta 2006. Nekateri izmed anketirancev so povezavo do
ankete nasli v blogu avtorice te naloge (dostopno na: http://anitaslo.blogspot.com). Na anketo je
odgovorilo 39 uditeljev z vsega sveta (iz Argentine, Avstralije, Brazilije, Bolgarije, Kanade, Kolumbije,
Ceske, Danske, Francije, Nemcije, Gréije, Madzarske, Japonske, Mehike, Nove Zelandije, Slovenije,
gpanije, Sudana, Svedske, Velike Britanije, Zdruzenih drzav Amerike in Venezuele), demografski
podatek, ki kaze na globalnost blogarskega fenomena in njegovo prisotnost med izobraZevalci.
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zapisih. Blog bo veliko bolj u€inkovit, zanimiv in konsistenten, ¢e bodo prispevki bogati
s hipertekstualnimi povezavami, ki bodo semanti¢no povezovale besedila.

Mladostniki, kot vsi piSoci subjekti, radi piSejo o stvareh, ki zanimajo njikh. Kot mentor
bloganja jim moramo tako dopustiti precej proste roke pri izbiri tem oziroma jih z
dolo¢anjem vsebin ne smemo preve¢ omejevati. S konstantnim diktiranjem vsebine bloga
ta izgubi dve svojih najpomembne;jsih lastnosti — spontanost in individualnost. Najbolje
bo, ¢e znotraj razreda ustanovimo prej imenovana 'urednistva'. Ucenci se bodo tako sami
odloc¢ili, katere teme jih najbolj zanimajo in jih bodo v svojih blogih tudi pokrivali. Tako
bodo eni skrbeli za prispevke s sveta kulture, drugi Sporta, tretji bodo delali intervjuje,
ipd. Informacije za objave bodo lahko nabirali v neposrednem Solskem okolisu, lahko pa
bodo tudi naro¢eni na RSS vire blogov ali drugih spletnih medijev, ki njihovo tematiko
obravnavajo. Z iskanjem virov se bodo s¢asoma naucili najti prave in pomembne
informacije, seveda pa jim bo tudi ucitelj mentor pomagal najti kredibilne in kakovostne
povezave. Vsako urednistvo bo naredilo svoj uredniski koncept in tudi vizualno skrbelo
za svoj blog, na njem bodo s komentarji sodelovali Se vsi ostali. Blogi bodo med seboj
hipertekstualno povezani, do vseh pa bodo vodile tudi povezave z glavnega razrednega
bloga. Ker bodo u¢enci morali izbrati primeren naslov svojega bloga, skrbeti za kakovost
svojih zapisov in za njihovo azurno posodabljanje, se bodo ob bloganju naucili nekaj
pomembnih lekcij novinarstva.

Ce pisemo blog v sloveni¢ini, na medkulturne izmenjave mnenj, ki jih imajo otroci
sicer zelo radi, ne moremo prevec racunati (e vedno pa se lahko skupina ucencev odloci
za tujejezi¢no uredniStvo in ti na blogu objavljajo prevedene povzetke besedil). Lahko pa
kot redno prakso vpeljemo izmenjavo med slovenskimi Solami, ki se bodo lotile kakSnega
blogarskega projekta. Mentorji vzgoje za medije se povezejo in z opozarjanjem na Solske
bloge Sirijo obcinstvo svojega in vseh ostalih blogov. Ker je komunikacija z drugimi v
bistvu ena glavnih lastnosti bloganja in velik motivacijski faktor, bodo otroci vztrajali pri
pisanju svojega bloga le, ¢e bodo brani. Za obCinstvo pa naj pomaga poskrbeti njihov
mentor. Gotovo bo veliko bralcev in komentatorjev Ze med ucenci Sole, kjer blog nastaja,
ter njihovimi starsi in prijatelji, vseeno pa je dobro poskrbeti, da se za bloge izve tudi
navzven, da lahko tako tudi nevtralni, neznani bralci berejo in komentirajo prispevke ter s
tem odpirajo vrata v $irSi javni prostor. Komentarja »od zunaj« bodo ucenci Se posebe;j
veseli in se bodo tako priceli tudi bolje zavedati javnosti svojega pocetja. Ce bodo priceli

vsaj malo tekmovati za bralce, se bo raven njihovih prispevkov $e dvignila.
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Med najbolj priljubljene blogarske aktivnosti mladi Stejejo dodajanje fotografij’® in
drugih ilustracij ter avdio in video posnetkov. S tak$Sno medijsko konvergenco lahko
pridemo do zelo kakovostnih prispevkov ucencev. Ena skupina lahko na primer pripravi
besedilo o nekem dogodku, druga doda glasbo ali glasovno sporocilo, ki dogodku ustreza,
tretja pa pripravi video posnetek. Ko je vse to na precej enostaven nacin zdruzeno na
enem spletnem mestu, blogu, smo prica sodobnemu mediju, ki ga lahko danes
samostojno ustvarijo tudi zelo mladi uporabniki spleta. Ti bodo na svoje izdelke Se kako
ponosni. Ko se recimo na Soli kaj pokvari, je tam ze na$ novinar, ki zadevo fotografira in
nato posnetek, skupaj s krajSim tekstom, objavi na blogu — aktualno, azurno, ocesu
privla¢no. Ce bi ta prispevek moral ¢akati do konca meseca (leta?), ko znova izide $olski
Casopis, zgodba o razbiti Sipi gotovo ne bi bila ve¢ zanimiva. Eden izmed S$tevilnih
spletnih orodij, ki omogocajo integracijo razlicnih medijskih formatov, je
BubbleShare. * To enostavno orodje omogo¢a objavljanje fotografij opremljenih z
zvocnim opisom dogajanja. Tovrstni zvocno-vizualni album je lahko pripravljen v nekaj
minutah, zaradi svoje enostavnosti in privlacnosti pa bo mlade ustvarjalce, tako kot
gledalce prispevkov, gotovo navdusil.

V uénih naértih Vzgoje za medije (Kosir in drugi 2001) in Solskega novinarstva
(Mohor in Saksida 2002) se nahaja tudi pogovarjanje o radijskih vsebinah in ustvarjanje
lastne radijske oddaje. Ce je bilo tovrstno ustvarjanje kdaj vendarle bolj zapleteno, potem
lahko re¢emo, da blogosfera tudi tukaj na stezaj odpira vrata. S pomocjo avdioblogov
(oziroma podkastov, pododdaj, kot je bila beseda podcast slovenjena) lahko ucenci na
zelo enostaven nacin ustvarjajo svoje »radijske« oddaje.”” Samo snemanje zahteva le
nekaj tehni¢nega znanja, mikrofon in dostop do interneta. Pri vsej zadevi pa je Se posebe;j
zanimivo, da lahko ucenci te oddaje poslusajo tako v Soli kot doma, da jih lahko sproti,
brezplacno objavljajo na splet, da lahko njihovi soSolci pustijo komentarje za vsak
posnetek in da dobijo te njihove oddaje pravo publiko. Ker so otroci danes praviloma
navduseni nad vso to novo tehnologijo, bodo pri ustvarjanju tovrstnih oddaj gotovo

uzivali. Pozabimo lahko na kasetne magnetofone in zamudna kabelska presnemavanja, a

¥ Eden najbolj razsirjenih pripomo&kov za izmenjavo in spletno shranjevanje slik je Flickr (dostopen na
http://www.flickr.com).

% Dostopno na http://www.bubbleshare.cony.

50 Najbolj priljubljene strani za ustvarjanje podkastov so dostopne na http://audacity.sourceforge.net/,
http://www.podomatic.com/, http://podcast.com/home.php. Za enostavnejse in krajse avdio posnetke je
primerno tudi zelo enostavno spletisc¢e Odeo (dostopno na http://www.odeo.com). Obstajajo pa tudi
Stevilni seznami tematsko razdeljenih podkastov, na primer http://www.podcast.net/.
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Se vedno ustvarjamo dobre posnetke Solskega pevskega zbora, orkestra, folklornega petja,
koncerta, literarnega vecCera, pogovora z zanimivimi sogovorniki, zvocne zapise
dogodkov in prireditev v svojem kraju ipd., kot je predvideno z u¢nim nacrtom (Mohor in
Saksida 2002). Oddajanje lahko postane redno in neke vrste izmenjava med razredi ali
Solami. Tako lahko recimo mese¢no oddajo o svojem kraju posnamejo vedno drugi trije
ucenci, da se do konca leta zvrsti cel razred. Ko bodo ucenci ugotovili, da imajo resni¢no
publiko, da se na njihove oddaje kdo odziva, bo to gotovo Se stopnjevalo motivacijo.

Nasa anketa je tudi pokazala, da ucenci radi odgovarjajo na kvize in anketna vprasanja,
povezave do katerih pa je tudi zelo enostavno dodati v stranski meni bloga. Novinarska
ekipa lahko tako tedensko sprejema odgovore soSolcev in nato objavlja drobne analize
Javnega mnenja' o neki pereci ali zabavni Solski problematiki. Ob tem se ucenci naucijo
sestaviti anketo ter poiskati in analizirati odgovore nanjo.®!

Mladih sicer Se ne u¢imo pisati pravih recenzij, ni¢ pa ni narobe, ¢e se kot kritiki
preizkusijo v komentiranju knjige, ki so jo prebrali, filma, ki so ga videli, morda kaksne
pesmi, ki bi jo radi pokomentirali. Lahko se odlo¢imo za tedensko rubriko, v kateri
vsaki¢ drugi ucenci objavljajo tovrstne prispevke, jim dodajajo povezave do spletnih
strani, kjer je ve¢ podatkov o komentiranem, navajajo mnenja 'pravih' kritikov in se
nasploh ucijo sodobnega multimedijskega ustvarjanja. Zagotovo lahko pri¢akujemo tudi
komentarje, kar bo ucencem nudilo kakovostno povratno informacijo. Ker bo njihov
prispevek bralo veliko ljudi (in ne na primer le njihov mentor), se bodo zanj bolj potrudili
in sami sebi s¢asoma postavljali vedno visje standarde.

Ko se pri vzgoji za medije u¢imo o zanru intervju, lahko v blogu na primer najavimo
intervjuvanca (uspesSen ucenec Sole, zanimiv uclitelj, pomemben vascan, ipd.) in nato
preko komentarjev sprejemamo vpraSanja ostalih u¢encev Sole. Mlad novinar se nato sam
odlo¢i, katera vprasanja bo uporabil in v kak§nem vrstnem redu jih bo postavljal. Ko bo
tak intervju objavljen, bo pritegnil veliko Ze neuc¢akanih bralcev.

Nasteli in opisali smo le nekaj moznih aktivnosti, da bi si bloganje v razredu ucitelji
lazje predstavljali. Za uspeh bloga in same medijske vzgoje pa bomo naredili najvec, ¢e
bomo ucencem spodbudno stali ob strani, jim svetovali in jih opozarjali, ve¢ji del

......

izobrazevalni in vzgojni potencial, saj je njegova ustvarjalnost brezmejna, izkoristimo to!

%' Eno od enostavnih orodij za ustvarjanje spletnih anket je dostopno na http:/www.surveymonkey.com.
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5.6 Problemati¢na podrocja bloganja

Svetovalec: Kateri problem bolj prispeva k nevarnosti interneta, pomanjkanje znanja ali apatija?

Ucitelj: Ne vem in me tudi ne zanima. Vicki A. Davis

Otroci so v komunikacijskem procesu specifi¢na ciljna skupina, definirana kot subjekt,
ki ga je potrebno dodatno zascititi pred vplivom, ki bi ga mediji lahko dolgoro¢no imeli
na njihov dusevni in Custveni razvoj. Ta vpliv ni univerzalen, temve¢ je omejen z
osebnostnimi, socialnimi in kontekstualnimi dejavniki (Erjavec 1999a). Mlade
uporabnike spleta, ki so vedno le klik stran od skodljivih spletnih vsebin, moramo na
blogosfero pripraviti. Zavoljo vecanja njihovih jezikovnih, komunikacijskih in socialnih
sposobnosti in spretnosti moramo vzeti v zakup tudi problemati¢na podroc¢ja bloganja.

Na blogih, ki jih bodo brali, se bodo pojavljale tudi manj primerne, celo skodljive
vsebine. Njihovi vrstniki bodo pod masko anonimnosti blogali o alkoholu in drogah,
spodbujali k nezdravim dietam in nasploh neprimernemu nacinu Zivljenja, dodajali bodo
seksualno eksplicitne fotografije in v svojih zapisih uporabljali neprimeren jezik. Drzava
poskusa nadzorovati nelegalno elektronsko trgovanje in otrosko pornografijo, a tudi te
vsebine zaidejo na njim popolnoma neprimerna mesta. Tovrstne Skodljive vsebine je zelo
tezko nadzirati ali celo cenzurirati, saj je zaradi svetovnosti svetovnega spleta nacionalna
regulacija nemogoca. Nadzor nad neprimernimi spletnimi vsebinami se sicer lahko delno
izvaja znotraj nekega streznika, neke domene, kar pa vecinoma deluje po principu
obvescanja uporabnikov, da so naleteli na sporni material. Ponudnik spletnega mesta
lahko po pregledu strani tako vsebino tudi odstrani. Utopi¢no pa bi bilo misliti, da bo
splet kdaj Cisto nadzorovan in da ljudje, ki bodo zeleli objavljati otroSko pornografijo,
ekstremno nasilje ali nestrpne tekste, ne bodo prisli do svojega spletnega mesta.

Ali potemtakem bloganje le ni za osnovnoSolce? Na spletu vse zgoraj nasteto Ze
obstaja in najstniki, ¢e to Zelijo, ze imajo dostop do takSnih vsebin. Starsi in ucitelji si
moramo prenehati zatiskati o€i in jim v tem novem nepredvidljivem medijskem svetu ¢im
prej priskociti na pomoc. V uc¢enje medijske pismenosti vklju¢imo tudi bloganje, saj se ga
kot ucitelji mentorji lahko lotimo sistemati¢no in otroke pri samem procesu previdno
spremljamo in usmerjamo. Brandt (2006) kot problemati¢ne teme, o katerih se moramo z
ucenci resno pogovoriti, izpostavlja predvsem plagiatorstvo ter vprasljivo tocnost in

verodostojnost podatkov, objavljenih na spletu, pravi: »Prav ni¢ ne koristimo otrokom, ¢e
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jih nameravamo skriti in 'zaS¢ititi' pred izzivi tega novega, digitalnega sveta. Tragi¢no bi
bilo zamuditi priloZnost in otrok ne-nauciti odgovornega in eti¢nega vedenja.«

Preden se z ucenci dejansko podamo v spletne vode in jih poskusamo z ustvarjanjem
blogov aktivno vkljuciti med ostale druzbene akterje, smo jih kot njihovi ucitelji in
vzgojitelji dolzni nauciti nekaj osnovnih lekcij o spletu. Eden dobrih nacinov, kako se
lotiti tako pomembnih tem in ustvariti res varno in prijetno okolje za delo, je skupno
sestavljanje seznama pravil spletnega obnaSanja, ki se ga morajo ucenci drzati. V veliko
pomoc¢ nam je pri tem lahko nov slovenski spletni portal o varni rabi interneta za otroke
in mladostnike Safe.si, projekt, ki ga izvajata Fakulteta za druZzbene vede in ARNES,
financira pa Generalni direktorat za informacijsko druzbo pri Evropski komisiji. Na
njihovi privlacni spletni strani bomo nasli iz¢rpna navodila in opozorila ter namige in
2

. 6
nasvete za delo z internetom.

Ustavimo se Se pri nekaterih pomembnejsih vidikih vzgoje za bloganje.

O Avtorske pravice

V slovenski zakonodaji podrocje avtorskih pravic ureja Zakon o avtorskih in sorodnih
pravicah, spletne krSilce zakona pa je zaradi Stevilénosti dokumentov in njihove globalne
razprsenosti zelo tezko odkriti. U¢encem moramo dati jasno vedeti, da ima vse na spletu
svojega avtorja in da smo ga, Ce ga le poznamo, dolZzni navesti. Zaradi §tevilnih plagiatov
ter kraje besedil in slik med blogi, so Ze nastali spletni servisi, ki i$¢ejo tvoje besedilo po
tujih spletnih straneh. Ucenci morajo vedeti, da teksta, zasCitenega z avtorskimi
pravicami, brez eksplicitnega dovoljenja avtorja v celoti ne smejo objaviti ali celo
uporabiti v komercialne namene.

S prihodom spleta se je urejanje podrocja avtorskih pravic dodatno zapletlo in potrebno
je bilo najti nove resitve. Creative Commons® je neprofitna organizacija, ki se trudi
ustvariti fleksibilen sistem avtorskih pravic za internetne uporabnike. Clan njene uprave
Joi Ito je dejal, da oni seveda niso proti avtorskim pravicam, temvec le trdijo, da stvar ni
le ¢rna ali bela. »Kot avtor nekega dela imas ves spekter pripadajocih pravic in zakaj ti ne
bi bilo omogoceno, da se kateri od njih tudi odreces, kadar to sam zeliS. Mi Zelimo
pripraviti avtorje do tega, da se zavestno odlocijo, katere pravice bodo ohranili in katerih

se odrekli. Ko se odlocijo, naj to dajo jasno vedeti,« pravi Ito (2005: 146). Tudi v

52 Dostopno na http:/www.safe.si/.
% Dostopno na http://creativecommons.org.
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slovensc¢ini je dostopna spletna stran te organizacije, ki »ustvarjalcem ponuja vnaprej
pripravljene prosto dostopne licence, s katerimi jasno doloc¢ijo dovoljene in nedovoljene
uporabe svojih del, tako da lahko dela svobodneje in zakonito kroZijo med uporabniki«. **

Ucencem predstavimo to spletno stran in jih vzgajajmo v postene blogarje.

O Zaupnost in varnost

Razli¢ne raziskave in analize spletnih strani mladih uporabnikov kazejo na to, da so ti
do spleta preve¢ zaupljivi. Nekateri objavljajo svoja polna imena in priimke, dodajo Se
svojo fotografijo, naslov ulice, kjer Zivijo, Se kaksno fotografijo vrta, po moznosti pa Se
svoj urnik in kopico drugih osebnih, tudi intimnih podatkov. Pogosto blogisca, ki
ponujajo gostovanje mladim uporabnikom, izrecno prepovedujejo objavo tovrstnih
informacij in na blogih posameznikov zahtevajo anonimnost ter celo grozijo z izbrisom
bloga, & bo do nespametnega razkrivanja podatkov kljub vsemu prislo.®” Ugence tudi
opozorimo, da na svojih blogih ne smejo objavljati fotografij in osebnih podatkov drugih
vrstnikov, razen ¢e so jim ti to izrecno dovolili. Objavljanje priimkov in natancnejSih
podatkov o $oli in njenih uciteljih ni dovoljeno.

Ker je zloraba osebnih podatkov preko spleta vedno bolj pogosta, moramo biti na to Se
posebej pozorni. Ni treba, da si neprestano ¢rnogledo zamisljamo scenarije potencialnih
kriminalcev, pedofilov ali drugih nevarnih oseb, ki prezijo na naSe ucence, a dolocena
mera previdnosti je nujno potrebna. Ucence vseskozi opozarjajmo, da je navezovanje
stikov z (laznimi) spletnimi prijatelji in nacrtovanje kakr$nihkoli srecanj 'v zivo' zelo
tvegano poletje, saj se za virtualnimi identitetami pogosto skriva nekdo drug.®®

Tako kot neprimernega obnaSanja ne smemo dovoliti svojim ucencem, moramo
primerno reagirati tudi, ko na njihov blog zaidejo neprimerne vsebine. Kot administratorji
lahko bloge ucencev moderiramo in z njih odstranjujemo neprimerne komentarje ali
spam sporocila, ki so reklame za dolo¢ene (otrokom pogosto neprimerne) vsebine. Takoj
moramo ukrepati, kadar zaslutimo, da je otrok prica nadlegovanja, pa cetudi 'zgolj'
verbalnega nasilja. Pere¢ problem v svetu in na spletu namre¢ postaja prav vrstnisko

nadlegovanje preko novih medijev (cyber bullying). Psihologinja Urska Zugelj (2006)

64 Dostopno na http://www.creativecommons.si.

5 Glej na primer OpenDiary, dostopno na http:/www.opendiary.com/rules.asp.

% Mica Kovagi¢ (2006) pise o izvirni kanadski oglasevalski akciji »Chat Room Chums« (Kolegi iz
klepetalnice), s katero zZeli program Be Web Aware preko tiskanih oglasov in velikih obcestnih plakatov
dvigniti zavest o laznih spletnih identitetah. Po njihovih podatkih se je eden od petih najstnikov Ze sestal
z nekom, ki ga je spoznal na spletu. Dostopno na http://www.bewebaware.ca.
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opozarja na Custvene posledice, ki jih tovrstne negativne izkuSnje in razlicne zlorabe
pustijo na otrocih. »Sem spadajo nasilje, na katerega lahko naletite s pregledovanjem
spletnih strani, ali pa celo neposredni nasilni napadi s poSiljanjem laznih sporo€il,
spletnih strani ipd. Potem so tu Se razlicne oblike nadlegovanja, ki se lahko spremenijo
tudi v spolno nadlegovanje.« Poskrbimo, da bodo otroci na spletu varni.

Ko govorimo o zaupanju spletu, moramo ucence opozoriti tudi na drugo plat medalje,
dejstvo, da stvari na spletu ostanejo zapisane za vedno. Tudi ¢e jih avtor sam odstrani, so
ti zapisi lahko ujeti v arhivih spletnih iskalnikov, v zasebnih arhivih, na tujih blogih.
Ucencem moramo povedati, da deskanje le ni tako anonimno, kot si morda mislijo in da
bodo te njihove podatke lahko tudi ¢ez pet, petnajst let brali njihovi partnerji, delodajalci,
sovrazniki, da pa si tega morda le ne Zelijo. Obstajajo celo servisi, ki za delodajalce

poiscejo vse spletne informacije o osebi — in v€asih jih za dobro sluzbo najdejo prevec.

O Spostovanje spletnega bontona

Ce zelimo otroke vzgojiti v dobre medijske potrosnike in producente, gotovo ne
smemo zanemariti medijske etike, uciti jth moramo strpnosti, spostljivosti in drugih
splosno civilizacijskih norm in vrednot. Ceprav so uéenci na spletu lahko anonimni in
lahko v svojih blogih poljubno izbirajo svoje nove identitete, je prav, da se zavedajo, da
tudi na spletu obstajajo pravila obnasanja, ki jih je treba spostovati. Ce jih bomo pri
ustvarjanju Solskih blogov vzgajali v vljudne in spostljive uporabnike spleta, bo ta njihov
odnos, upajmo, prevladal tudi v njihovih prostoc¢asnih spletnih aktivnostih, tako
osvobojenih Zzalitev, preklinjanja, blatenja, poniZevanja in obrekovanja posameznikov.
Jezik, ki ga v blogih in komentarjih nanje uporabljajo, mora biti nesporen, brez rasisti¢nih,
seksisticnih ali kako drugace nestrpnih izrazov. Naj ne po¢nejo in ne pisejo stvari, ki jih v

realnem Zzivljenju ne bi. Pokazimo jim, koliko se z vljudno komunikacijo da doseci.

0 Tehni¢ne nevarnosti
Veliko koristi bomo tudi naredili, ¢¢ bomo ucence vedno znova opozarjali pred
Skodljivimi vsebinami kot so razli¢ni virusi, ki lahko poskodujejo ali uni¢ijo vsebino
racunalnika ali pa preko nas, tudi brez nase vednosti, povzrocajo §kodo drugim. Opozoriti
jih moramo tudi na doslednost in zbranost ob spletnem objavljanju, da ne bodo z enim

klikom miSke po nesreci izbrisali prispevka ali celo celega bloga.
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6. Popotnica uciteljem

6.1Potencial bloganja za razvoj miselnih procesov

V' bloganju so neizmerne moznosti za vzgojo in izobrazevanje, ki lahko pripeljejo druzbeno
komuniciranje ter ustvarjalno izmenjavo med posamezniki na popolnoma nov nivo.

FEide in Eide

Ce koga dosedanji argumenti naloge e niso prepricali o pozitivnem vplivu bloganja
na posameznika in druzbo, bo to morda uspelo psihologoma Eide (2005), ki sta ugotovila,
da bloganje, pomembna druzbeno-kulturna sila, vpliva na nase mentalne aktivnosti in

posledi¢no razvija naSe mozgane in miselne procese. Tukaj so povzeti njuni argumenti:

1. Blogi so idealen format za promocijo kriticnega in analiticnega misljenja. Zaradi
svoje interaktivne razseznosti blogi promovirajo aktivno izmenjavo in kritiko ter
hkrati vabijo k povratni informaciji, odzivu bralca. Povezave k drugimi spletnim
stranem vodijo do Clankov, ki ponujajo alternativne, drugacne ideje in poglede.
Bralec jih lahko asimilira v poljubnem tempu in si vzame cas za analizo,
interpretacijo in kriti¢no refleksijo.

2. Bloganje je lahko vpliven spodbujevalec ustvarjalnega, intuitivnega in asociativnega
misljenja. Ker je ena od glavnih karakteristik blogov njihovo pogosto posodabljanje,
to od avtorja zahteva konstantno produkcijo besedil in neprekinjeno objavljanje.
Blogi tako promovirajo spontanost, hitre asociacije in ob¢asno bizarne ideje.

3. Blogi promovirajo analogno misljenje. Z branjem blogov, ki jih za obce bralstvo
blogosfere pisejo profesionalci, na primer odvetniki, filozofi in razni drugi akademiki,
lahko blogar spozna njihovo analogno misljenje. Ker so z blogi izmenjave mnenj in
teorij med strokovnjaki postale splosneje dostopne, smo lahko neprestano prica
njihovim novim argumentom, ki jim kot bralci sledimo, jih vrednotimo in se s tem
razvijamo.

4. Z bloganjem smo izpostaviljeni kakovostnim informacijam, ki nam v blogosferi
postajajo vedno bolj in lazje dostopne. V blogih strokovnjakov in razli¢énih drugih
poucenih piscev najdemo povezave do Stevilnih dejstev, argumentov, primarnih virov
in dodatne literature, kar nas pripelje do vecje izpostavljenosti kakovostnim

podatkom in k njihovemu globljemu razumevanju.
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5. Bloganje je kombinacija najboljsega: samostojnih refleksij in socialnih interakcij.
Bloganje dejansko zdruzuje dva zelo pomembna kljuc¢a do uspeha — samostojno
razmi$ljanje in delo ter delo v skupini, delo z drugimi. Ko blogarjeve objave
zaokrozijo po spletu in nase pritegnejo kredibilne komentarje, se lahko odprejo Cisto
nova polja razmiSljanj in razprave.

(Eide in Eide 2005)

6.2Zakaj ucitelji blogajo?

Skoraj vse, kar mi bloganje z mojimi ucenci ali za njih daje, spreminja moje poucevanje na bolje.

Ewan Mclntosh

Bloganje v izobraZevalne namene se je najprej pojavilo v Zdruzenih drzavah Amerike,
kjer so Zzeleli z blogi spodbuditi ustvarjalno in kriticno pisanje. Kot navajata Bartlett-
Bragg in Farmer (2005), je nekaj ameriSkih institucij in Stevilni individualni ucitelji
pricelo blogati ze leta 2001, s cimer so tako ucenci kot ucitelji postajali bolj
opolnomoceni, motivirani, razmisljujo¢i in medsebojno povezani praktiki. S prvo
raziskavo o blogih (Bezié¢ 2006)®” smo ugotovili, da je velika ve¢ina anketiranih (tujih)
uciteljev (74 %) srecala bloge ze pred letom 2005, ko je avtorica naloge prvi¢ slisala, da
tovrstni spletni medij sploh obstaja. Njihova uporaba v Solskem okolju se je med
vprasSanimi pricela leta 2002 in se precej povecala z lanskim letom 2005.

Campbell (2003) deli izobrazevalne bloge na mentorske bloge, razredne bloge in bloge
ucencev. Vse bloge namenjene izobrazevanju pa lahko imenujemo tudi edublogi. Njihovi
avtorji so izobrazevalci, ki piSejo o ucenju in poucevanju, o Soli, ucencih, uciteljih, o
novih metodah in pristopih, o integraciji sodobnih tehnologij v redne Solske ure, o u¢nih
materialih in izzivih, o vzgojnih tezavah ali dosezkih svojih ucencev. Bloganje pa v
izobrazevalne namene samostojno uporabljajo tudi ucenci, dijaki, Studentje, akademiki,
ki jim blogi sluzijo kot pripomocek pri Studiju in kot osebna platforma mnenj, znanj in
povezav. Bloganje se je izkazalo kot uspesno tudi pri uenju na daljavo, saj so Studentje

kljub prostorski oddaljenosti lahko nemoteno Studirali, raziskovali in sodelovali.

57 Glej opombo 57.
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V svetu se vedno ve¢ blogov odpira prav v Solah in drugih izobrazevalnih institucijah
in vedno ve¢ uéiteljev ima svoj blog, v Sloveniji smo 3ele na zaletku.®® V raziskavi
(Bezi¢ 2006) nas je tako zanimalo, koliko anketiranih uciteljev tujega jezika ima svoj
blog in zakaj blogajo. Rezultati so pokazali, da ga 10 % vprasanih nima (predvsem zaradi
pomanjkanja ¢asa, tem in tehnoloskega znanja), 64 % vprasanih pa je multiblogarjev, kar
pomeni, da imajo vec kot en blog. Med aktivnimi blogarji je bilo ve¢ takih, ki so svoj
blog poimenovali profesionalen (torej strokoven, vezan na poklic, ki ga opravljajo), ne pa
oseben (v smislu spletnega dnevnika lastnih dozivljanj in izkuSenj). Da bi v njihovih

odgovorih prepoznali Se kakSno dobro lastnost bloganja, si poglejmo njihove razloge:

0 Rad imam bloganje s svojimi uenci in z ufenci vsega sveta. Bloganje je za nas postalo
pomembna dejavnost, skozi katero mladostniki v varnem okolju izrazajo svoje ideje in
obcutke ter se drug od drugega veliko naucijo.

0 Bloganje je najbolj$i nacin za izmenjavo informacij in asinhrono povezavo med ljudmi.

0 S pomocjo bloga komuniciram s svojimi u¢enci in jih spodbujam k pisanju.

0 Blogi so odli¢ni za moj profesionalni razvoj, saj z bloganjem izmenjavam ideje z ostalimi
ucitelji, cesar mi moje trenutno delovno okolje sicer ne dopusca. S pomocjo blogov ostajam
na tekocem z razvojem tehnologije in idejami za poucevanje.

0 Imam razlicne bloge za razlitne namene: osebnega, profesionalnega in razredne bloge za
posamezne skupine ucencev.

0 Z bloganjem dajem dober primer svojim ucencem in si z drugimi ucitelji izmenjujem ideje o
poucevanju. Blogam pa tudi zato, ker je zabavno.

0 Ne morem ne-blogati. Kot ucitelj uzivam tako v profesionalnem bloganju, kot tudi v pisanju
prispevkov za blog, ki ga berejo moji ucenci. Ne morem pa pisati bloga o osebnih zadevah,
ker me to spominja na nek javni dnevnik, ¢esar pa si resni¢no ne zelim.

0 Imam druzinski blog, kjer objavljam fotografije, novice in video posnetke svojih najblizjih,
saj zivimo v drugi drzavi kot preostala druzina. V svojem profesionalnem blogu poskusam
spremljati svoj dnevnik ucenja in posodabljati svoj aktualen Zivljenjepis.

O Moj glavni razlog za bloganje je profesionalna rast. V svojem blogu razmisljam o integraciji
tehnologije v poucevanje. Pravkar pricenjam eksperimentirati s svojim osebnim blogom, v

katerega piSem poezijo.

5% Slovenske primere uporabe blogov pri pouku lahko najdemo pri Sarolti Godni¢ Vi¢i¢ z Visoke ole za
turizem, Portoroz (dostopno na http://sarolta.eslblogs.org) in pri Francu Viktorju Nekrepu z ljubljanske
Biotehniske fakultete (dostopno na http://mikrobiolog.blogspot.com).
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0 Ker rad piSem, sem pricel blogati. Zdaj je to zame postala pomembna vsakodnevna aktivnost.
Ker me bloganje osrecuje, sem pricel v to aktivnost uvajati tudi svoje ucence.

0 Blogal sem enkrat z mesecnega potovanja, sicer pa s sodelavcem vzdrzujeva profesionalni
blog, kjer razglabljava o blogih in njihovi rabi ter vsakodnevnih aktivnostih v razredu. Blogi
so dober prostor za shranjevanje idej in spodbujajo premisljevanje o zame pomembnih temah.

0 Blogam, ker Zelim deliti znanje in ideje z drugimi ljudmi.

0 Blogi omogocajo asinhrono delovanje. Ucenci lahko resujejo naloge v svojem tempu in ob
¢asu, ki jim odgovarja, tako niso prisiljeni funkcionirati v tempu celotne skupine.

0 Blog je dober za ohranjanje stikov, za shranjevanje dogodivs€in, razmisljanj in profesionalnih
izkuSenj, pa tudi kot arhiv raznih spletnih orodij, na katere naletis.

O Blog je moj osebni zapis poti ucenja, zapis stvari, ki jih vidim in poénem. Tako lahko

kadarkoli najdem svoje stare projekte in ideje, ki so Se obogatene s komentarji bralcev.

6.3 Nasveti izkuSenih praktikov

Ce zelimo bloge uporabljati pri pouku, se moramo zavedati, da bo za uspesen projekt
potrebno vloziti precej truda in ¢asa, tako s strani u¢encev kot s strani mentorja. Da bi bili
slednji bolje pripravljeni na mozne zaplete, smo bolj izkuSene ucitelje povprasali, na
kaksne tezave so naleteli pri bloganju z ucenci (Bezi¢ 2006). Njihove odgovore smo

opisno zdruzili in jih tukaj nekaj povzemamo:

0 TeZko je zaeti — o ¢em bo pisal, kako bo pisal, zakaj bo pisal. Ucenci pogosto ¢akajo na
navodila in naloge, namesto da bi objavljali spontano.

0 Nekateri ucenci se ne zelijo izpostavljati pred razredom ali pred spletnim ob¢instvom, drugi
nimajo dovolj izkusenj pri delu z racunalnikom in spletom, pri tretjih je prisotno pomanjkanje
interesa za delo z ra¢unalnikom. Med delom na blogih jih tudi hitro zanese na druge spletne
strani (klepetalnice, forume).

O Vcasih pozabijo, da so blogi javni medij in da ni vseeno, kaj in kako piSejo. Pogosto
zanemarijo jezikovno pregledovanje prispevka pred objavo in porabijo ogromno Casa za
dodajanje vizualnih in zvo¢nih materialov.

0 Bloganje jim je le v zacetku zanimivo - ko osvojijo tehnologijo, se naveli¢ajo. Tako je nujno
vzpostaviti mrezo bralcev, da blogi interaktivno in hipertekstovno zaZivijo. Ce ni
komentarjev, avtorji izgubijo veselje.

0 Prihaja do tehni¢nih tezav in zapletov (npr. pozaba gesla ali uporabniskega imena, tezave z e-
posto, tezave s programsko opremo, z internetno povezavo, ipd.). Izven Sole nimajo vsi

rednega dostopa do interneta, tudi v Soli je dostop omejen.
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V mednarodni spletni anketi uciteljev tujega jezika (Bezi¢ 2006) smo dobili tudi prece;j

koristnih in pomembnih namigov izkuSenih praktikov. V upanju, da bodo njihovi nasveti

koristili tudi uciteljem vzgoje za medije, ki se bodo bloganja lotili, smo njihove odgovore

strnili in opisno povzeli. Anketiranim smo zastavili vpraSanje: KakSen bi bil vas nasvet

ucitelju, ki pricenja svojo prvo blogarsko izkusnjo z ucenci?

Najprej sami postanite blogar, pisite in berite bloge, da boste ¢im prej sami izkusili ta proces
eksperimentalnega in izkuSenjskega ucenja. Delite svoje izkusnje z drugimi ucitelji.

Pri¢nite postopoma, s skupnim blogom, nato nadaljujte k individualnim. Tako se bodo ucenci
pocasi naucili tehni¢nih plati bloganja. Ne imejte veliko razli¢nih blogov, ker jih bo tezko
redno posodabljati in spremljati.

Ne precenjujte racunalniskega znanja ucencev. Bloganje se ne bo kar zgodilo. Potrebno je
prav toliko vodenja, motiviranja in spremljanja kot pri katerikoli drugi nalogi ali projektu.
Prepricajte se, da ucenci vedo, kako blogosfera deluje in bodite zraven pri prvih korakih.
Pokazite jim primere dobrih blogov. Pripravite enostavna, a natan¢na navodila. Poi§¢ite jim
ob¢instvo in razlozite javno dimenzijo bloganja.

Pokazite jim, koliko se lahko z uporabljanjem blogov naucijo in kaksno povezavo ima
bloganje s cilji predmeta. Odlocite se, koliko in kako dolgo boste nadzirali njihovo delo.
Bloge preverjajte in ob¢asno ocenjujte.

Poisc¢ite zanimive teme in pripravite ustvarjalne naloge, ki bodo vodile h komunikaciji in
interakciji ter tako kreirale spletno skupnost.

Redno berite zapise svojih ucencev, spostujte njihovo delo in cenite njihov trud. Ne
popravljajte jih direktno na blogu in puscajte komentarje kot bralci, ne kot ucitelji.
Kombinirajte obvezni in prostovoljni del bloganja in spodbujajte ucence, naj blogajo,
kadarkoli zelijo.

Sprejmite bloganje kot aktivnost, v kateri bodo nekateri ucenci uspesni, drugi pa je ne bodo
marali. Vsekakor jim predajte delo in nikar ne pocnite vsega sami. Oni se ucijo bloganja.

Ne glejte na bloge kot na Se eno orodje za domace naloge. Sprejmite in uporabljajte jih kot
pomocnike pri vzpostavljanju konverzacij in prepletanju druzbenih vezi.

Opozorite jih, naj ne objavljajo prepoznavnih fotografij, priimkov, naslovov in e-naslovov ter
telefonskih Stevilk. Naj vam povedo, ¢e prejemajo kakrSnekoli nezazelene tekste ali
fotografije. Poskrbite tudi za redno blokiranje spam komentarjev.

Zapisite si njihova gesla, uporabniska imena, spletne naslove blogov in e-postne naslove.
Seznanite starSe z vasim nacrtom in pridobite njihovo soglasje.

Bodite entuziasti, a hkrati potrpezljivi in spodbudni, u¢enci se morajo udomaciti. Ne obupajte,
¢e ne bo takojSnjega uspeha, tudi bloganje se mora 'prijeti'.
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6.4Slovenski edublog

Ko sem razmisljala, kaj lahko sama storim za hitrejSo in uspesnejSo integracijo
bloganja v slovenski izobrazevalni prostor, se je dokon¢no izoblikovala ideja, ki se je
dolgo prebujala — povezati slovenske edublogarje. Ker menim, da so taks$ni sodobni
izobrazevalci Cisto svojstvena skupina blogarjev, ki se od politi¢nih, dnevniskih in
tehnoloskih precej razlikuje, se mi zdi nujno, da se tudi v Sloveniji oblikuje skupnost, ki
bo osmisljala in spodbujala rabo bloganja v izobraZevalne namene.

Kot aktivna ¢lanica mednarodne edublogarske skupnosti resni¢no verjamem v sodobno,
sodelovalno, izkuSenjsko in vsezivljenjsko ucenje, ki ga kakovostno bloganje ponuja. Po
devetmese&ni udelezbi v tem strokovno specifinem delu blogosfere® in po vsem, kar me
je ta naucila, se mi zdi poSteno in nujno, da to znanje, izkusSnje ter povezave do
kredibilnih in ustvarjalnih edublogarjev delim tudi s slovenskimi izobrazevalci.

Da bi zagnala kolesje razvoja, sem na novo ustanovljenem blogis¢u Blogos’® ustvarila
spletno mesto in ga poimenovala Slovenski edublog.”' Na njem nameravam azurno
objavljati svoja in tuja spoznanja o rabi blogov v izobrazevalne namene, dodajati koristne
povezave, zbirati avtorje vseh slovenskih izobrazevalnih blogov, opogumljati zacetnike
in se uciti od strokovnjakov. Predvsem si zelim, da bi prislo do ustvarjalne izmenjave idej
ter medsebojne podpore in sodelovanja. Prepri¢ana sem, da bodo kmalu tudi slovenski
ucitelji priceli bolj mnozicno blogati in bo tako v naSem spletnem prostoru nastalo vec
utiteljskih, $olskih in razrednih blogov. Ce se bomo uéitelji povezali, bomo tako mi sami,
kot nasi ucenci, dijaki in Studentje dobili tako potrebno in zazeleno publiko, katere
sodelovanje s komentarji in povezavami bo dvigovalo kakovost blogarskih projektov. Na
primerih dobre prakse (in na napakah slabe) se bodo u¢ili tudi drugi izobrazevalci.

Nikakor ne zanikam dejstva, da v Sloveniji Ze pie nekaj edublogarjev’” in nekateri so
priceli blogati pred mano. Zavedam pa se tudi, da morda za Stevilne sploh ne vem, da
obstajajo, kar bi resnicno Zelela spremeniti. Prav spletna organiziranost in povezovanje
med slovenskimi izobrazevalci se mi tako zdita nujno potreben korak slovenskega Solstva

in blogosfere. S svojim blogom bi sama rada prispevala k premiku.

'S svojim blogom ugiteljice angleskega jezika Let's blog!, dostopnim na http://anitaslo.blogspot.com.

70 Septembra 2006 je gostovanje blogov na naslovu http://blog.siol.net ponudil tudi vodilni slovenski
komercialni ponudnik internetnih storitev Siol.

! Dostopno na http://edublog.blog.siol.net.

7 Dostopni na naslovih http://sdutsj.blogspot.com, http://sarolta.eslblogs.org/, http://lifelong.blogspot.com/,
http://mikrobiolog.blogspot.com/, http://zadnikar.blogspot.com/, http://teapovirk.blogspot.com/,
http://kebi03.blogspot.comy/.
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7. Zakljudek

Ko pisem svoj blog, ni nicesar, kar bi prislo med mojo ustvarjalnost in obcinstvo. Edini
vratar, mimo katerega moram, je moja lastna notranja kritika.

Will Wheaton

Da zivimo v cCasu, kjer velik del nasega misljenja in delovanja sooblikujejo mediji, je
dejstvo. Kot je dejstvo tudi, da predvsem mlade in najmlajSe generacije ob njih prezivijo
ogromno casa. Nove medije sprejemajo navduseno, hitro in uspesno. Dejstvo pa je zal
tudi, da Stevilni izobrazevalci ne sledijo spremembam komunikacijske situacije, ne
izboljSujejo svojih tehnoloskih kompetenc ter svoje vzgoje in poucevanja ne prilagajajo
potrebam mladih in zahtevam druzbe. Da bi ujeli korak s casom in prispevali k
prepletanju modernih spletnih orodij s kurikulumom slovenskih osnovno$olcev, smo se v
pricujocem delu lotili fenomena bloganja in ga vpletli v pouk vzgoje za medije.

Blog je spletno mesto, ki ga posameznik, skupina ali institucija ustvari za
komuniciranje z drugimi. Glavne znacilnosti bloga kot sodobnega spletnega hipermedija
so: hipertekstualnost, multimedijalnost, interaktivnost s komentarji bralcev, periodi¢nost
v obratnem kronoloSkem redu objavljenih prispevkov, kreiranje skupnosti in mrez
druzbene podpore ter enostavnost objavljanja in vzdrzevanja bloga. Blogosfera je
tematsko in zanrsko zelo razvejan druzbeni prostor, ki se je oblikoval okoli vseh
obstojecih blogov in zajema tako osebne spletne dnevnike kot tudi novicarske in
komentatorske bloge ter tematsko specificne zapise o neki snovi ali dejavnosti. Blogi
ponujajo vire RSS, s pomocjo katerih je njihov narocnik preko zbirnega streznika
obvescen o vseh spremembah na izbranih blogih.

Bloganje se je pricelo med racunalnicarji in tehnoloSkimi navduSenci, ki so se
obvescali o novostih stroke in razvijali spletne aplikacije. Kmalu so zavrSali blogi
novinarjev, ki so lahko brez kompleksnega mehanizma produkcije komunicirali z bol;
aktivno in sodelujoCo javnostjo ter s svojim bloganjem priceli vplivati na javno mnenje.
Blogi so postali komplementarni klasi¢nim medijem, pogosto tudi alternativni vir novic.
Zaradi hipertekstualnih povezav se je pokazal potencial bloga kot medija, ki vodi k
demokratizaciji javnega obvesCanja in sprejemanja informacij. Mo¢ tovrstnih spletnih
zapisov so zacutili tudi v strokovnih krogih, kjer so pricele nastajati skupnosti izmenjave
znanj in izkuSenj. Na dan so prisli blogi politikov, ki so jih izkoris¢ali za samopromocijo,

nabiranje glasov, pa tudi preverjanje (in oblikovanje) javnega mnenja. Politiki se je
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pridruzil posel in zacveteli so korporativno usmerjeni blogi, saj je marsikatero podjetja
zacutilo potencial takega komuniciranja s strankami. Danes so splet preplavili oglasov
polni komercialni blogi, oglasevanje v obliki pasic pa prodira Se na strani ostalih
blogarjev in avtorjem ponuja zasluzek.

Tudi slovenska blogosfera se je pricela naglo razvijati in pridobivati na priljubljenosti
in vplivnosti, Stevilni slovenski strezniki ponujajo blogom brezpla¢no gostovanje.
Natan¢nega Stevila slovenskih blogarjev ni mogoce ugotoviti, blogov bi naj bilo ze Cez
3 000 Tudi med slovenskimi zapisi prevladujejo interpretativni komentatorski zanri in
osebni spletni dnevniki, njihovi avtorji so veinoma pripadniki mlajSih generacij. Eden
prvih in najaktivnejsih slovenskih blogarjev je Jonas Znidar§i¢, David Vidmar pa ureja
spisek slovenskih blogov, ki je tudi prvi poskus organiziranja slovenske blogosfere.

Nasa hipoteza, da so blogi pomemben in vpliven medij prihodnosti, se je potrdila, z
dodatnim spoznanjem, da je ta prihodnost ze danes. Blogarje se Steje v ducatih milijonov
in njihovo Stevilo, predvsem med mladimi, Se raste. Ti prostori ustvarjalnega izraZzanja in
delavnice idej so pomembni za kreiranje spletnih skupnosti in konverzacijo ljudi s
podobnimi interesi. Blogi podeljujejo medijski glas vsakemu, ki ima dostop do interneta
in je vsaj minimalno racunalnisko kompetenten, kar omogoca aktivnejSo participacijo
posameznika in prispeva k obvescenosti, osvescenosti in demokratizaciji druzbe.

Z blogi lahko tudi vzgajamo in izobrazujemo. Izobrazevalno bloganje ustvarja mrezo
druzbene podpore, v kateri se spodbuja sodelovanje, razprava, primerjanje in
nasprotovanje. Zaradi izmenjave izkuSenj, znanja in nasvetov se posameznik uci in
razvija hitreje. Blog tako postane interaktiven spodbujevalec poglabljanja, raziskovanja
in osebnostnega razvoja ter odli¢en sopotnik, celo gonilna sila vsezivljenjskega ucenja.

Ker sedanji u¢ni naért Vzgoje za medije internetu posveca premalo Casa in ne
predvideva aktivne udelezbe ucencev v spletni medijski produkciji, za celovito medijsko
vzgojo ne zadosSca vec oziroma potrebuje sodoben dodatek — mi predlagamo bloge.

Poglobljena analiza je pokazala, da bi bilo bloganje konstruktivno za ustvarjalno
medijsko vzgojo, saj ima velik potencial za spletno opismenjevanje digitalnih generacij.
Pri medijskih izbirnih predmetih slovenskih osnovnih $ol bi se ucenci tako z lastnim
ustvarjanjem aktualnih multimedijskih vsebin ucili vseh odgovornosti, ki sodijo h kreaciji
sodobnega teksta, in se iz pasivnih uporabnikov spreminjali v aktivne spletne producente.
Dvigovali bi svojo raven pismenosti in izboljSevali svoje estetsko izrazanje ter spoznavali

novinarske zanre. Z druzbenim povezovanjem in intenzivno komunikacijo bi postali del

72



odzivne skupnosti in ustvarjali za pravo obCinstvo, z jasnim namenom in sebi lastnim
medijskim glasom. Tako angaZzirani bi se razvijali tudi osebnostno, si Sirili obzorja in
odrascali v kriticne, samozavestne in eticne drzavljane. S spoznavanjem zakonitosti
spleta in blogosfere ter aktivnim druzbenim delovanjem bi bili tako u€enci z mediji
vzgajani za medije. Bili bi dobro pripravljeni na ne-varnosti spleta in bi hkrati polno
izkori$c¢ali njegove izobrazevalne, vzgojne in razvedrilne potenciale.

Ker verjamemo, da je tovrstna edukacija nujna, v pricujo¢em delu ponujamo nekaj
blogarskih aktivnosti, uporabnih pri vzgoji za medije. Blog bo ob minimalnih stroskih
produkcije tako lahko nadomestil Solski Casopis, radijske in televizijske oddaje ter hkrati
postal prostor intenzivnega vzgajanja, izobrazevanja in druzenja. Dodajamo Se nasvete in
opozorila — da bo Solsko bloganje uspesno in privla¢no, pa tudi vljudno, posteno in varno.

Psihologa Eide sta ugotovila, da bloganje spodbuja kriti¢no, analiticno, analogno,
ustvarjalno, intuitivno in asociativno misljenje ter kot kombinacija samostojnih refleksij
in socialnih interakcij ponuja neizmerne moznosti za vzgojo in izobrazevanje. Slednje
potrjujejo tudi tuji ucitelji praktiki, katerih razloge za zasebno in profesionalno bloganje
smo navedli za motivacijo. Da bi slovenskim uciteljem pomagali suvereno prestopiti prag
blogosfere in vanjo poucno vpeljati tudi svoje ucence, smo zbrali Se nekaj nasvetov in
spodbud izkusenih praktikov, ki bodo blogarskim zacetnikom gotovo v oporo.

Najvecja opora vsem blogarjem in uciteljem nasploh pa je lastna udelezba v blogosferi,
o ¢emer sem se kot aktivna ¢lanica mednarodne edublogarske skupnosti sama Ze lahko
prepricala. Z novoustanovljenim blogom Slovenski edublog pa zelim povezati slovenske
ucitelje ter spodbuditi komunikacijo in sodelovanje. Blog bo sooblikoval §e moj osebni in
profesionalni razvoj ter sluzil nabiranju in shranjevanju idej, spletnih referenc in znanja.

Ceprav so blogi $e neraziskano podro&je in se prav s kakovostnim bloganjem dnevno
odpirajo nova vpraSanja, je zdaj treba narediti piko, nehati polniti te strani in se z
bloganjem aktivno prestaviti v vsezivljenjsko virtualno ucilnico. Avtorica te naloge se je,
kot 'digitalni domacini', blogati ucila s spleta in upala, da bo to diplomsko delo,
namenjeno predvsem 'digitalnim priseljencem’, postalo jasen in bogato informativen
prirocnik o bloganju ter hkrati spodbudno uporaben vodnik slovenskim uciteljem
medijske vzgoje. Konc¢na ugotovitev dela je jasna: z uporabo blogov pri vzgoji za medije
bodo ucenci postali ustvarjalni in kriticni producenti spletnih izdelkov ter se osvesceno
vkljucili v prostor javnosti. Spodbuda pa gre Se vsem ostalim izobraZevalcem, naj drzno

stopijo mladim naproti in skupaj z njimi uzivajo sadove sodobnega spletnega ucenja.
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http://www.ednevnik.si

http://www.najblog.com/

http://www.blogec.si
http://blokec.si/

http://www.rozina.si

http://blog.volja.net
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http://blog.siol.net




Spletna orodja in druga spletna mesta
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http://www.odeo.com

http://audioblogger.com/

http://www.surveymonkey.com

http://www.flickr.com

http://www.bubbleshare.com/

http://audacity.sourceforge.net/

http://www.podomatic.com/

http://www.podcast.net/

http://podcast.com/home.php

http://www.bloglines.com

http://www.technorati.com

http://www.siblogs.com

http://www.rsf.org

http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/

http://creativecommons.org

http://www.creativecommons.si

http://www.bewebaware.ca

http://www.safe.si/
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